UNIVERSIDAD SAN PEDRO

FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA' Y
URBANISMO

USP

UNIVERSIDAD SAN PEDRO

“Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando el espacio

publico como elemento integrador, Chimbote 2021

Tesis para obtener €l titulo profesional de arquitecto

Autor:
Desposorio Robles, José Humberto
ORCID: 0009-0009-4694-6081

Asesor:
Carrera Soria, Edwin Algandro
ORCID: 0000-0002-1665-4258

Chimbote — Pert
2023



INOICE GENENEL ...ttt snees i
INICE UETADIES .......ocveeceeeeect ettt sttt nanaans i
Lo Lol LN {108 2= < T iii
Pal@DraS ClAVE ..o e 1\
LI o S v
RESUMIEBN. ... s n e e e e n e smn e e ne e e Vi
N 01 = o ST Vii
IR 111 0o oo o SRS 1
P2 Y = (oo (o] oo - OSSR 33
I L= U1 =0 (o TSSO 36
4. ANAISISY QISCUSION .....oeveeieciecieee ettt e sttt sae e sreenreeeesneenne s 88
ST O (o 11 o] = SRR 92
6. RECOMENUBCIONES........coceeieieiieeiee e te e sreeste e sreeneeeseesreenseeneens 9
7. Referencias DibliOgrafiCas.........couuireiririier e 96
B A0S 1ot iiit e 100



Tablal

Tabla2

Tabla3

Tabla4d
Tablab
Tabla6
Tabla7
Tabla8
Tabla9

Tabla 10

indicedetablas

Puestos de venta sin organizacion con mayor porcentaje,
segun departamento, 2016.

Presencia de ambulantes dentro y en los arededores de sus
Instal aciones, mercados de abastos de Ancash, 2016.

M ercados de abastos por tipo de material predominante em los
techos del local, Ancash, 2016.

Técnicas e instrumentos de Investigacion

Rango de edad de |a pobl acion encuestada.

Local de preferencia para hacer las compras.

Tipo de puestos de mayor demanda.

Tipo, perfil y requerimientos del usuario

Matriz de Operacionalizacion de lavariable principal de
estudio.

Programacion arquitecténica

P4g.

17

17

18

34

46

50
52

100

102



indicedefiguras

Péag.

Figura 1. Plano de vialidad, edificios importantes de la Urb. 21 de abril,

jerarquiay fIUJOVIEl .....c.oooviiiiiceeee e 37
Figura 2. Ubicacion, localizacion, accesos, zonificacion ..................cc.... . 39
Figura 3. Perfil Urbano que rodea el mercado actual 21 de Abril — Chimbote 40
Figura 4. Plano de peligros naturales, Mapa de zonificacion sismicay

geotécnicay plano peligros inducidos por laactividad humana................. 41
Figura 5. Imagenes del estado actual de las vias de acceso al mercado actual

21 de Abril —Chimbote............coiiiiiii s 42

Figura 6. DirecCiOn del SOl Y VIENLO ........ccovviviciiciiciieee s 43
Figura 7. Género de la poblacion encuestada ............cccvveereennccenceninicenn, 45
Figura 8. Rango de edad de la poblacion encuestada .........ccccovvevereeeneninnene 46
Figura 9. Rango en que se encuentralainfraestructura del mercado 21 de

AN o] 1 | SRS 47
Figura 10. Opinion sobre un nuevo disefio de Mercado 21 de Abril................ 48
Figura 11. Frecuenciade asistenciaa Mercado 21 de Abril..........cccceeennee 48
Figura 12. Asistenciadel usuario solo 0 acompafiado.............cccceeeveereecreenenee. 49
Figura 13. Local de preferencia para hacer las compras..........ccccceeevvecieeneenee. 49
Figura 14. Caracteristicas de un mercado que prefiere € usuario .................. 50
Figura 15. Productos paraimplementar en &l mercado ..........cccocevvvenenennens 51
Figura 16. Tipo de puestos de mayor demanda............coceoerererieeieeneeneneneens 52
Figura 17. Complemento para el disefio del nuevo mercado................c........ 53
Figura 18. Vistas del Mercado Tirso de Molina, Chile ........cccccoeoveiieiiecnene 56
Figura 19. Andlisisformal del Mercado Tirso de Malina, Chile.................... 57
Figura 20. Andlisisformal de Mercado Cachan, Francia...........c.cccceeeviennee. 58
Figura 21. Vistas del Mercado Cachan, Francia...........cccoceeveeiieeiieccieeinnns 59
Figura 22. Vistas del Mercado del Ninot, Barcelona............ccccceeveevivcieenen. 60
Figura 23. Andlisisformal del Mercado del Ninot, Barcelona.............c........ 61



Figura 24. Andlisis espacial del Mercado Tirso de Moling, Chile..................
Figura 25. Andisis espacial del Mercado Cachan, Francia...........c.ccccueene.ee.
Figura 26. Andisis espacia del Mercado del Ninot, Francia..........c.cce.......
Figura 27. Andlisis funcional del Mercado Tirso de Molina...........cccceceueeee
Figura 28. Andlisis funcional del Mercado Cachan, Francia..............cccco.......
Figura 29. Andisis funcional del Mercado del Ninot, Barcelona...................
Figura 30. Andisis funciona del Mercado del Ninot, Barcelona (2) .............
Figura 31. Concepto formal del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril,
ChimbBOte ... s
Figura 32. Lenguaje arquitectonico del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADL ChiIMBDOE ... e
Figura 33. Materiales constructivos del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADH, ChIMBOE ... e
Figura 34. Eje conector e integrador del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADL ChIMBDOE ... e
Figura 35. Vistade laviade transicion, puestos temporalesy salida
vehicular del sétano del Nuevo Mercado 21 de Abril ...........cocooviviiiines
Figura 36. Vistainterior de los puestos de la zona himeda del Nuevo
Mercado 21 de ADIil. .. ...
Figura 37. Vistainterior del patio de comidas del Nuevo Mercado 21 de

Figura 38. Relacion espacial en corte del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADL, ChIMDOLE ... .o e
Figura 39. Organigrama funcional parael desarrollo del proyecto Nuevo
Mercado 21 de Abril, Chimbote ............coooviii i
Figura 40. Matriz de relaciones funcionales para el desarrollo del proyecto
Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

Figura 41. Matriz de relaciones funcionales (2) para el desarrollo del
proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote .....................oooenl.
Figura 42. Zonificacion del sétano del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abiril,
ChIMDOE.... .ot

63

65

67

68

69

71

72

73

74

74

75

76

77

79

80

81



Figura 43. Zonificacion del primer nivel del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADL ChIMBDOLE ... e
Figura 44. Zonificacion del segundo nivel del proyecto Nuevo Mercado 21
de ADFil, ChIMBOE........c..cc.v it e
Figura 45. Zonificacion del tercer nivel del proyecto Nuevo Mercado 21 de
ADIT, ChIMDOLE. ..o e
Figura 46. Vistade Ingreso Principal del Nuevo Mercado 21 de Abril.......
Figura 47. (1) Vistade pasge g/n (colindante con centro educativo) y (2)
Vista de pasaje 9n (colindante con viviendas) del Nuevo Mercado 21 de

Figura 48. Accesosy circulacion del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril,
ChimBOLE ... e

85

86

87



Palabras Clave

Tema Mercado / Espacio Plblico

Especialidad Disefio Arquitectonico
Keywords

Theme Market / Public Space

Specialty Architectural Design

L inea de I nvestigacion

Linea de Investigacion Proyectos arquitecténicos
Area Humanidades

Subérea Arte

Disciplina Disefio




““” USP\ VICERRECTORADO DE INVESTIGACION

LTV IR BT RAR] RO

CONSTANCIA DE ORIGINALIDAD

El que suscribe, Vicerrector de Investigacion de la Universidad San Pedro:

HACE CONSTAR

Que, de larevision del trabgjo titulado " Nuevo Mercado 21 de Abril, incor porando el espacio publico
como elemento integrador, Chimbote 2021" del (@) estudiantee DESPOSORIO ROBLES JOSE
HUMBERTO, identificado(a) con Codigo N° 1113100222, se ha verificado un porcentaje de similitud
del 13%, e cua se encuentra dentro del parametro establecido por la Universidad San Pedro mediante
resolucion de Consgjo Universitario N° 5037-2019-USP/CUpara la obtencion de grados y titulos

académicos de pre'y posgrado, asi como proyectos de investigacién anual Docente.

Se expide la presente constancia para los fines pertinentes.

Chimbote, 07 de diciembre de 2023

UNWERRIMDAL Las FEDRDT
i TRRA DD DE mlmnnju

DO, JAWIER B 'riug CARRION
o, EO T

NOTA: Este documento carece de valor si no tiene adjunta el reporte del Software TURNITIN.

Urbanizacion Laderas del Norte H-11

www.usanpedro.edu.pe Teéfono: 043 - 483070

vicerrectorado.investigacion@usanpedro.edu.pe
https://investigacion.usanpedro.edu.pe




Resumen

El presente estudio tuvo como objetivo disefiar un nuevo mercado 21 de Abril, con
el objetivo de brindar una mejor infraestructura y repotenciando la caracteristica
“publica” como edificio. Para este proyecto se debié analizar caracteristicas que
beneficien larelacion y sentido de pertenenciadel mercado con € entornoy el usuario.
La metodologia que se utilizd fue de tipo descriptivo con un disefio no experimental
de corte transversal; para la recoleccion de datos se emplearon instrumentos de
enfoque cuantitativo como el cuestionario, aplicado en el sector delaurb. 21 de Abiril;
asimismo se contd con instrumentos cuditativos como fichas de observacion de
campo, guias de entrevistas a especialistas.

Como resultado se obtuvo € proyecto arquitectonico del nuevo mercado 21 de Abril
incorporando el espacio publico como elemento integrador; donde la propuesta busco
el mejoramiento de la estética del lugar y solventar los requerimientos del mercado
actual, tomando en cuenta €l andlisis de cada tipo de usuario y sus necesidades. En
cuanto a su forma, se planted un volumen irregular con el fin de atraer al usuario bajo
laproyeccion de espacios que generen lainteraccion socia bajo el concepto de edificio
publico se buscd que € nuevo mercado sea un aporte a crecimiento econdémico del

Sector.
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Abstract

The investigation aimed to create a new market for April 21st that enhances the
building's public characteristics and provides better infrastructure. To achieve this, the
study focused on analyzing the characteristics that foster a sense of belonging between
the market, its environment and the user. The methodology employed was descriptive,
utilizing a non-experimental cross-sectional design. Data was collected through
quantitative instruments such as questionnaires in the urban sector, as well as
qualitative instruments such as field observation sheets and interview guides for
specialists. The outcome of the investigation is the architectural project for the new 21
de Abril market, which integrates public space as an essential element. The proposal
improves the aesthetics of the place while meeting the current market requirements by
considering the needs of each user type. The design features an irregular volume to
attract to user and create spaces that promote socia interaction, reflecting the concept
of apublic building. The new market is expected to contribute to the economic growth

of the sector.
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1. Introduccién

La presente investigacion est4 enfocada en € disefio arquitectonico de un nuevo
mercado incorporando el espacio publico como elemento integrador en la ciudad de
Chimbote; ciertamente |os mercados tradicionales son parte importante del desarrollo
econdmico y generadores de vida social en todo € mundo, aunque en la actualidad
estos establecimientos retinen varios conflictos para una poblacion en crecimiento y
en constante cambio, adaptandose a diversas situaciones sin una planificacion
adecuada; hoy en dia estén surgiendo establecimientos comerciales con espacios mas
amables parael consumidor siendo competenciamuy fuerte paralos mercados que aln
no cuentan con una infraestructura integrada con sus actividades comerciales y la
ciudad, afectando su economia o siendo reemplazados por otras edificaciones; por
consiguiente es necesario € andlisis de las investigaciones encontradas en relacion a
tema correspondiente, para posteriormente validar o diferir los resultados segiin sea el
caso.

Segun Alegriay Mio (2023), tuvo como objetivo crear un mercado que fomente el
comercio y se relacione con los ciudadanos, através de una metodologia analégicay
recopilaciéon de datos que ayuden a determinar los aspectos que se requieren para €
mejor desarrollo del proyecto. Como resultado, planted un mercado bajo una trama
regular eintegral, tomando en cuentalafuncién de cada espacio y |as reglamentaciones
necesarias para su desarrollo, asi también aplicd distintos criterios de acuerdo a su
ubicacion, forma, € adecuado emplazamiento de volUmenes, la organizacion en
relacion a su forma que eran necesarios para la identificacion jerdrquica de sus
componentes, que se complementarian parael confort del edificio. De acuerdo con los
autores, la seleccién de los materia es fue muy importantes para complementarse con
las caracteristicas climaticas de la ubicacion del proyecto, haciendo uso también de
distintos sistemas de ventilacion natural y a través de tipos de celosias, vegetacion y
otras aternativas que se adecuaban a las condiciones del entorno, es asi que su
proyecto estaba proyectado a cubrir la ata demanda comercial de la zona bajo un
concepto socia en & que crean un espacio central que interactla con el usuario y €

mercado. De este modo el aporte de los autores fue proyectar un mercado como punto



de encuentro e interrelacion dentro de la ciudad, por 1o que lavolumetriay las formas
gue lo componen deben percibirse e imponerse con un caracter distintivo en € sitio,
parahacerse notar visualmente haciael publico, fomentando laidentidad de un edificio
parala comunidad.

Desde la posicion de Chéavez y Pizarro (2022), su propésito fue proyectar un
mercado como punto socia enfocado en la relacion del espacio publico para la
fomentacion del comercio y € turismo; bajo una metodologia descriptiva para la
sefidizacion de casos anaogos y obtener informacion de planteamientos ya
desarrollados en cuanto a mercados, siendo luego explicativay analitica utilizando los
casos ya referidos relacionando los datos obtenidos con la situacion actual del
proyecto. Es asi que la propuesta de un nuevo mercado se planted desde su
emplazamiento, vias principales y secundarias; vinculandolo a una forma regular y
dividida a dos objetivos entre comercio y turismo conectando hacia un centro que
vincule el exterior con € interior, teniendo en cuenta criterios de iluminacion y
ventilacion en sus ambientes; ademas han agregado servicios a la programacion para
repotenciar la interaccién con los usuarios, como talleres, servicios educativos e
integrando una érea organi ca de productos alimenticios; ademés plantearon un sistema
continuo de cubiertas que permiten & confort del edificio. Por ello los autores
disefiaron un mercado con visuales que ayudan a identificar las distintas actividades
del interior, utilizando la espacialidad para generar distintas sensaciones en alturas 'y
espacios dinamicos que le brinden a usuario fluidez en su recorrido e interaccion
socia en el mercado.

De acuerdo con Mateo y Pérez (2022), en su investigacion tuvieron como objetivo
entender € vinculo de dos puntos de encuentro importantes para la ciudad de
Chimbote, la plaza principa de la ciudad y e centro comercial, entre las formas de
entretenimiento y la arquitectura que se desarrollan en estos centros. urbano y
comercial. En cuanto a la metodologia fue identificada en cuatro formas, la primera
cualitativa con € fin de identificar distintos aspectos que ayuden areunir informacion
sobre las acciones y resultados que se generan en € comportamiento del usuario y la
arquitectura que lo rodea; la segunda forma fue descriptiva para reconocer las

particularidades de los usuarios en relacion a sus experiencias;, como tercera fue



explicativa estudiando los dos centros arquitecténico y urbano; y la cuarta fue
correlacional paraidentificar las distinciones de un espacio de uso publicoy comercial.
En este sentido los autores concluyeron que e centro comercial ha sido un punto
comercia y socia gue esta conformado bgjo un centro de uso complementario y
conector desarrollando visuales de comercios imponentes en su arededor con
productos de diversos tipos, ademas de comercios mas pequefios, standsy mobiliarios
de permanencia que se encuentran en una amplia circulacién, brindandole interés ala
trayectoria del usuario. Por otro lado, la plaza principal de la ciudad que por su
ubicacién y contexto genera altos niveles de concurrencia tiene el ementos que sirven
de proteccion, atraccién y estadia temporal; siendo un espacio abierto existen factores
climaticos y sonoros que afectan en cierto modo a propio entorno. Como aporte
principal de los autores se considera el estudio de un centro integrado alas actividades
del usuario considerando la interaccion de este con el edificio de aspecto publicoy la
relacion con su entorno provocando el generar identidad del edificio o centro haciala
ciudad.

Considerando a Dongo y Espinoza (2022), en su tesis su objetivo principal fue
establecer |os principios de disefio que se fundamentan en una trama organizada para
el proyecto de un mercado de abastos. La metodol ogia que aplicaron fue descriptiva—
no experimental, con la cual reunieron datos a través de formularios y encuestas para
determinar las necesidades de los usuarios y analizaron criterios argquitectonicos de
casos similares para proyectarlo en su disefio. Es asi que |os autores encontraron que
la ubicacion debe ser estratégica para abastecer a sector que lo necesita determinando
la vulnerabilidad de la zona y densidad del lugar, considerando la topografia, €
contexto del mercado y la vias que lo rodean; ademas fue importante conectar a los
espaci os publicos con | os espaci os generados en su interior; de acuerdo con su andisis,
las zonas de cada puesto tenian distintos tipos de uso y caracteristicas que les ayudaron
al disefio en cuanto al flujo de trabgjo, encontrando una organizacion regular y
trabajando una forma simétricay lineal que ayudaba a acondicionar los espacios del
interior del mercado. Los autores aportan principalmente el estudio de distintos
aspectos que han ayudado al desarrollo su proyecto, desde la eleccion del terreno ante

la demanda que puede obtener; analizando ademas la organizacion del espacio bajo



una trama que funcionalmente les permite el funcionamiento de cada actividad y los
criterios de cada una para su desarrollo.

En cuanto a Blas y Huargare (2022), su objetivo fue crear un mercado con €
proposito de ser un elemento unificador con € entorno urbano a fin de mejorar las
actividades de | os ciudadanos; desarrollando una metodol ogia descriptiva para obtener
informacion que ayude al desarrollo del proyecto por medio de encuestas, entrevistas
y otros tipos de recoleccion de datos que fortalezcan los criterios para € disefio del
mercado. Por €llo, los resultados que se encontraron fueron que € terreno estaba
ubicado dentro del centro urbano de la ciudad con posibilidades de mejorar € entorno
mediante un nuevo disefio que implemente una vialidad integrada con € espacio
publico, identificando también dos tipos de usuario entre personal del mercado y €
comprador, proveedor o usuario transitorio; es asi que mediante la encuesta se toman
los resultados para el reconocimiento de las necesidades de un nuevo mercado con
espacios de interaccion y afiadir nuevos espacios de venta que permitan € buen
funcionamiento del mercado. De esta manera plantean un concepto que vincule el
desarrollo social con las actividades del edificio a través de una trama ordenada para
facilitar la vialidad de los usuarios generando una plantalibre en el primer nivel para
ayudar a conectarse visualmente con el exterior y proponiendo materiales que se
acoplen a su idea rectora, con un juego elevado de volumenes logran distintas vistas
con su entorno Los autores plantean una nueva imagen dentro de un lugar céntrico en
la ciudad con espacios que se incorporen ala zona como un aporte parala comunidad.

Segun Caceda (2022), en su investigacion tuvo como objetivo explorar como la
implementacion de técticas del ambito social puede condicionar e disefio
arquitectonico de lugares comercidles y culturales; usando una metodologia
descriptiva, cualitativay no experimental, parareunir informacion que ayude a definir
el usuario eidentificar la situacion del area a proyectar usando los medios necesarios
como fichas o fotografias; estudiando casos similares encuentra que e generar
espacios que atraviesan €l edificio puede darle a usuario un trayecto méslibrey el uso
de la planta libre y ambientes multifuncionales y ordenados. Ademés, estudio el
terreno y sus condiciones climéticas, tanto vias y flujos que ayuden a definir los

accesos del proyecto bajo un concepto de vinculacion con la sociedad a través de



ambientes que lleven a un punto de intercambio social y cultural. Teniendo en cuenta
que cada actividad influye en cada ambiente, desde restaurantes y puestos de comida,
conllevan un ritmo de interaccion para € usuario, con diversos tipos de flujo que
determinan la frecuencia del uso del espacio. La autora desarrolla un érea social
protegida con una cubierta que brinda la sensacion de publico y privado a mismo
tiempo lacirculacion del edificio lograr integrar visuales del exterior a edificio.

Con respecto a Bravo (2022), en su estudio tuvo como objetivo plantear un nuevo
mercado enfocado en integrar €l espacio publico al edificio y vincularlo a las
actividades diarias de la comunidad. En la investigacion se sefiala una metodologia
analizando la situacion actual del contexto del proyecto y casos andlogos respecto a
renovacion arquitectonica de latipologia para obtener la informacion que se necesita
identificar en cuanto a problemas y posibles soluciones. Por €ello, identifica que las
actividades del usuario son delimitantes en el uso del espacio e influyentes en su
entorno, siendo importante laproyeccién del recorrido que e usuario tendriay deberia
relacionarse con la zona donde e mercado se encuentra ubicado respondiendo a una
nueva perspectiva para € peatdon a través de aternativas con € uso de vias
peatonalizadas que se adapten a distintos tipos de flujo, integrando e edificio con su
contexto; por otro lado, los espacios publicos del mercado deben brindar opciones a
todo tipo de usuario sin perjudicar € uso de este, haciendo del espacio mas flexible
para no aterar € fin con e cual e mercado fue proyectado, creando espacios
multifuncionales y espacios que conecten visualmente con e exterior modulados y
organizados para su funcionamiento. El aporte de la autora es la identificacion de los
“espacios vacios”, donde dentro de su disefio busca la posibilidad de enlazar estos
espacios para darle una continuidad visual integrandolo con su contexto y dandole a
usuario un recorrido més atractivo segun | as actividades que esterealice (Bravo, 2022).

En cuanto a Cuba (2021), tuvo como objetivo de su estudio, establecer laformaen
gue laescaladel usuario a nivel urbano se puede emplear en e proyecto de un centro
de caracter publico. Se haidentificado que la metodol ogia aplicada fue descriptiva, no
experimental, bagjo tres periodos para la obtencion de datos para el estudio de casos
similares, €l andlisis de informacion relacionados a temay el desarrollo del proyecto.

En los resultados pudo encontrar que generar ambientes como patios o terrazas estan



integrados con el entorno y forman un vinculo espacial continuo, también en los casos
analizados la espacialidad de ambientes con gran atura se emplea en los accesos
principales para una lectura més predominante, asi también la aplicacion de sistemas
y materiales como la maderay el metal en la que permitan una buena iluminacion y
ventilacion. La accesibilidad es otro punto que la autora analiza sefialando €l uso de
rampas para conectar espacios en distintos niveles lo cua brinda diferentes
perspectivas alos usuarios. Ademas, analizalas dif erentes caracteristicas que ayudaron
al desarrollo de su proyecto desde €l terreno, la influencia en cuanto a contexto,
viabilidad, confort y seguridad para determinar la zonificacion del proyecto, aplicod
también un g e conector de los espacios publico y privado. El autor propone espacios
mas flexibles y abiertos a los usuarios, siento un centro publico intenta vincular las
actividades urbanas con €l interior del establecimiento para un recorrido espacial,
funcional eintegrador.

Teniendo en cuenta a Barrueta (2021), su objetivo de estudio fue la busqueda de
relaciones entre ambientes de interaccion para aplicarlas en e disefio de un mercado.
La metodol ogia fue descriptiva siguiendo una referencia de tres puntos entre enfoque,
alcancey disefio, lo cual le ayudd areunir informacion y determinar las caracteristicas
positivas que se pueden aplicar en e disefio, también hace uso de instrumentos como
fichas o encuestas que le ayudaron a procesar la informacion. Es asi que obtuvo un
resultado favorable ante la demanda positiva de un nuevo proyecto que brinde a los
comerciantes formales, informales y ciudadanos, espacios adecuados y ambientados
para las diversas ocupaciones; teniendo como visién la incorporacion de espacios de
interaccion para los usuarios por medio de terrazas, &reas verdes y lugares de
recreacion. Considerando ademés las vias cercanas a los puestos comerciales parala
comodidad y flexibilidad de movimiento del usuario; en la busgueda por relacionar
cada espacio del mercado, fue necesario diferenciar €l uso de cada puesto y zona con
sus distintos tipos de comercio como productos alimenticios, ropa u otros servicios;
bajo e concepto de uso publico, cada érea desde puestos de comida o de servicio,
necesitaron ser catalogados de acuerdo ala afluencia, tipo o caracteristicas que ayuden
asu planteamiento. El autor planted en su proyecto laintegracion del espacio publico

al mercado, proponiendo espacios que se adeclien a las necesidades de los usuarios



con una proyecciéon futura para € desarrollo de distintas actividades sociaes y
comerciales.

Seguin Blas (2021), en su investigacion tuvo como objetivo principal, proyectar un
mercado con un elemento unificador de érea publicas. Empled una metodologia
descriptiva— no experimental aplicando encuestas a los usuarios de una determinada
zona y usuarios temporales, también utilizo entrevistas y andlisis de informacion
enlazado a proyecto, para e proceso de todo lo recopilado se usaron diversos
programas gque ayudaron a desarrollo del proyecto. En cuanto a sus resultados,
considerd que laubicacion del proyecto erauna zona céntrica con flujos que ayudaban
afacilitar lallegada al mercado, ademés de estar abastecido de los servicios basicos;
también identificd dos tipos de usuario paralas consideraciones de las necesidades en
el disefio, proyect6 zonas comerciales aexcepcion del primer nivel donde plantea parte
de servicio y complementario; desarrollando asi una forma integral y conjuntamente
equitativa pararesponder a unavision modernay tradicional con espacios funcionales
gue logren conectarse a espacios de uso publico, implementando ademas espacios de
intercambio cultural que atraigan a los locales y extranjeros. El autor logra la
comunicacion de |os espacios publicos através del propio edificio.

Teniendo en cuenta a Ruiz (2020), su objetivo de estudio fue promover las
tradiciones vinculadas a dmbito gastrondmico através del disefio de un mercado. En
cuanto a su metodologia. La autora anaiza informacion recopilada acerca de
accesibilidad, tipologia y usuario para el proyecto. Considera los antecedentes del
lugar, enfatizando las tradiciones gastronémicas y equipamientos que acompafian el
proyecto. Es asi que los puestos comerciales son analizados de acuerdo a su funcién,
gracias a estudio del usuario se pudo obtener €l flujo de trabgjo de distintas éreas,
ademéas de su escala tomO en cuenta e disefio urbano desde jardines integrados al
espacio publico con areas de estadiay |os tipos de vegetacion que se acoplen al lugar.
Laautorarefiere que laimagen de los mercados juega un papel importante de acuerdo
la zona en la que se encuentran, ya que existen &reas con mas afluencia o congestion
gue otras entre comercios, viviendas u otros y lajerarquia de demanda comercial debe
ser analizada para su abastecimiento. Es asi que cada tipo de comercio conlleva a

diferentes flujos de trabajo, desde puestos de abarrotes a puestos de venta de carne, la



identificacion de las caracteristicas de los ambientes ayuda a optimizar € desarrollo
de cada actividad.

Por otro lado, Diaz (2020), en su investigacion su objetivo general fue establ ecer
criterios arquitecténicos en base a espacio y su funcion para la proyeccion de un
mercado con ambientes multifuncionales que permitan realizar y adaptarse a distintas
acciones. Es asi que desarroll6 una metodologia descriptiva — no experimental para
identificar los aspectos de cada area utilizando como modelo e estudio de casos
similares y recopilando informacion con encuestas y fichas de informacion de las
actividades que se desarrollan en el mercado. Como resultado muestra las diferencias
de cada zona o area desde € uso de espaci 0s abi ertos en zonas recreativas, paralazona
comercial muestra que son lugares estaticos o dinamicos dependiendo del tipo de
venta, en cuanto a algunas zonas complementarias como la guarderiay comercios, €l
uso de techos inclinados beneficiaalaacusticadel lugar. De este modo parte desde un
concepto de integracion con su entorno, determinando asi la forma del proyecto,
colores que se complementen y materiales que se adapten a clima de la zona,
acercando aunaidea similar aladel contexto; ademas, considera el flujo del usuario
qgue llega a los mercados tanto comerciantes, administrativos, de servicio y
consumidores; estos requieren de espacios no estéticos que le brinden a usuario
adaptarse rapidamente a un tipo de edificio como € mercado que estd en constante
actividad proyectando espacios multifuncionales que sean un punto de inflexion para
el librerecorrido del usuario donde puedacomprar y recrearse, con espacios que le den
a publico distintas oportunidades de uso sin afectar sus alrededores. El autor brinda
como aporte e conocimiento de los distintos usos que cada ambiente del mercado
agregando espacios multifuncionales que a la vez interactien con € edificio y las
actividades de | os usuarios.

Siguiendo a De la Cruz (2019), € objetivo de su estudio era & de desarrollar un
nuevo mercado investigando las tendencias del equipamiento actual a fin de ser un
centro que se adecle a distintos usos. Para ello la metodologia fue descriptiva
desarrollandola a través de distintos tipos de recopilacion de datos como encuestas
aplicadas aun grupo delazonaalaque pertenece el mercado actual, siendo unafuente

confiable ya que abastece unadimensién ampliaanivel distrital. Laautora muestraen



sus resultados las distintas perspectivas del usuario haciael mercado desde el contexto,
vias que influyen en la accesibilidad del equipamiento y los antecedentes historicos
dentro de su zona, generando identidad de un centro publico de la comunidad. segin
el estudio de sus casos se pudo identificar que los model os de mercado empleaban una
trama linea y regular, es asi que para los espacios resultantes contaban con flujos
internos que los conectaban hacia espacios abiertos. Es asi que para el ciudadano de a
pie, larelacion del mercado con la ciudad ha creado unaidentidad en lavida cotidiana
donde |os pobl adores acuden a este tipo de establecimientos paralacomprade diversos
productos y donde comerciantes formales e informales aprovechan cada espacio para
distintas actividades. Es importante determinar la cantidad y tipos de usuarios que
influyen en las actividades externas e internas del equipamiento, de esa forma se
integraria alos comerciantes con € edificio y la comunidad que lo rodea.

Churay Figueroa (2019), redlizaron un proyecto de investigacion en la ciudad de
Ilave (Puno), € objetivo principal fue desarrollar un proyecto arquitectonico de
renovacion del actual mercado central de abastosy mejorar las condiciones de ventay
almacenamiento de los productos. La metodologia aplicada fue descriptiva. La
investigacion concluye con una propuesta arquitectonica completamente moderna,
donde resalta el fomento de tecnologias para generar energias renovables, através de
la materialidad y la doble pi€l; se tienen en cuenta también la forma del edificio,
compuesto por una sucesion de cubiertas con inclinaciones de hasta e 40%,
conceptualizando laformade los cerros del altiplano, aportando asi ala evacuacion de
las aguas pluviaes; ademés, en sus intersecciones dejan unas aperturas que sirven para
generar la ventilacion cruzada; la volumetria se desmaterializa en algunas zonas para
ser reemplazadas por trasl icidos que permitiran lailuminacion al interior del volumen.
L os autores exploran en el uso de formas organicas para generar impacto visual, que
se mezclan con formas rectas para no perder la conexion con € resto de la ciudad; asi,
el volumen expresa movimiento y debe responder al confort a interior del edificio, ya
sea en materialidad o por su geometria.

Asi también, Montalban (2019), €l objetivo de su investigacion fue la creacion de
un mercado dentro de un modelo de organizacion urbana. Desarrollando una

metodol ogia descriptiva através del uso de distintos métodos de recoleccién de datos



respecto a la tipologia y e entorno urbano. Los resultados obtenidos estaban
considerados de acuerdo a su objetivo, en cuanto a contexto urbano planted dos
elementos integradores con €l edificio conectando distintos puntos de ato transito,
tomando en cuenta ademas que existen factores viales que forman parte de un buen
ordenamiento territorial, donde es necesario € buen flujo de peatones y la carga y
descarga de los productos que llegan diariamente a abastecer € establecimiento
evitando la congestion peatonal y vehicular de los perimétricos de los mercados;
clasifica los accesos privados y publicos que ayuden a la evacuacion de los residuos
generados e identificar la ubicacion de estas vias con € fin de integrar los usos
predominantesy de servicio con € contexto; empleatambién el uso de plazas, terrazas
y otras areas complementarias a la recreacion del usuario. Formalmente trabagja un
juego de volimenes de manera céntrica que se vinculan a sus colindantes visualmente;
para su fachada planted el uso de muro cortinay techosinclinados. El autor estudialas
diversas caracteristicas que se vinculan para obtener un espacio publico e integrado,
bajo un orden central y funcional que busco beneficiar a cada area.

Con respecto a Conde (2018), tuvo como objetivo desarrollar un proyecto de un
mercado; bajo una metodologia de tipo inductivo, deductivo y de andisis de
informacién que ayude al desarrollo del disefio arquitectonico, aplicando encuestas
gue ayuden a determinar las necesidades de los usuarios. El resultado de su proyecto
nace desde la idea de desconcentrar nuicleos referidos a laforma, dando la privacidad
a las partes vecinas con usos no comerciales y generando visuales a las vias libres a
través de materiales que puedan interactuar con e exterior. Por la condicionante y
tradicion del lugar la cubierta adopta la forma inclinada de los demés edificios de esa
forma permite acoplarse a su ubicacion; otro aspecto fue la climatizacién del edificio
por medio de aberturas verticales que permitian ventilar el interior de la propuesta,
ademas del uso de materiales acordes a la zona para la proteccion de las incidencias
del clima. Laautora brinda un aporte a su proyecto con un sistema de recoleccion de
[luvia para su posterior reutilizacion en beneficio de diferentes areas del edificio,
ademas planea €l uso de paneles solares, siendo asi un edificio con ahorro energético
parala comunidad.

Seguin Rivera (2018), €l objetivo de su estudio fue larenovacion de un mercado que
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solvente las necesidades de | os ciudadanos y genere identidad a través de un ambiente
que se vincule con € proyecto y las actividades sociales que puedan ocurrir en este.
La autora analiza casos similares y recopila informacion en cuanto ala ubicacion del
proyecto. Para su propuesta busca espacios que le den a usuario unanueva perspectiva
en su recorrido y que latipologia de mercado pueda adquirir 10s aspectos positivos de
los centros comerciales, sin perder la identidad. De esta manera plantea nuevos
espacios de interaccion como una plaza principal con ambientes contiguos, un
anfiteatro multifuncional y espacios cubiertos que forman terrazas acompariados de
vegetacion a fin de cambiar la imagen urbana de la zona integrando los puestos del
mercado segun la demanda comercia y siguiendo las pautas normativas para cada
ambiente. Con ello €l aporte de este proyecto es beneficiar al usuario a interactuar en
un espacio publico considerando las tradiciones de cada zonay repotenciando el valor
social de los mercados.

En cuanto a Miranda (2018), el objetivo principal de su estudio fue crear un
proyecto de mercado destinado a atender la demanda de productos esenciales para la
comunidad. La autora aplica distintos métodos de recopilacion y procesamiento de
datos como encuestas, estudios de casos similares, entre otros, para €l desarrollo del
mercado. Bgjo criterios arquitectonicos obtuvo en su propuesta que 10s espacios que
se planifique en e mercado deben ser considerados ante algo incremento de demanda
poblacional o comercial; busca mejorar la imagen del equipamiento a través de un
juego de alturas y materiales que ayuden con la espacialidad de cada &rea 'y un mejor
funcionamiento. Lainvestigacion esta enfocadaen aumento de demandacomercial por
lo que plantea la creacion de espacios que abergues tanto a comerciantes formales e
informales, por ello e andlisis de los usuarios, sus caracteristicas y/o actividades fue
primordial parala programacion.

De igual manera, Portalanza (2018), en su investigacion busca andlizar los
problemas puntuales de la tipologia de Mercado en la ciudad de Quito (Ecuador), y
como estos son capaces de influir en la degeneracion de un barrio, siendo un caracter
importante respecto al perfil urbano que se manejaen & contexto. El objetivo principal
fue entonces, regenerar el equipamiento comercial con el espacio publico como puntos

de encuentro humanos y seguros. El proyecto afronta dos probleméticas importantes,
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ambas relacionadas con la inseguridad, la primera es que la tipologia se rige a un
horario establecido, o cual significa que a partir de la hora en que el mercado dejade
funcionar se produce una gran &rea muerta, en la segunda estainseguridad se reforzada
debido alainexistencia de unarelacion fisicay visua entre lacalley el mercado. El
resultado fue una propuesta arquitectédnica con una variedad espacios publicos que se
desarrollan desde € ingreso principal con una gran plaza receptiva, se continua con
una plaza contemplativa en € vacio central del proyecto y algunas plazas menores
repartidas entre los médul os de comercio; hacia el borde que colindacon las viviendas,
se impone un boulevard que se estructura a partir de arboles nativos y mobiliarios.
Ademés, para combatir la inseguridad generada en esta tipologia, el autor tuvo como
estrategia utilizar alos mismos usuarios como vigilantes naturales, desapareciendo la
barrera fisica entre lo publico y lo privado a través de la desmaterializacion del muro
en diferentes capas, que serén permeables fisica 0 visuamente; cada capa, segun los
elementos que la conformen, diferenciaran los niveles de privacidad y cercania ala
actividad, generando asi espacios semipublicos y semiprivados. Podemos rescatar
como aporte a esta investigacion, como el proyecto logra conectarse con el entorno a
través de los espacios publicos, traducidos en sus plazas, que invitan a ingresar al
mercado, y su boulevard, que consigue que las viviendas sientan que forman parte del
nuevo disefio. Por otro lado, en € énfasis espacial, mediante la degradacién de los
limites fisicos entre lo “publico” y lo “privado” logramos exponer las actividades
dentro y fueradel Mercado, beneficiando asi 1a seguridad del entorno y colaborando a
promover e encuentro ciudadano.

Chancafe (2017), elabora un proyecto de investigacion, con € objetico principal de
lograr una revitalizacion en €l espacio publico y las infraestructuras de los mercados
en Chiclayo. El tipo de investigacion fue aplicada / pre experimental; y se concluyo
con un proyecto arquitectonico que logra un mercado que se abre a espacio verde,
buscando continuidad visual y espacial atravésde plantaslibresy terrazas que amplian
las visuales del espacio; esto junto a un espacio publico que integraladinamicade los
alrededores en un solo lugar, generando espacios para conciertos, comercio popular y
laexpresion artisticalibre. A nivel espacial el autor identificadinamicas que favorecen

la adecuada interaccion entre mercados y espacios publicos; a través de la extension
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de coberturas, materialidad y direccién de visuales hacia € parque; por otro lado, la
prolongacion del parque haciael mercado, mediante actividades y eventos temporales,
patios verdes y espacios flexibles. El aporte de la autora en su proyecto fue la
implementacion de espacios que favorecen lainteraccion social integrados a entorno
y favoreciendo la actividad urbana de la zona.

Esasi que, Rivarola (2015), se enfoco a usuario como un elemento importante ala
hora de elaborar una investigacion para disefiar un proyecto de arquitectura que
responda al concepto de “Mercados de Segunda Generacién” interviniendo en un
mercado tradicional actual, e Mercado Magdalena del Mar, Lima. La metodologia
aplicada fue descriptiva. La autora resalta que es importante tener en cuenta que €
consumidor actual ha cambiado, se ha modernizado, hoy en dia se preocupa por un
establecimiento de proximidad, comodo, con buena presentacion e higiene; y exige un
mejor servicio, con amplios horarios de atencion, nuevos métodos de pago, entregas a
domicilio, etc. El resultado de la investigacion fue un disefio arquitectonico moderno
gue redine las necesidades de un nuevo usuario; incorporando al programa, ademés de
los puestos tipicos del mercado, nuevos espaci 0s como espacios de reunion através de
plazas internas y pasajes dindmicos, espacios de aprendizaje como talleres de cocina,
espacios culturales incluyendo gaerias de arte enfocados en exposiciones de
gastronomia, espacios de informacion implementando médul os de atencion, espacios
complementarios como librerias gastronomicas, tiendas, guarderia, topico; espacios
gastrondmicos a través de restaurantes, barras gourmet; espacios para el personal
comerciante incorporando SSHH y vestuarios, espacios de servicios de control,
depdsitos, camaras frigorificas, estacionamientos y zonas de carga y descarga. Ta
como lo indica la autora, para lograr € correcto proceso de intervencion en un
mercado, debemos tener en cuenta a usuario, traducido en e pensamiento del
consumidor actual, las necesidades que presenta y las exigencias de nuestra época
moderna.

Continuando con la investigacion, se toma como referencia las bases tedricas que
sirven de sustento para la definicion conceptual de la variable de estudio “Mercado”

del presente informe. En tal sentido, analizaremos |os siguientes referentes:

13



Segun Guardia y Oyon, en la Revista Bibliogréfica De Geografia y Ciencias
Sociales (2007), considera que los mercados son modelos influyentes dentro del
desarrollo econémico donde su organizacion arquitecténica esta determinada por 1os
usuarios y € espacio que lo rodea; ademas estos deben estar compenetrados con la
forma, circulacion y confort, donde cada espacio debe estar resuelto bajo una correcta
iluminacion y ventilacion. Teniendo en cuenta que e mercado es un punto importante
de abastecimiento para la sociedad; es importante tomar en cuenta los espacios de
encuentroy comercio, yaen el mercado se encuentraun intercambio comercial y social
en constante dinamismo, la viabilidad de estos espacios necesita estar integrados con
el entorno y darle a usuario zonas atractivas en su visita.

En € libro Muerte y Vida de las Grandes Ciudades, la autora sostiene que los
espacios abiertos, como plazas y jardines, se ven afectados por las propias
caracteristicas, donde muchas de €ellas llegan a ser espacios abiertos vacios que no
generan ningun aporte alasociedad, como muchas veces se plantea como unasolucion
ecologica. El desuso y la fluencia negativa a muchos de estos espacios contradicen €l
hecho de “espacios para la comunidad”, por otro lado, parte de estas caracteristicas
como contexto o actividades complementarias ayudan a que estos espacios publicos
no caigan en el abandono y deterioro (Jacos, 2011).

De acuerdo al articulo Percepciones y actitudes ambientales de los usuarios del
Mercado Alianzaen Torredn, México, |os autores sostienen que el mercado esun lugar
de diversas actividades donde el usuario obtiene distintas percepciones en su recorrido
y que los espacios que este alberga pueden ser relacionados positivay negativamente
para el usuario que interactia en €, larelacion del espacio y usuario es fundamental
paraladefinicion o delimitacion de este, y lafuncion que cumplira, es asi que para el
usuario las emociones 0 sensaciones que estos espacios le generen se van a ver

reflgjados en su uso (Blanco y de la Fuente, 2022).

Teniendo en cuenta a Palomares (2016), en e articulo de Arquitectura, materiales
y mercados en Andaucia (s.XIX), determina que los mercados pueden estar

compuestos de diversas formas, materiales o diferentes estilos arquitectonicos, donde
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estos sean de beneficio para su organizacion y buen funcionamiento, tales como el uso
del hierro, concreto, vidrio, entre otros; estos recintos publicos pueden estar adaptados
en la busqueda de ambientes con mejor confort, aplicando distintas tecnologias que
solucionen los problemas en su disefio. Por otro lado, e conservar la identidad del
mercado como un equi pamiento destacable en su entorno y tradicion seriaun beneficio

de autenticidad para el usuario y €l lugar.

Como se expresa en € articulo Mercados municipalesy tecnologias digitales: entre
el e-comercio y nuevas formas de convivialidad, los mercados estan definidos por la
actividad comercial y e intercambio social bajo espacios abiertos o cerrados,
delimitados por normas que contribuyen a funcionamiento de estos; si bien los
model os de mercado se ven ademas en competencia con otras tipol ogias de comercio,
estos no dejan de relacionarse con la comunidad por ser de caracter publico en funcidn
a la muestra y compra de productos ofrecidos. Para eso, los puestos deben estar
vinculados a la funcién que cumpliran, beneficiarse visualmente y estar cerca de

espaci 0s que potencien las ventas de cada zona seguin su ubicacion (Robles, 2014).

El mercado como lugar de encuentro, refiere los mercados necesitan espacios que
alberguen propuestas para las actividades comerciales y la interaccion social de los
usuarios; un juego de dimensién espacial y la organizacién de los ambientes
proporciona diversas sensaciones formando relaciones internas y externas; asi
también, €l tipo de organizacion que conecte con espacios exteriores o de uso comun
brinda a los ambientes relaciones visuales y de interaccion con las actividades que se
desarrollan dentro de los mercados; |os patios o plazas integradas con € comercioy €
usuario son elementos que llevan a los mercados a formar parte del emplazamiento
urbano, relacionando a edificio con la ciudad a través de la dimension espacia y
continuidad visual (Ferrer, 2015).

Segun Garcia (2015), en e articulo Espacio publico y comercio en la ciudad
contemporanea, expresa que la complementacion de los espacios publicos con € uso
comercial seria en efecto larelacion més usual del desarrollo en la sociedad, por esto

necesita tener equilibrio en cuanto a su uso y entorno; ante la preocupacion por
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espacios que antes eran paralalibre expresiéon del usuario fueron torndndose como un
recorrido exclusivamente comercial dejando de lado la esencia de ser un espacio
multifuncional, donde los espacios publicos se fortalecen por otros equipamientos
incluyendo usos que no se pensariaresultaraen beneficio de lasociedad. Por otro lado,
los espacios de uso publico deben tener fortalezas de interaccion o desarrollo parala
sociedad, incorporando espacios que le brinden al publico aternativas de actividades

culturales, comerciales y urbanas para su perseverancia.

Las caracteristicas que resulten en beneficio del usuario para una estancia
prolongada y disfrute del espacio publico, ademés de las actividades generadas para
este como unaoportunidad de deseo por & usuario o resultante por |as condiciones que
este tipo de espacio albergaria, € cual estd acompariado del propio contexto que da
formaal espacio publico alejandolo de ser solo un espacio de viabilidad. Gracias aesta
busqueda activa paralos espacios publicos, distintas infraestructuras se pueden sumar
a este aprovechamiento del espacio vinculdndose a la trama urbana y dandole otro

motivo de movilidad y permanenciaa usuario (Serrano, 2019).

Como sefida Trachana (2008), relaciona que e espacio publico es parte
indispensable de la ciudad y su desarrollo, que sirve de manifiesto para el usuario; en
el camino laideay formadel espacio publico llevareferentes que se han ido adaptando
asu tiempo y lugar seguin las necesidades de la sociedad, viéndose como espacios de

encuentro, didlogo y manifestaciones culturales gue forman parte de una comunidad.

Segun Ramirez (2003), en su libro Espacio publico y reconstruccién de ciudadania,
expresa que | as actividades cotidianas urbanas del ciudadano muestran son autébnomas
ante e albergue de los espacios publicos, sin distincion de clases, encontrando todo
tipo de usuarios con diversos intereses, Por otro lado, €l incremento poblacional esun
aspecto importante en el desarrollo del espacio publico, acompafiado por factores que
marcan las caracteristicas de estos espacios.

El presente proyecto de investigacion se justifica frente ala necesidad de unamejor

infraestructura 'y demanda de espacios de trabajo adecuados para € Mercado 21 de
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abril de la ciudad de Chimbote, considerando que e departamento de Ancash se
encuentra con un ato porcentaje de 52, 3 % de puestos de venta sin organizacion a
nivel nacional segun INEI, como se muestraen latabla 1.

Tablal

Puestos de venta sin organizacion con mayor porcentaje, seglin departamento,
2016.

Departamento Porcentaje
Ancash 52,3
Madre de Dios 35,3
Ica 34,3

Fuente: Censo Nacional de Mercado de Abastos (INEI, 2016)

Ademas, se muestraun considerable porcentaje de ambul antes alrededor (60,6%) y
dentro (37,6%) delos mercados en el departamento, seguin lo que se muestraen latabla
2; lo cual provoca tugurizacion y desorden afectando la actividad propia del lugar,
siendo el mercado una de las principales fuentes de desarrollo econdmico para la
poblacion.

Tabla 2

Presencia de ambulantes dentro y en los alrededores de sus instalaciones,
mer cados de abastos de Ancash, 2016.

Total de Mercados 109
Presencia de ambulantes Porcentaje

Dentro del mercados 37,6

Alrededores de los mercados 60,6

Fuente: Censo Naciona de Mercado de Abastos (INEI, 2016)

En el 2009, debido al desalojo de los alrededores del Mercado “El Progreso”, uno
delos principales mercados de abastos en la Ciudad de Chimbote, propicié lacreacion
de nuevos establecimientos comerciales en la ciudad, por consiguiente, se identifica
que el comercio es una de las actividades en crecimiento con € 32.5% en este rubro,
lo cua brinda oportunidades de empleo para la comunidad (PDU Chimbote y Nuevo
Chimbote 2020-2030). Es asi que € actual mercado 21 de Abril se encuentra

posicionado entre los establecimientos de la actividad terciaria de la ciudad, que
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también se ha visto afectado por e comercio informal, especiamente en sus
alrededores invadiendo €l libre paso del peaton.

En otro aspecto, seidentificaque en Ancash €l 14,7 % de mercados estéa conformado
con cubiertas de esteras y € 47,7% de planchas de calamina, indicado en latabla 3; en
relacion el mercado 21 de Abril se encuentra en una zona de peligro antrépico, en
especial incendios urbanos que pueden expandirse facilmente debido a presencia de
materiales precarios.

Tabla 3

Mercados de abastos por tipo de material predominante em los techos del local,
Ancash, 2016.

Material predominante en los techos Porcentagje
Planchas de Calamina 47,7
Concreto armado 16,5
Estera 14,7
Tejas 4,6
Otro 16,5

Fuente: Censo Naciona de Mercado de Abastos (INEI, 2016)
En cuanto alaviabilidad de abastecimiento de los mercados en € departamento, €l

89% no cuentan con un area destinada a la carga y descarga de sus productos, seguin
INEI, provocando congestién vehicular, peligros de salubridad publicay fisicaalos
ciudadanos que se abastecen de estos establ ecimientos, lo cua no es gjeno a mercado
21 de Abril ya que su ubicacién es cercana a uno de los puntos de congestion y
sobrecargade flujo vehicular diagnosticados por e PDU Chimbotey Nuevo Chimbote,
siendo vulnerable a este aspecto.

De acuerdo a €l Plan de Desarrollo Urbano de Chimbote y Nuevo Chimbote (2020-
2030), la ciudad no cuenta con areas de recreacion, ni parques locales existentes o en
proceso de funcionamiento que cumplan con la normativa minima de ocupacion.
Ademas, e actual mercado 21 de Abril se encuentra en una de las éreas con mayor
déficit cuantitativo de equipamientos para la recreacién pasiva.

Por los estudios ya expuestos, se entiende que el planteamiento de los mercados
debe contar con espacios que logren la integracion social del entorno y la seguridad
ciudadana, repotenciando los equipamientos del propio contexto. Asi las relaciones
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sociales pueden diversificarse y conlleven atener mayor afluencia de usuarios, como
también mayor participacion social, flujo de transelntes y mejor calidad de vida'y
relaciones interpersonales.

En tal sentido, es necesario dar respuesta por medio de una adecuada propuesta de
disefio arquitectonico que mejore la calidad de espacio, salubridad y seguridad de los
mercados como también repotenciar su caracter “publico” como edificio.

El problema que busca responder e desarrollo de la presente investigacion se
centra en torno a la inadecuada infraestructura del Mercado 21 de Abril. Esto en
cuanto a dicha infraestructura cuya precariedad en €l disefio actual arraigada por la
ausencia de una gestion organizacional logran que este equipamiento no se integre de
manera adecuada a entorno fisico y temporal. Asi mismo, esto trgjo consigo al
comercio ambulatorio en las afueras del mercado, causando desorden con lainvasion
del espacio publico como unaatmosferade incomodidad por lasuciedad que se genera
a falta de una conciencia de pulcritud que se hace costumbre entre los ciudadanos,
guienes tampoco exigen mejora del actual mercado de abastos.

Se sabe que hoy en dia el consumidor promedio hatomado una postura de interés
por su propia salud al conseguir sus productos de primera necesidad; esto desde la
impresion que demuestra las condiciones de infraestructura del establecimiento, que
le garantice y cumpla con los requisitos minimos de salubridad. Por estainexistencia
de calidad de servicio a consumidor, muchos supermercados, centros comercialesy
demas han reemplazado la concurrencia a los mercados tradicionales. Esta carencia
de espacios especializados para € almacenagje de productos, ademas de una mala
organizacion de los puestos de venta e ineficiente confort ambiental a interior del
edificio, deben ser atendidos paramejorar la concurrenciay calidad en el mercado 21
de Abril. Cabe mencionar que recientemente uno de los mercados proximos a éste,
fue deshabilitado para dar paso a una nueva construccion, teniendo comerciantes que
guedaron despojados de sus puestos de trabgjo, beneficiando a desempleo que afecta

al sector econémico de la ciudad.

Asi mismo, la ausencia de espacios destinados parala eliminacion de basurasy la
falta de un programa de gestion de residuos solidos, ha llevado a los vendedores y
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trabajadores del mercado a acumular grandes pilas de basura al exterior de la calle,
esto genera focos de contaminacion gque resultan en una degradacion inminente de la
imagen urbana del sector como también la aparicion de diversas enfermedades
infecciosas, respiratoriasy visuales, razones por las que muchos consumidores dejan
de concurrir a establecimiento a realizar sus compras y prefieren ir a los
supermercados donde la limpiezay buena presentacion de sus productos establ ecidos
bajo un estandar de calidad, se ganan la confianzay expectativas del consumidor. ES
importante también tener en cuentaquelamalaventilacién dentro del establecimiento
es consecuencia del cerramiento en gran porcentgje del edificio que no mantiene
conexién visual a la calle y torna una inseguridad por parte de la poblacion que
actualmente se rige bajo protocolos para cuidar su vida, vista vulnerable ante la
inmensurabl e adecuacion de la proporcion de abiertos y cerrados que conformaran el
disefio del edificio.

Lafaltade relacion del edificio con el entorno se muestra en € disefio actual que
le dalaespaldaal entorno fisico, generando muros ciegos en su perimetro; ademas de
no contar con espacios publicos, evitando que haya personas arededor capaces de
brindar unavigilancia natural, por e simple hecho de estar presentes; esto, sumado al
horario de atencion limitado del establecimiento, donde a partir de ciertahoradel dia
no existe mas movimiento dentro o fuera del edificio, resultando un entorno
vulnerable gue conlleva hacia la inseguridad ciudadana, que evita que los visitantes
decidan permanecer en el lugar o incluso transitar por é, propiciando un escenario de
escaza socializacion e interaccion entre |os usuarios de la zona.

Esto arrastra consigo € desinterés por parte de la comunidad y de las autoridades
competentes, dejando a olvido y en deterioro notable la infraestructura del edificio
como su repercusion en e entorno. Cosa que en la actualidad se considera como un
edificio que atiende durante cortos periodos en e dia con aglomeracion de ambulantes
y mototaxis en €l frontis del establecimiento que ademés hace que se convierte en una
zona oscura durante la noche e insegura para los ciudadanos, |lena de residuos en las

aceras 'y con limitadas opciones que no satisfacen alos deseos de la poblacion. Todo
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sumado a lo anterior mencionado permite definir que la fata de una correcta
infraestructura parael Mercado 21 de abril, impide la afluenciaeinteraccion entrelos
usuarios a no contar con areas publicas o espacios que fomenten la convergencia
publica; teniendo un disefio que no invitaal ingreso del pablico, con una zonificacion
desestructurada de los espacios, ademés de una falta de confort ambiental que se
percibe desde solo estar fuera del edificio.

Lo antes expuesto nos lleva a plantear |a siguiente interrogante de investigacion:

¢Como disefiar e Nuevo Mercado 21 de abril, incorporando el Espacio Publico

como elemento integrador, Chimbote 20217

Se define “Mercado” al conjunto de compradores que tienen una necesidad y
cuentan con €l dineroy lavoluntad para adquirirlo, ademés que este deseo o necesidad
forma parte de la demanda del lugar; ademéas de los vendedores que ofrecen los
productos que satisfacen |as necesidades de |os compradores por medio de un trueque,
gue constituyen la oferta. En resumen, la demanday la oferta son los € es principales
gue mueven € mercado (RAE, 2014).

Para Neufert, el concepto de Mercado se confiere al grupo que lo conforma, en este
caso, los comerciantes que albergan sus puestos de ventas de verduras, frutas y algin
tipo de granos o frutos que sean de necesidad en e sector. Asi también establece que
este se debe ubicar en areas abiertas y que crecen en corto tiempo llegando a atraer a
mercado informal. Por lo mismo define que existen rangos de ubicacién para

diferenciar tipos de mercados:

Primer rango, Mercado Cantonal, se puede llegar caminando, debido a que su

recorrido no excede al kildmetro de trayecto.

Segundo rango, Mercado Sectorial, se hace necesario € uso del transporte

vehicular.

Tercer rango, Mercado Metropolitano, es necesario €l uso del transporte, debido a

gue su recorrido es de mayor longitud.
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La definicion de “Mercado” deriva del latin “Mercatus” que significa en términos
relativos a la economia, aquel lugar dedicado a la compra y venta de mercancias,
bienes 0 servicios en una sociedad. Desde su origen a la actualidad, el concepto de
mercado ha cambiado respecto a como se maneja hoy en dia, antes se consideraba
como un sitio de reunién e intercambio de diferentes bienes y servicios insitu entre
compradores y vendedores, aungue se mantiene en algunos lugares ain. Mientras que
en laactualidad gracias a manejo delas nuevastecnologias selogro que el intercambio
entre personas no solo se défisicamente en un sitio determinado ni que seveanecesario
laexhibicién del producto (Gordon, Rodriguez y Sartorius, 2007).

Para la RAE- DEJ Panhispanico (2020) un mercado es aquel establecimiento de
caracter comercial-colectivo destinado alaventaminoristade alimentosy articulos de

primera necesidad, que otorguen servicios publicos (RAE- DEJ Panhispanico, 2020).

Los mercados son centros de intercambio comercial que en & tiempo han surgido
diferentes tipos, como locales con puestos permanentes o temporales, generalmente
pueden estar formados por un tipo de compra en especifico o especia derivado a un
tipo de producto hasta de ventas en mayor o menor escala. La creacion de este tipo de
equipamiento debe considerar los tipos de comercio que se van a desarrollar y la
vialidad de los productos que se venderan, asi también su emplazamiento determinara
lamejor ubicacion de cada ambiente para el mercado. Por otro lado, |a topografia del
lugar forma parte de lainfluencia vial de su entorno para la ubicacion de sus accesos
y descargas que favorezcan el sistemavia de su zona. Ademas, esimportante tener en
cuenta una zona de proyeccién futura como parte del desarrollo del mercado. (La
Plazola, 1990)

Teniendo en cuenta a Garcia (2014), el concepto de mercado se denota méas como
el espacio, la situacion o e contexto de intercambio, compra y venta de bienes,
servicios 0 mercancias dependiendo de la demanda solicitada, ofreciendo productos

gue los consumidores estén buscando (Garcia, 2014).
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Puede ser conocido como unatienda de barrio, centro comercial, puestos de ventas
de campesinos en una plaza, etc. Todo esto depende del tipo de mercancia que
manejan, se hacen intercambios a nivel nacional o internacional, donde larelacion de
comprador vendedor es distinta ya que en una es necesario el contacto personal y en
otros es impersonal o0 nunca se ven. En los mercados se refleja la demanda requerida
por los consumidores, siendo Utiles para obtener ganancias teniendo en cuenta lo que

mas buscan |os compradores (Meza, 2017).

L os mercados de consumo son aguello donde se realizan transacciones de bienesy
servicios adquiridos por las unidades finades de consumo (Meza, 2017), indica

también, que los mercados se dividen en dos tipos segun tipo de consumo:

Mercado de productos de consumo inmediato: donde hay gran frecuencia de
compradores para adquirir productos que son generalmente consumidos al poco
tiempo de comprarlos, por gemplo, carnes, pescado, bebidas, frutas, verduras, etc.
(Meza, 2017).

Mercado de productos de consumo duradero: donde los productos son usados alo
largo de distintos periodos de tiempo hasta que perezcan o se vuelvan anticuados,

como €l caso de televisores, mobiliario, vestuario, etc. (Meza, 2017).

Asi mismo, Thompson (2015), nos dice que, para Kotler, un mercado es aquel que
esta compuesto por todos |os consumidores potenciales que comparten una necesidad
especificay que podrian estar dispuestos a participar en un truegque gue los satisfaga.
Este concepto se enfatiza en la prioridad de la cantidad receptiva que lograra
establecerse en un mercado (Thompson, 2015).

Ahora bien, en e concepto de mercado viéndose desde € punto arquitectonico
como un equipamiento de caracter publico se considera como un conjunto que alberga
una serie de espacios colectivos ideales para e intercambio causando una
transformacion en el sector. Estas plazas de mercado han influido en latransformacion

de las &eas urbanas, en e desarrollo de actividades comerciales e incrementa la
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densificacion en € entorno de este modo se crea como un epicentro de la actividad
urbana (Baquero, 2011).

Seguin el Reglamento Nacional de Edificaciones Art.2 (2006) define como mercado
de abastos adicho local que se encuentra bajo una gestion centralizada a cargo de una
entidad operadora, en donde se desarrollan actividades comerciales en su interior,
siendo productos de consumo humano, como bienesy servicios complementarios que
permiten mejorar su eficiencia sumado a su actividad primordial, pueden ser de
caracter mayorista o minorista. Las actividades relacionadas con las que puede contar
este equipamiento pueden traer ventgas para mayor concentracion de publico,
haciendo que la afluencia de usuarios y los agentes comerciales logren que la
infraestructura resulte ser competitiva. (Reglamento Naciona de Edificaciones Art.2,
2006)

Tal como indicael Reglamento Nacional de Edificaciones (2006), los mercados de
abastos sean mayoristas 0 minoristas, publicos o privados, cumplen la funcion social
de asegurar una correcta distribucién de alimentos que abastezcan atoda la poblacion.
Es asi que este equipamiento urbano tiene potencial econdmico, socia, turistico y
cultural ya que también muestra parte de lariqueza gastrondmicatradicional del lugar,
siendo motivo para que las autoridades competentes tomen esto en cuenta en la
planificacion urbana y territorial del mismo, viendo los niveles de consumo, las
perspectivas de crecimiento 0 decrecimiento para asi saber que tan productivo y
eficiente es € equipamiento. (RNE Art.3, 2006) Ademas, menciona que segun €l tipo
de comercio se clasifica en:

Mercado Mayorista, es aguel que esta bajo la gestion de una empresa operadora, la
cual negocia con agentes comerciantes mayoristas, concentrando mayor oferta de
productos (RNE Art.3, 2006).

Mercado Minorista, aquel que esta bajo la gestion centralizaday en ella se realizan
actividades de venta de productos de consumo, perecibles como no, bienesy servicios

complementarios de uso cotidiano al por menor. Tiene como ventaja a comparacion
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del mayorista en que e trato es directo y hay més proximidad, asi también tiene

potencial turistico y cultural segun su ubicacion (RNE Art.3, 2006).

Por otro lado, los mercados minoristas son conocidos como |os de abastos, donde
se venden directamente a los consumidores pequefias cantidades, como por gemplo
los “supermarkets” (supermercados) que conforman grandes cadenas que mueven gran
capital. En estos centros se acostumbrague el consumidor elijalos productos que vaa
comprar (autoservicio), de este modo no existe empleado dependiente ni comerciante
gue venda independientemente (SEDESOL Sistema Normativo de Equipamiento
Urbano, Tomo I11, Comercio y Abasto, 2015).

Otro concepto que también es importante definir dentro de la clasificacién de
mercados, SEDESOL Sistema Normativo de Equipamiento Urbano, Tomo I,
Comercio y Abasto (2015), nos dice que e Mercado Municipa, es aquel
establecimiento destinado al igual que los anteriores ala compra, venta, permutacion
de géneros y mercancias en dias indicados o de modo permanente. Comprende a
consumidores y productores como base para establecer € precio del bien objeto de
cambio. Un mercado municipal esun sitio donde concurren compradoresy vendedores
0 comerciantes a realizar actividades de intercambio comercial con las minimas
condiciones requeridas para €l desarrollo de éstas (SEDESOL Sistema Normativo de

Equipamiento Urbano, Tomo |11, Comercio y Abasto, 2015).

Por otro lado, desde una perspectiva méas hacia €l contexto urbano, también es
considerado como un sitio simbdlico donde los productos estan dispuestos de modo
visible, expuestos ante los ojos del comprador, ofreciendo una gama de diversos
colores, texturas y aromas penetrantes. Asi como lugares para la observacion de la

actividad social, un espacio de reunion, conversacion, circulacion (Medina, 2014).

El mercado es un lugar donde se crean lazos y afinidades debido al encuentro y
transacciones entre personas de distintos origenes, propiciando € intercambio
intercultural (Aime, 2002).
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Por ultimo, se manifiesta que € mercado es aquel recinto que mantiene viva la
relacion social anivel loca (Castellani, 2004).

La segunda variable a conceptualizar es el “Espacio Publico”, teniendo en cuenta

las definiciones de |os siguientes expertos:

Segun la RAE (2016), nos define que “espacio” es el area que ocupa un objeto o
ser, siendo un terreno o extension que tiene la capacidad de contener una materia.
Mientras que el término “publico” proviene del latin publicus, que reconoce todo lo
notorio, manifiesto o visto por todos, ademas de ser perteneciente atoda la sociedad o
que es comun para esta. En resumen, el espacio publico, es un sitio que estad abierto y
accesible paratodala sociedad (RAE, 2016).

Segun Duarte (2011), en su trabajo “Espacio y volumen en la arquitectura”, nos

dice que & espacio se organizaen tres niveles:

Tectdnicos, que son aquellos que se definen por € ensamble de los elementos

constructivos.
Estereotomicos, que surgen a interior o sustraccion de la materia.

Interrelacion, referido a espacio transicional, aquel que une a espacio interior y
exterior (Duarte, 2011).

Asi también De los Santos (2017), describe dos tipos de espacio segun su forma:

Espacio cerrado, aquel espacio en donde las aberturas no tienen relacion

perspectiva con el exterior.

Espacio abierto, aquel que supera el 50% de porcentaje de abertura en su relacion
con el espacio circundante.

Espacio semiabierto, aquel espacio que comunicaal espacio exterior con €l interior

y sirve como espacio de transicién logrando un efecto en € usuario en su percepcion

espacial.
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Espacio semipublico, es aquel espacio que a diferencia del publico tienen acceso
restringido, con registro o permiso paratransitar, en su mayoriatienen limites o cercos,

rejas que incrementan su control y seguridad.

Por otro lado, se dice que e espacio publico adquiere valor segin la intensidad y
calidad que logre establ ecer interrel aciones personal es, con gruposy comportamientos
aleatorios, creando una identidad, expresividad e integracion simbdlica de su cultura.
Por eso resulta ser un espacio privilegiado parael desarrolloy expresion de lasociedad
(Borja, 1998).

Asi pues, se considera en la trama urbana como la zona abierta que invita a
descanso, recreacion e intercambio social, proporciona el movimiento de los usuarios,
de manera colectiva y perteneciente al publico, logrando adquirir valor simbdlico e
histérico que aportan alaidentidad de una ciudad (Leal, 2017).

En los Ultimos tiempos el concepto moderno del espacio publico se define desde la
division entre la propiedad privada urbanay publica; reservdndose como un arealibre
de construcciones a excepcion de equipamientos que brinden servicio publico para
usos sociales gue permiten la vida urbana, esparcimiento, actividades culturalesy a
veces comerciales, etc. Lo que define su natural eza de este espacio es su uso como su
estado juridico, asi como también se mide por la capacidad que tenga para acoger y

albergar a varias personas (Segovia & Dascal, 2000).

El espacio publico es aquel donde se muestra con mas intensidad la crisis de la
sociedad. Es uno de los ambientes en que una sociedad expresay convergen ideas y
pensamientos de aspecto social, politico y cultural. Lo que ocurre es una preocupacion
por la seguridad para transitar o estar en la calle, como también la calidad del

intercambio social en barrios o plazas (Segovia & Dascal, 2000).

La historia de una ciudad es la del espacio publico que presenta. Este espacio es el
principal dentro del urbanismo, laviday culturaurbana, esun espacio fisico, simbdlico

y politico proporcionando sentido a la vida urbana. El progreso de una sociedad se
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define por la calidad, la produccion y accesibilidad de los espacios publicos (Borja,
2003).

Por otra parte, definen e espacio publico como un escenario paralaaccion, yaque
estd pensado para que en su terreno ocurran ciertas acciones desarrolladas por 1os
ciudadanos (Joseph, 1998).

Frente a la distincion de identidades a nivel mundia respecto al espacio de los
flujos, el espacio estéd compuesto por la expresion de laidentidad, de lavida, lo que se

conocey laorganizacion de lavida en torno a este (Castells,1998).

En América Latina se presentan perdidas del espacio publico, estos fendmenos
determinan la segmentacion que se da en las ciudades. En dicho sentido, la
fragmentacion urbana es € espacio publico como formacion de la alternancia urbana,
por ello es necesario implementar nuevos principios urbanos que reactiven el tejido de

una ciudad en laque vive el hombre (Carrién, 2000).

Como también vemos que a nivel de barrios surge otra teoria donde se manifiesta
gue una ciudad bien estructurada socialmente fortal ece los lazos entre |os pobladores,
la cooperacion, solidaridad y apoyo, mejorando la calidad de vida. En este marco €
tgjido socia se datambién cuando existe un espacio comun, publico en donde puedan
desarrollar su culturaa su vez (Franco, 2019).

En cuanto a la relacidn entre espacio publico privado, ambos conceptos no son
inmutables, la propiedad publicay los acontecimientos vinculan laidea de compartir
un espacio comun. De ta modo que un evento publico se genera ante una

muchedumbre presente en e momento en que ocurria (Thompson, 1981).

Se cuestiona en la actualidad |a diferencia entre espacio publico y privado, ya que,
por gemplo, latelevision se ve en un lugar privado, pero es de uso comun, entonces

el consumo individual es una actividad de uso colectivo (Wolton, 2000).

Asi también, lafil6sofay teodrica alemana Arendt (2006) rel aciona como sinGnimos

a lo comun con lo pablico puesto que nos manifiesta que no tiene que ver con lo
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privado o individual; este concepto aparece en la urbe donde participan en conjunto
los ciudadanos (Arendt, 2006).

“El espacio colectivo de una ciudad puede ser definido como el sistema unitario de
espaciosy edificios en €l territorio urbanizado que tienen unaincidencia sobre lavida
colectiva, que definen un uso coman para amplios estratos de la poblacion y que

constituyen la sede y los lugares de su experiencia colectiva” (Cerasi, 1990, p. 87).

En otro sentido Koselleck (1995), dice que & espacio publico moderno es una
creacion de la ilustracion, como sefiala € principio rector sera la inversion de la

afirmacion de Hobbes, “la verdad, y no la autoridad, hace la ley” (p.15).

Para Le Corbusier (1925), en sus reflexiones a lo largo de sus obras respecto al
espacio publico, manifiesta que los factores a considerar como principios en la
formacion del espacio publico son € manego del protagonista que hara uso de este
espacio, las escalas, una programacion y ubicacion distinguida. Es asi como articula
estos conceptos en sus propuestas urbanas, pero donde principalmente el paisgey las
condicionantes del contexto son lo que figura como es el espacio publico en una
determinada ciudad.

Por ello es importante conocer |os siguientes conceptos que suman ala definicion
del espacio publico, donde nos dice:

El usuario, esaquel sujeto o ser que se mueve en unasociedad y quetiene e instinto
de interrelacionarse con otras personas. En el espacio publico, € usuario debe tener la
posibilidad de encontrar espacios con adecuado confort tanto en ocasion inverna y
calurosa. Si aumentan las actividades en |os espacios publicos se mejoralavidade los
usuariosy aumenta la concurrencia de estos, siempre que mantenga buenos estandares
decalidad (Meza, 2017).

El Confort, es & conjunto de condiciones Optimas que debe tener un espacio
publico, de esta manera se permite abarcar su buen goce a maximo en el desarrollo de
actividades o en un determinado momento. Esta determinado por distintos factores:

condicionantes térmicas y acusticas, escala urbana, ocupacion territorial, paisge
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urbano, seguridad, calidad de ventilacion, ergonomia, etc. Todos estos, estén
interrelacionados, siendo que si uno de ellos es aterado repercute en lavariacion dela
calidad de los demas (Meza, 2017).

Condicionantes Térmicos, son aquellos que permiten logran Optimas condiciones
térmicas en el espacio urbano, tratando aspectos biocliméaticos como la orientacion,
temperatura, radiacion solar, humedad, viento y aspectos ambientales. vegetacion,
agua, entre otros. Lacalidad, cantidad y forma de uso de |os espacios publicos urbanos

son en mayor parte por sus condiciones climaticas (Meza, 2017).

Escala Urbana, es larelacion entre la atura de | as edificaciones, la proporcion de
las calles integrando los arboles, las aceras, plazas, jardines y corredores verdes, esta
proporcién debe establecerse en la formay el tamafno de los espacios libres (Meza,
2017).

Ocupacion del espacio publico, esto depende de la actividad que seredizaraen e
espacio publico. Esto debe lograr un equilibrio que garantice seguridad y confort,
creando escenarios Optimos parael encuentro, regulacion, intercambio y comunicacion
entre personas y actividades que forman la esencia del lugar. Parafijar parametros en
la ocupacién de un espacio es importante distinguir entre los diferentes tipos de
espacios. En la actualidad es uno de los sociales més importantes para considerar ala
hora de disefiar la ciudad (Meza, 2017).

Paisaje Urbano, hay diversas formas de paisgje, de tipo comercia, histérico,
arquitectonico, natural. Por €llo, para generar confort una herramienta fundamental es
el componente estético del paisgje, siendo € ideal perceptivo que se tiene del entorno
dentro del area urbana. No sélo depende de su atractivo, sino que se puede crear
ambientes confortables causando interés en e transelinte, rompiendo la monotonia a
través de puntos de atraccion alternos e hitos alo largo del paisgje urbano, estos hitos
pueden ser edificios que dotan servicios a la sociedad, comerciales, culturales,
mobiliario urbano, esculturas, etc., pero siempre guardando integracion homogénea

con e tgido urbano de contexto (Meza, 2017).
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Percepcidn de Seguridad, se debe proyectar espacios visiblesy transparentes en la
ciudad, donde haya cohesion socia y esto genere un entorno libre de amenazas, para
esto existen elementos arquitecténicos que promueven una vigilancia natura entre
pobladores. Los espacios de usos terciarios se deben evitar crear porque cuando cesa
esta actividad quedan espacios desiertos, se debe diversificar el espacio para lograr
flujosvariablesalo largo del dia(Meza, 2017).

Confort Acustico, €l ruido es un fendmeno presente en todo entorno urbano plagado
por vehiculos gue se han aduefiado de gran parte del paisaje urbano. El nivel para
conseguir confort aclstico en cuanto a porcentagje de poblacién expuesta a niveles
sonoros determinados es a partir de més del 80% debe haber menor de 55 dbA (Meza,
2017).

Asi mismo Meza (2017), considera dos aspectos i mportantes también que influyen

en la consolidacion del espacio publico, como son:

Calidad del Aire, es uno de los puntos bésicos para mantener € control del aire en
lacirculacién, aumentando més superficies peatonales en lugar de aumentar € nimero
de automoviles, para ello también se trata de plantear la insercion de arboles ya que

captan e CO2y purifican el aire (Meza, 2017).

Ergonomia, en el disefio urbano se deben considerar |as caracteristicas del entorno
en cuanto a clima, geografia, uso de suelos, durabilidad, entre otras antes de colocar
elementos que van a componer el espacio publico y asi de esta manera usar sistemas

ordenados de contraste, de bandas funcionales o similares (Meza, 2017).

Siendo esta una investigacion de tipo descriptivo - no experimental, la hipotesis se
encuentra IMPLICITA. De acuerdo a lo recabado se planted € siguiente objetivo
general: Disefiar el Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando el espacio publico como
elemento integrador, Chimbote 2021.

Asi también, una serie de objetivos especificos |os cual es son:
- Anaizar e contexto para € disefio del Nuevo Mercado 21 de Abiril,
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incorporando el espacio publico como elemento integrador,

Determinar €l usuario para € disefio del Nuevo Mercado 21 de Abril,
incorporando el espacio publico como elemento integrador,

Determinar las caracteristicas formales para e disefio del Nuevo
Mercado 21 de Abril, incorporando e espacio publico como elemento
integrador,

Determinar las caracteristicas espaciades para € disefio del Nuevo
Mercado 21 de Abril, incorporando € espacio publico como elemento
integrador,

Determinar las caracteristicas funcionales para el disefio del Nuevo
Mercado 21 de Abril, incorporando € espacio publico como elemento
integrador y

Elaborar e disefio del Nuevo Mercado 21 de Abiril, incorporando €
espacio publico como elemento integrador.
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2. Metodologia detrabajo

El método que se empled en la presente investigaci on es de ti po descriptivo, puesto
gue se enfocd en obtener los resultados de basesy argumentos rel acionados al impacto
de la intervencién en el espacio publico con una propuesta arquitectonica para la
mejoradel ambiente y paisaje urbano del proyecto de un nuevo Mercado 21 de Abiril.
Asimismo, el disefio de investigacion es no experimental de corte transversal, cuya
esenciaradico en estudiar y recopilar datos referentes a los problemas existentes, en
un momento Unico, sin recurrir a una modificacién o manipulacién de los mismos.

Con respecto ala poblacion objetiva, setomd en cuenta alos residentes del sector
a que abarcalazona?21 de Abril delaciudad de Chimbote para una propuesta de un
sector especifico de la ciudad siendo considerado como sector 3 dentro del Plano de
Poblacién por sectores establecido por e Plan de Desarrollo Urbano 2012-2022.
Donde el sector 3 esté4 conformado por la Urb. Veintiuno de Abril, Urb. EI Carmen,
P.J. El Progreso, P.J. Bolivar Alto, P.J. Ricardo Palma, P.J. Santa Cruz, P.J. LaUnién,
A.H. El Porvenir, A.H. Pensacola, A.H. Esperanza Baja, A.H. Cesar Vallgo, A.H.
Primaveray e A.H. Primavera Alta. Constituido por 44140 habitantes segun INEI
(2017), entre los cuales tenemos a los usuarios conformados por hombres y mujeres
(entre pobladores y comerciantes), dentro de los cuales consideraremos a los
comerciantes como usuario principal y la poblacién en general como usuario
receptivo.

El muestreo es mixto, con la combinacion de una muestra probabilistica aleatoria
simple y no probabilistica dirigida. El tamafio de la muestra esta constituido por 96

personas, calculado bajo la siguiente formula:

NZ2 PQ
~ (N —1)E2 + Z2PQ
44140 (1.96)? (0.5)(0.5)
"= (44140 — 1)(0.10)2 + (1.96)2(0.5)(0.5)
42,392.056
"= 44139 + 0.9604

n
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| 42,392.056
M= 4223504

n = 95.83= 96 personas
Donde:
n = Tamaio de Muestra a ser estudiada.
Z = Nivel de confianza considerado (para 95% de confianza Z=1.96).
E = Error permitido (precision) (E=0.10).
P= Proporcion de unidades que poseen cierto atributo (P=0.50).
Q= Q=1-P (Q=0.50)

Obteniendo como resultado una muestra de 96 personas, respecto a total de
habitantes del distrito de Chimbote.

L as técnicas e instrumentos que se emplearon permitieron un andlisis cuaitativo y
cuantitativo que ayudaron en la obtencion de resultados precisos y relevantes que
complementaron a trabajo de investigacion (Ver tabla 4).

Tabla4

Técnicas e instrumentos de I nvestigacion

Técnicas Instrumentos
) - Ficha de entrevista
Entrevista )
- Libreta de notas
Encuesta -Cuestionario de Preguntas
- Fichade andlisis
Andlisisy recoleccion de datos - Ficha de resumen

- Registro fotogréfico

_ - Ficha de observacion
Observacion de campo . -
- Registro fotografico

Fuente: Elaboracion propia

Latécnica utilizada para ayudar a definir los criterios obtenidos del andlisis de los
resultados, es la entrevista como recopilacion documental por medio de fichas de
entrevistas, las cuales contienen preguntas relacionadas a las dimensiones planteadas
en lamatriz delaoperacionalizacion de lavariable principal de estudio y son aplicadas
aexpertos para que puedan brindar sus distintos criterios referido a temadel proyecto

en desarrollo para acercar distintas aternativas de solucién a la problematica
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encontrada en cuanto a disefio del mercado.

Siguiendo con la segunda técnica abordada, se plantea una encuesta aplicada a un
sector delapoblacion relacionado con el muestreo resultante previamente; estatécnica
se desarrolla a través de un cuestionario de preguntas referidas a la seleccion de
aternativas o respuestas rdpidas para un procesamiento accesible en cuanto a sus
resultados. Las preguntas formuladas se redactaron para encontrar las distintas
necesidades del sector en relacion a mercado y poder identificar los tipos y
caracteristicas del usuario; asi también el cuestionario fue aplicado in situ al proyecto
referente para corroborar las demandas de |os encuestados.

Parala terceratécnica se trabgjo € andlisis y recoleccion de datos de los distintos
casos analogos de la tipologia de mercado obtenidas por medio de fichas de andlisis,
resumen y registros fotogréficos para el procesamiento documental de lainformacion
en los resultados de la presente investigacion. Lo cual ayuda a obtener datos
relacionados con el contexto, usuario, forma, espacio y funcion para la mejora del
disefio del mercado.

La cuarta técnica es la observacion de campo para un acercamiento de la situacion
actual del proyecto y la comprobacion de las necesidades de los usuarios obtenidos a
través de un registro fotografico, permitiendo reflgjar los prosy contra del terreno, la
edificacion y sus distintos ambientes.

Por dltimo, los datos recopilados durante la investigacion fueron procesados
utilizando los siguientes programas: Microsoft Word, cuya funcién informética ayudo
al procesamiento detextos, Microsoft Excel, el cual permitié elaborar hojas de calculo;
ademas, se emplearon diversos andlisis gréficos, tablas estadisticas y cuadros de
barras; asi como también programas como AutoCAD, Sketchup y V-ray idedes para
elaborar € disefio de planos, cortes, elevaciones y € formato tridimensional del

proyecto adicional a desarrollo de las vistas arquitectonicas.
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3. Resultados

En este apartado del presente informe de investigacion se detallan los resultados
obtenidos de los instrumentos y técnicas empleados, incluyendo una serie de gréficos
y tablas a modo interactivo que se lograron obtener para visualizar y comprender
aspectos como € contexto urbano, €l usuario, las caracteristicas formales, espaciales
y funcionales de la arquitectura de mercados. De este modo se desarroll6 un orden
correlativo de acuerdo a los objetivos especificos propuestos.

Inicialmente dentro de este capitulo se identifico € primer objetivo especifico
referido a andlisis del contexto del terreno, para esto se tuvo en cuenta una serie de
indicadores que implican: la localizacién, vialidad, zonificacion, ubicacién, perfil
urbano, topografiay clima. También se considerd en estos datos el andlisis del estado
actual del proyecto, que en conjunto con las condicionantes ya mencionadas aportaron
lainformacion requerida parael nuevo y mejorado disefio del mercado.

En tal sentido, partimos de la localizacion del terreno, €l cual se encuentra en el
departamento de Ancash, provincia del Santa, distrito de Chimbote, en la Urb. 21 de
Abril (en el Plan de Desarrollo Urbano Chimbote 2012-2022, incluidadentro del sector
3), enlamanzanalV delazonaA, en €l cual esta actualmente asentado el Mercado 21
de Abril y € jardin Cruz de la Paz (que ocupa€l lote 1A dentro de la misma manzana
gue abarca el mercado), que presenta unainfraestructura en malas condiciones, que no
logra un funcionamiento adecuado y cuyo disefio no interactla ni se integra con €
contexto urbano que o rodea.

Asi pues, su contexto inmediato contempla los principal es equipamientos urbanos
recreativos, educativos, de seguridad y comercio; teniendo en susfrentesalacomisaria
y laplaza 21 de abril, a norte; € colegio Santa Maria Reyna, al este; con viviendasy
comercio a sur y con edificios comerciales a oeste. Dicha ubicacion ademas logra
una buena accesibilidad debido a que se encuentra en la zona céntrica del sector 3 de
Chimbote, logrando abarcar en su radio de influencia a las demés zonas aledafias y
teniendo acceso a través de dos g es importantes que conectan con la ciudad, 1a Av.

José Baltay laAv. Aviacion.
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Otro aspecto principal en el andlisis de contexto es lavialidad. En la provincia del
Santa, todos los distritos se comunican a través de la via arterial principal conocida
como |a Panamericana Norte. En Chimbote, esta via conecta con ciudades del nortey
sur, siendo en lared vial delaciudad laAv. Jose Gavez y laAv. Pardo la continuacion
de esta via, a través de estas se ramifican una serie de vias principales que conectan
con los sectoresinternos de la ciudad; entre ellas, dosdelas principales son laAv. José
Baltay la Av. Aviacion, ambas transitan con la ubicacion del mercado 21 de Abril.
Asi también, parallegar al mismo punto encontramos la Av. Aviacidn que intercepta
con un corredor vial denominado Jr. Huascar, que estd4 conectado a ambas vias
principales logrando un trénsito fluido. Asi mismo la Av. José Balta es un corredor
principal de flujo comercia que conecta directamente con la Av. José Galvez através
del Jr. Alfonso Ugarte permitiendo acceso a centro comercia delaciudad (Ver figura
1).
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Figura 1. Plano de vialidad, edificios importantes de la Urb. 21 de abril, jerarquiay flujo vial. Fuente:
Elaboracién propia tomando base € plano lotizado y sectorizado de laMPS.

En relacién a la zonificacion asignada segun € Plan de Desarrollo Urbano de
Chimbote (2020-2030), €l cua muestra el area ocupada por € mercado como zona de

comercio vecinal; encontrando arededor de este, equipamientos de salud como €
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servicio de salud Santa Clara, otros usos como la iglesia San Francisco de Asis, la
comisaria 21 de Abril, recreacion como la Plaza 21 de Abril; los cuales se encuentran
ubicadosfrente a Jr. Huascar; en educacion encontramos al colegio SantaMariaReina
y lacunajardin Cruz de la Paz, colindantes hacia un pasge s/n asfatado con pistay
veredas; en cuanto a zonaresidencial se pueden encontrar viviendas colindando hacia
otro pasgje ¥n por donde hay otro acceso al mercado y por € cua € transito es
peatonal; por ultimo se identifican comercios hacia la Av. José Balta; siendo asi que
se encuentran seis tipos de zonificacion los que abarcan €l contexto inmediato del
mercado.

Cabe mencionar que € area que se mangj6 en la propuesta abarca €l terreno donde
esta asentadala cunajardin con e fin de mejorar laestéticay seguridad de lazona, por
lo cual €l &reatotal esde 5,356.80 m2; con un perimetro de 320.80 ml., considerando
por el noreste cuenta con 108.00 ml (hacia Jr. Huéscar), por € sureste 51.40 ml (hacia
Pasgje S/N), por e suroeste 108.00 ml (hacia Pasgje S/N) y por & noroeste 46.00 ml
(haciaAv. José Basta). Esasi que &l acceso al mercado se dapor 3 vias, dos principales
gue conectan con arterias de la ciudad siendo la Av. José Baltay la Av. Aviacion que
conectan con la Av. Pardo que es la continuidad de la Panamericana Norte, asi mismo
el Jr. Huéscar de doble carril dividida por una berma con jardines teniendo en frente a
laplaza 21 de Abril que conecta alas dos avenidas principales. Ademas, se ubico dos
pasajes §/n, que son vias de flujo mayormente peatonal por donde a veces circulan
mototaxis; estos sirven de acceso alas viviendas urbanas del sector; un pasaje posterior
da hacia un conjunto de viviendas que por lo general se mantiene como una zona
oscura y gque predomina la inseguridad al no haber mucha actividad, como también
otro pasaje dando frente a uno de los laterales del Colegio Santa Maria Reinay en €
cual también se ubica en la esquina del terreno una cunajardin Cruz de la Paz, la cual
también se encuentra expuesta a riesgo de crimenes. De este modo, se haidentificado
tres vias con mayor afluencia de transito y movimiento, y una via gque es mas estatica

en cuanto asu uso (Ver figura 2).
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Figura 2. Ubicacion, localizacién, accesos, zonificacién. Fuente: Elaboracién propia tomando
base del plano catastral de COFOPRI- Chimbote.

Por otro lado, dentro del perfil urbano se encontré que e indice de atura que
presentan las edificaciones contiguas en su contexto contempla una altura minima de
4 pisos con azotea, siendo las més atas las que se ubican dando vista ala Av. José
Balta vinculadas a un area comercial encontrando restaurantes, farmacias, vidrieria,
fotocopiadoras, cabinas de internet, gimnasio, entre otros; en cuanto al pasajes/nenla
parte posterior del mercado se encuentran edificaciones de 1 a 3 pisos de atura
ocupadas por viviendas, siendo viaparaleladel Jr. Huéscar; por lacual € perfil urbano
del mercado puede ser mejor apreciado ya que tiene un espacio retirado por la berma
gjardinaday permite un panorama mas amplio desde la plaza 21 de abril dandole en €l

paisgje urbano un equilibrio visual (Ver figura 3).
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JR. HUASCAR AV. JOSE BALTA

PASAJE S/N

Figura 3. Perfil Urbano que rodea el mercado actual 21 de Abril — Chimbote.

Segun € PDU de Chimbote y Nuevo Chimbote (2020-2030), el mercado actual se
encuentra emplazado en un terreno de topografia plana; considerando la inexistencia
de bases de cimientos construidos lo cua hace facilmente removible e materia
presente con e que esta construido €l establecimiento. Por otro lado, € suelo del
terreno esta conformado principal mente de arena cubierta por una capa del gada donde
se puede encontrar agua a poca profundidad, ademés se presenta la probabilidad de
licuacion de arena en caso de sismos por 1o que en edificaciones de méas de dos pisos
es recomendable usarse pilotaje para su cimentacion.

Asi también, de acuedo a plano de peligros naturales sefidado en e Plan de
Desarrollo Urbano, nos muestra que la zona donde se encuentra el mercado representa
peligro de nivel ato, masen el mapa de zonificacion sismicay geotecnicase encuentra
en una zona de nivel medio relacionado a un tipo de suelo de capacidad portante de
media. Por otro lado, seguin € plano de sintesis de peligros inducidos por la actividad
humana, es que e &rea donde se encuentra € mercado actual enfrenta peligro de
incendios urbanos por los materiales conformados en la zona y cercana a ella

contaminacion de suelo (Ver figura4).
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Figura 4. Plano de peligros naturales, Mapa de zonificacion sismica y geotécnica y plano peligros
inducidos por la actividad humana. Fuente: Elaboracion propia tomando base el PDU de Chimbote —
Nuevo Chimbote.

En e estado actual de las vias, todas se muestran asfaltadas y en buen estado. Las
avenidas José Baltay Aviacién con € Jr. Huascar y uno de los pasajes s/n con pistas
y veredas, mientras que uno de los pasgjes s/n ubicado frente de las viviendas se
muestra como un pasgje pavimentado de concreto pulido. La aglomeracion de
mototaxis bloquea en cierto modo la esquina entre Jr. Huascar y la Av. José Balta,
ademéds de bloguear en parte € acceso a ingreso del establecimiento actia y
obstruyendo la percepcién visual de la arquitectura; por lo cual e disefio actual no
brindaba una solucion que permitiera lograr un flujo vial més limpio y ordenado; 1o
mismo que ocurre con € comercio ambulatorio concentrado, siendo un espacio
concebido en sus inicios como explanada para resaltar la entrada principal viéndose
afectado por la actividad informal que se genera diariamente. Por otro lado, la
interseccion entre una de las esquinas del mercado 21 de abril entre Jr. Huéscar y uno
deestos pasgjes9/n, que dafrenteal colegio SantaMariaReina, se aglomeraun cumulo
de basura, lo cual conllevaa percibir un ambiente nada agradable para e ciudadano y

gue a su vez ocasiona mas contaminacion, esto da a entender que € recojo de los
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residuos solidos no cuenta con una adecuada gestion ni tampoco una conciencia de
limpieza publica. En cuanto a abastecimiento del mercado actual 21 de Abiril, se ha
encontrado que este cuenta con sistema de agua potabley alcantarillado, ya que por su
ubicacién es parte del centro urbano de la ciudad; de igual modo la infraestructura
cuenta con la prestacion de servicios de energia eléctrica'y alumbrado publico (Ver

figurab).

Figura 5: Imagenes del estado actua de las vias de acceso a mercado actual 21 de Abril —
Chimbote.

Por otra parte, €l clima que se percibe en €l lugar se considera templado siendo en
verano caliente, bochornoso o parciamente nublado subiendo a més de 27°C en
algunas ocasiones, esto es estimado desde abril hasta setiembre; mientras que en
invierno es la estacion que perdura mas durante € afio donde se tiene un clima fresco,
seco y ligeramente himedo con temperaturas que varian de 15°C a 24°C, raras veces
bajando a menos de 13°C. Ademas, €l sentido en que se mueven |os vientos proviene
de sur anorte por lo cual es necesario tomar en cuentalos distintos puntos del entorno,
es asi que todas estas caracteristicas como |os accesos, € asoleamiento, 10s vientos,
etc., ayudaran en lograr unabuenagecucion del proyecto aprovechando la ventilacion
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natural y reduciendo cargas solares para el ahorro energético del edificio (Ver Figura
6).
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Figura 6: Direccién del sol y viento. Fuente: Elaboracion propia tomando base del plano
catastral de COFOPRI- Chimbote.

Para complementar €l resultado con respecto al primer objetivo acercadel contexto
urbano era necesario contrastar las opiniones y perspectivas de tres especialistas a
través de una entrevista parala obtencién de datos.

En ese sentido tenemos al experto N°1, Arquitecto Eduardo Iberico (comunicacion
personal, 18 de abril, 2021) quien expresd su punto de vista acerca de la relacion del
contexto con e proyecto arquitectonico, manifestando que es importante considerar
gue todo mercado marca el nucleo de un conglomerado urbano, siendo su ubicacion e
gje que determina el acceso comercial para las demas ramificaciones urbanas, es
importante que la ubicacion de un mercado considere la expansion del area urbano al

cual estara destinado a abastecer. Ademas de siempre considerar aspectos del radio de
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influenciaen relacion con otros equipamientos, que se gjecute integralmente y mejorar
ladindmicadel usuario en la actividad comercial.

Experto N° 2, Arquitecta Reny Aguirre (comunicacion personal, 25 de abril, 2021)
manifiesta la importancia de considerar dos aspectos que son primordiales. los
contextuales y ambientales a la hora de empezar a disefiar estos espacios, definiendo
correctamente losingresosy salidas para evitar hacinamiento dentro de la edificacion,
asi mismo recalca que la funcionalidad de los mercados vecinales se generan como
areas oscuras en € resto del dia, yaque por o general tienen una actividad atempranas
horas y esto genera zonas de inseguridad, por lo cual es una condicién que se debe
trabagjar de modo tactico para un espacio urbano que interactlie y propicie la reunién
social.

El experto N° 3, Arquitecto Mario Bojorquez (entrevista personal, 03 de mayo,
2021) considera que un mercado es uno de los equipamientos importantes dentro de
una comunidad ya que abastecen a una poblacién y es indispensable elaborar mejores
propuestas que renueven el aspecto de la imagen urbana. Para lograr una buena
organizacion en e disefio de estas infraestructuras es fundamental incluir el contexto
y las condicionantes ambientales que repercuten para establecer su estructura. Un
mercado debe incentivar el uso del espacio publico ya que son lugares que activan el
contexto urbano através del encuentroy e intercambio.

Dentro de este orden en e desarrollo de resultados, se procedio a resolver el
segundo objetivo especifico, identificando a usuario y determinando sus
requerimientos en base a informacién consecuente de la encuesta dirigida a la
poblacion perteneciente a sector de la urb. 21 de Abril. Dicha encuesta aplicada a
través de un cuestionario logré recopilar los datos necesarios a una muestra
conformada por 96 personas, entre los que incluimos tanto a usuario comerciante
(vendedores) y a publico en general conformando el sector 3 de Chimbote de acuerdo
al PDU, bajo distintos enfoques y perspectivas que contribuyen a esta investigacion.

Para comenzar, la primera interrogante esta referida al género de los encuestados,

del cud €l resultado es el siguiente:



1. GGenero

® Wiujer
B Hombre

Figura 7. Género de la poblacién encuestada. Fuente: Elaboracién propia 2021.

Como se puede observar enlaFigura 7, lamayor parte delos encuestados pertenece
al género femenino, siendo un 56%; mientras que la otra parte corresponde al género
masculino € cual abarca un 44%. Teniendo como caracteristica de los usuarios que
acuden al Mercado dentro del Sector 3 delaciudad de Chimbote enlaUrb. 21 de abril
que la mayor parte de la poblacién destacada segun €l tipo de género resulta ser la
femenina, como complemento a esta informacién recolectada, seguin una publicacion
en un diario peruano, las mujeres son las que controlan el 65% de las compras dentro
delos hogares, debido a que son las que manejan € menu en lamayoriade lasfamilias
peruanas y por ende su asistencia a los mercados suele convertirse en uno de sus
lugares favoritos de interrelacién social, por tal motivo se establecié tener un mayor
nimero de encuestados de este género para poder establecer las diferentes necesidades

presentes en sus diferentes actividades dentro del equipamiento.
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L a segundainterrogante pretende determinar € rango de edad de la mayor cantidad
de afluentes en el mercado 21 de abril, por lo cual el resultado es el siguiente:
2, Edad

@ 1825
@® 2632
O 3441
@ 42449
® 50 a2 mis

Figura 8. Rango de edad de |a poblacién encuestada. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Tabla5

Rango de edad de la poblacién encuestada.
Edad NUmero de usuarios Por centaje
18-25 19 20%
26-33 19 20%
34-41 5 4%
42-49 23 24%
50 amés 30 32%

Fuente: Elaboracion propia 2021.

Respecto al rango de edad se interpreta en la Figura 8, que predominala asistencia
de personas de 50 afios a méas edad con un 32% de la pobl acién encuestada dando como
resultado a 30 personas segun la Tabla 5, estos usuarios de avanzada edad se
caracterizan por tener actividades dedicadas a las labores del hogar como cocinar,
seguido por usuarios de 42 a 49 afios con un 24% dando un total de 23 usuarios,
finalmente se muestra en la Figura 8 que los usuarios gue tienen menor concurrencia
a los mercados son de un rango de edad de 34 a 41 afios con un 4 % teniendo como
cantidad final a 5 usuarios, esta caracteristica se define porgue ellos pertenecen ala
poblacion econdmicamente activa dentro de la ciudad de Chimbote, dedicando la

mayor parte del tiempo al trabgjo.
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Para la siguiente pregunta se determiné € grado en que se encuentra la

infraestructura actual del mercado, teniendo como resultado o siguiente:

3. [En gqué condiciones cree uwsted que se halla la Infreestructura del aciual Mercado 21 de Aonil?

B a1 Bucna
@ b1 Reguler
@ ci Mala

@ d) Pé=ma

Figura 9. Rango en que se encuentra la infraestructura del mercado 21 de abril. Fuente:
Elaboracién propia 2021.

Se observa que en relacion ala Figura 9, lainformacion obtenida de las encuestas
da como resultado que el 68 % de los usuarios encuestados manifiestan que el estado
actual en € que se encuentralainfraestructura del mercado 21 de abril es mala, puesto
gue la infraestructura del equipamiento tiene presencia de salitre, ademéas de no
mantener una buena gestion de salubridad, asi como unainadecuada arquitectura, esto
no permitiriatener un adecuado desarrollo de las actividades comerciales dentro de la
edificacion. Un 20% y 12% de los encuestados consideran entre regular y mala €l
estado de la infraestructura del Mercado. Cabe mencionar que no se manifiesta un
porcentaj e de ciudadanos que consideran en un buen estado alainfraestructura actual,
por consecuencia se evidencia que la edificacién necesita una intervencion
arquitectonica como respuesta a esta informacién recol ectada.
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Siguiendo con la pregunta que continla, se obtuvo € siguiente resultado

4, jCree quie ung nuevs conatruceisn y disens del Mercado s2rma una mejara para el sector?

@ a5
@ bike

Figura 10. Opinion sobre un nuevo disefio de Mercado 21 de Abril. Fuente: Elaboracién propia
2021.

En laFigura 10, se muestraen totalidad aceptacion lainiciativa para promover una
propuesta nueva para el disefio mejorado del Mercado 21 de Abril, e cua se muestra
con un 100% de |las personas encuestadas que lo afirmaron.

Asi mismo, la quinta pregunta se formul 6 para saber lafrecuencia con que la gente

asiste arealizar sus compras al mercado 21 de abril, teniendo como resultado:

5. ¢Con qué frecuencia realiza sus compras en el Mercado?

@ a) Todos los dias
@ b) Interdiario

@ c) Semanal

@ d) Quincenal

Figura 11. Frecuencia de asistencia al Mercado 21 de Abril. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Vemos entonces que segun laFigura 11, lafrecuenciade asistenciaa Mercado 21
de Abril tiene un mayor porcentaje la concurrencia semanal con un 52% y cas Inter
diaria en un 24% y diaria en un 8%. Esto da a entender que la infraestructura no
mantiene una permanencia en e espacio, no se considera como un lugar que fomente

el encuentro y que afiance la seguridad del mismo.
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Lasexta pregunta hace referenciaa s el usuario va solo o0 acompafiado a mercado,
de este modo se obtuvo el siguiente resultado:

6. Cuando acude al mercado a realizar sus compras, ¢Lo hace solo o
acompanado?

® ;) solo(a)
® b) Acompafiado de 1 persona
@ c) Acompafiado de 2 a mas personas.

Figura 12. Asistencia del usuario solo o acompafiado. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Viendo como resultado de la Figura 12, que la mayoria de usuarios que acuden al
mercado acompafiados de 1 persona es de un 66,7% de la muestra encuestada, entre
los que pudimos observar padres, también a alguno de los padres acompafiado de un
hijo o hermanos que ayudan allevar |as bolsas donde |l evan |as compras para abastecer

el hogar. Y por Ultimo se apreciauna cantidad menor de usuarios que van sin compafia
con un 33,3%.

Del mismo modo se quiso conocer la preferenciadel usuario respecto al local donde
concurre arealizar sus compras siendo € resultado:

7. ; Donde compra sus productos de primera necesidad con mayor frecuencia?

@ a) Mercado Actual

@ b) Tiendas

© c¢) Supermercados

@ d) Comerciantes informales

Figura 13. Local de preferencia para hacer las compras. Fuente: Elaboracion propia 2021.
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Tabla 6

Local de preferencia para hacer las compras.

L ocal NUmer o de usuarios Porcentaje
Mercado Actual 58 60%
Tiendas 0 0%
Supermercados 38 40%
Comerciantes informales 0 0%

Fuente: Elaboracion propia 2021.

Observando €l resultado grafico delaFigura 13, se obtiene que un 60 % de usuarios
encuestados asisten a mercado actual delaUrb. 21 de Abril pararealizar sus compras
del hogar, siendo un total de 58 personas como se detalla en |a Tabla 6, ademés se
muestra gue € 40 % de la muestra correspondiente a 38 personas realiza sus compras
en supermercados, por tal motivo existe una diferencia no muy alta entre las personas
gue acuden a supermercados y mercados de abastos, teniendo en cuenta que los
supermercados tienen una ubicacion més a ejada a comparacién de los mercados que
se ubican dentro de su sector de residencia

Por otro lado, para saber las caracteristicas que debe tener un mercado de acuerdo

alas preferencias del usuario, se obtuvo lo siguiente:

8. ¢Queé caracteristicaimportante debe tener un Mercado para que se vuelva un lugar
idoneo paralas compras?

@ a) Limpio y organizado

@ b) Variedad de productos

© c) Areas verdes y de descanso
@ d) Todas

Figura 1. Caracteristicas de un mercado que prefiere el usuario. Fuente: Elaboracion propia
2021.

En laFigura 14, se tiene como informacién que un 48% de los encuestados optan

por lalimpieza, organizacion, variedad de productos, &reas verdesy areas de descanso
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como las caracteristicas importantes dentro del Mercado para convertirlo en un lugar
mas atractivo para las personas que lo concurren dandole una mejor calidad de
infraestructura, ademas el 28% consideré solo la limpieza y organizacion como
primordial debido a la mala organizacion en salubridad que presenta e mercado
actualmente, luego con un 12% la variedad de productos que desean encontrar y las
areas verdes junto con las areas de descanso como caracteristica necesaria, para que
exista un ambiente de socializacion y darle una mejor calidad de vida social a las

personas que acuden a Mercado.

En relacion al tipo de productos que mas demanda los usuarios se encuentra el
siguiente resultado:

% Adamias de bos productos que ya enciantra, (Gue otres ko gustana gue se implermentan anal
nuswa mercado?

B o) Ropa iy Caizado

B b} fugemils y paslefeis

i £} Tienda de papakena

B dl Agssancas bsalis

B 5} Todas

@ Henamieies pam corsintena

Figura 2. Productos para implementar en el mercado. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Teniendo en cuenta que hubo un 28% equilibrado entre todas las opciones, como
se puede apreciar dentro de la Figura 15, tuvieron mayor preferencia los productos
relacionados a la ropa y e calzado, asi también la jugueria y la pasteleria como
productos de necesidad ya que brindarian mas opciones de compray diversas areas a
ser consideradas, de esta manera se podra definir la programacion arquitecténica del
Mercado de abastos del 21 de Abril teniendo en cuenta |os requerimientos obtenidos
de los encuestados.
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En misma linea, respecto a los puestos que demanda mas el usuario, se tiene lo

siguiente:

[

10. ¢Qué otros tipos de puestos de venta le gustaria que se incrementen?

@ a) Abarrotes

@ b) Cames

© c) Pescados y mariscos
@ d) Verduras

@ ¢)Frutas

@ f) Hortalizas

Figura 3. Tipo de puestos de mayor demanda. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Tabla7

Tipo de puestos de mayor demanda.

Puestos

Ndmero de usuarios

Porcentaje

Abarrotes

7

8%

Carnes

19

19%

Pescados y mariscos

62

64%

Verduras

4%

Frutas

4%

Hortalizas

0%

Fuente: Elaboracion propia 2021.

Como se observa en la Figura 16, la mayor demanda de puestos que hay para
implementar en e nuevo disefio del Mercado 21 de Abril es de pescados y mariscos

con un 64% correspondiente a 62 personas como muestralaTabla 7, seguidadel puesto

de carnes con un 19%, en el cual es necesario considerar un area de mantenimiento

paraeste tipo de productos, debido a sus caracteristicas las carnes pueden perecer mas

rapido que otrosy por ultimo se muestra que los abarrotes, verdurasy frutastienen una

menor demanda dentro de |os encuestados.
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Y, por ultimo, se tuvo como pregunta fina lainclusion dentro del espacio para un

patio de comidas, lo cua resulto:

1, ;Le gustaria gue &l nueve mercads tuviera un petio de comidas?

Figura 4. Complemento para el disefio del nuevo mercado. Fuente: Elaboracion propia 2021.

Un 100% de la muestra encuestada como se puede observar en la Figura 17, que
aceptaron lapropuestadeincluir un patio de comidas parael disefio del nuevo mercado
21 de abril, lo cual cumpliria un papel fundamental para establecer el caracter publico
de la propuesta.

Con la aplicacion del cuestionario se logré determinar las preferencias, puntos de
vista y percepcion de la poblacién, podemos determinar que este resultado es vital,
pues selogro identificar y establecer un perfil delos diferentes usuarios que participan
en el funcionamiento del equipamiento de mercado de abastos, como se observaen la
Tabla8.
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Tabla8

Tipo, perfil y requerimientos del usuario.

Andlisisdel usuario

Tipo deUsuario Perfil del Usuario Requerimientos del usuario
- Entre 30 a50 afios
- Ordenay da mantenimiento a sus productos Puestos de venta organizados
Vendedor: Usuario dedicado alaventa - Abastece d comprador desde su puesto Busca exhibir sus productos
Permanente: de diversos productos de primera - Busca competencia de mercado Espacios salubres
- Engenera su asistenciaa mercado es Viadidad y orden pararecibir
necesidad cotidianay permanece hasta que termina su los productos del proveedor
jornadalaboral.

- Entre25a50 + afos
- Usuario recurrente

Comprador: Usuario que se caracteriza - Acude solo 0 acompafiado
por lavisitay comprade productospara | - gjef_‘; varios accesos al mercedo
o ) - cializa

- Buscaaimentos en espacios salubres

Temporal: - Buscavariedad de productos

Vididad parallegar
comodamente a los distintos
puestos de compra.

Espacios salubres

Espacios de esparcimiento y
sociaizacion.

Proveedor: Usuario vinculado ala - Abastece a vendedor
- Usuario eventud

actividad comercial, tiene el abjetivo de . Redizalacargay descargadelos productos

Ilevar los productos de venta al paralaventa
. - Por lafuncién que realiza, su estancia es
comerciante - vendedor .
momentanea.

Espacio organizado para
abastecer a vendedor

Vialidad paralarutade cargay
descarga de los productos

Fuente: Elaboracion propia




Respecto al tercer objetivo especifico que refiere a las consideraciones formales,
dentro del cual seindagarony analizaron tres casos similaresrelativos alaarquitectura
de mercados de abastos y sirvieron como referentes ala concepcion del proyecto para
comprender las caracteristicas formales aportando distintos criterios arquitectonicos
que ayudaron adeterminar larealizacion de la propuesta de disefio del Nuevo Mercado
21 de abril incorporando €l espacio publico como elemento integrador. De este modo,
la comprension del aspecto formal abarcd en su marco contextual la singularidad de
los elementos arquitectdnicos, como los materiales, texturasy colores que manejan €l
concepto para su definicidn, siguiendo asi los lineamientos de disefio que se
identificaron de acuerdo a potencial del desarrollo de cada proyecto arquitecténico,
por ello estos estudios previos sirvieron de base para entender e caracter formal de la
tipologia en mencion. Continuando con e desarrollo se describen los resultados
obtenidos en cuanto alas consideraciones y/o caracteristicas formales de los siguientes
casos and 0gos.

Es asi que @ primer caso analizado fue e Mercado Tirso de Molina situado en
Santiago de Chile y disefiado por Iglesias Prat Arquitectos, con un area de 8,200 m2,
el cua contemplalaintegracion con el espacio exterior y unaplaza publica queinvita
a crear un edificio que evoque la sensacion de percibirlo como “espacio publico”. Para
el disefio de laformadel local en mencion se tomaron en cuenta 4 vias de acceso de
las cuales la avenida principal conecta con otras vias arteriales de la ciudad; en esta
viase imponen dos vol imenes separados donde através de ellos se remarca el ingreso
principa y enmarcaen la parte superior unaresaltante cobertura que brindaunaimagen
simétrica en cuanto a la fachada principal del mercado, es asi que los arquitectos
desarrollan este objetivo por medio de materiales que se adeclien a la zona con la
implementacion de una cobertura que caracteriza a este equipamiento como un icono
representativo delaciudad, de estamanera se logro unafusion entre el espacio publico
con la extensiéon de la plaza hacia un conjunto armonico de volumenes y recorridos

gue dan vistaala continuidad formal del mercado (Ver figura18).
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Figura 5. Vistas del Mercado Tirso de Molina, Chile. Fuente: Elaboracion propiatomando base
ArchDaily Pera (2011).

Un detalle a tener en cuenta en e disefio del Mercado Tirso de Molina es la
homogeneidad en su volumetria, la cua se percibe desde la vista en planta en forma
lineal debido a flujo y funcionamiento de esta tipologia. Como resultado se propone
launificacion de dos sectores lineales através de una cubierta que se asemejaalaidea
de la sombra de los &rboles, siendo esta el elemento gque se percibe con més jerarquia
en los cuatro frentes del mercado. La cubierta esta conformada por un conjunto de
pirdmides invertidas que se sostienen por pilares encargados de elevar la forma
repetitiva de unatramade piramides sobre todo el conjunto del edificio y estan hechas
a base de un panel de acero perforado se caracterizan por tener aberturas en forma de
agujeros aleatorios que permiten €l ingreso deluz y lavez generan sombras delimitadas
por las caracteristicas de cada el emento en esta cobertura, manteniendo asi e concepto
de un mercado al aire libre. Por otro lado, la cubierta aberga dos zonas alargadas que
estan representadas similarmente a dos paral el epipedos, donde se emplean el ementos
lineales en forma vertical y estdn ubicados en los laterales del mercado para €
cerramiento del edificio mantiendo una separacion que logra crear accesos a interior,
estos elementos estéan conformados por una tabiqueria que aberga la esencia de la

cobertura con pequefias aberturas (Ver figura 19).
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Mercado Tirso de Molina, Chile [
Cobertura en trama con

piramides invertidas

L

f

l Aberturas
| aleatorias en
2 volumenes separados forma de
creando el acceso principal : agujeros |

/

‘Bl

! elLwWIS

g

Elementos verticales

Homogéneos - Modulados

Figura 6. Andlisisformal del Mercado Tirso de Moalina, Chile. Fuente: Elaboracién propia
tomando base ArchDaily Pert (2011).

El Mercado Tirso de Molinalogro disefiar un nuevo edificio que alberga 352 locales
divididos en una modulacién lineal y mantuvo la identidad de cada uno de sus
componentes rememorando las arboledas y los tagjamares propios de la zona como
parte del proceso de reconversion del barrio.

El segundo caso elegido fue el Mercado Cachan, ubicado en Franciay disefiado por
el grupo de arquitectos Croixmariebourdon Architectures; con un areade 1800 m?,, lo
que resalta de la arquitectura de este mercado es la percepcion de la forma en su
contexto ante laidea de formar parte de una renovacion urbana para la ciudad, como
resultante siguiendo la forma del perimetro con base rectangular se plasmé la forma
de un prisma cuadrangular que brinda un caracter de amplitud y smplicidad por la
unificacion que comprende el volumen del mercado, paralaintegracion de este bloque
con su entorno se propuso un techo inclinado gque se extiende hasta lograr un voladizo
hacialaviaprincipa y cubre gran parte de laaceraalo largo del frontis formando una

galeria cubierta que alberga los ingresos al mercado y recibe a comerciantes
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ambulantes destinados a ese espacio. Asi también, en la superficie de la cubierta se
muestran un conjunto de claraboyas siguiendo lainclinacion del techo las cuales dejan
pasar laluz del diay protegen a mercado de la lluviay otras incidencias del clima,

como se puede ver en lafigura 20.

TRANSFORMACION VOLUMETRICA

Sustraccion de prisma
cuadrangular

el Aberturas en forma de rampas
en la parte superior

Deformacion de 1a forma inicial: paraielepipedo rectangular

Figura 70. Andlisis formal de Mercado Cachan, Francia. Fuente: Elaboracion propia tomando
base de ArchDaily Pert (2014).

Entre | os aspectos que se consideraron en €l disefio del Mercado Cachan se emplean
colores naturales de acuerdo a material propuesto como la madera ubicada en los
elementos vertical es posicionados de manera continua en los laterales del edificio; los
accesos secundarios son de una textura metalica que se asemeja a los accesos
principalesy a techo del voladizo conformados por panel es metdlicos semi reflgantes;

por otro lado, la cubierta del mercado adquiere el color blanco que desde la superficie
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se integra con la sobriedad del entorno y las amplias vias que lo rodean. (Ver figura
21).

l'!lm‘!'

Figura 8. Vistas del Mercado Cachan, Francia. Fuente: Elaboracién propiatomando base
ArchDaily Perti (2014).

Por dltimo, € tercer caso que se escogio fue e Mercado del Ninot, ubicado en
Barcelona, Espafia; fue disefiado por € equipo MATEO Arquitectos y cuenta con un
drea de 16,184 m?., dentro de la idea en que se desarroll6 esta edificacion nacio el
concepto de un mercado como un espacio publico cubierto, por ello la remodelacion
del mercado tuvo como objetivo el mantener la forma original para e nuevo disefio
conservando la simetriay manteniendo la arquitecturatradicional del edificio. De esta
manera los arquitectos pudieron lograr un disefio con nuevos requerimientos con la

esencia e historiadel mercado de mantenerse como un edificio representativo del lugar
(Ver figura22).
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Figura 9. Vistas del Mercado del Ninot, Barcelona. Fuente: Elaboracion propia tomando base
ArchDaily Pert (2014).

Para € aspecto formal, vemos que el mercado se conforma por 3 volimenes, dos
laterales y uno central, establecidos de manera simétrica, donde el volumen central de
mayor jerarquia se muestra imponente remarcando el ingreso principal del mercado,
mientras que los otros dos vol imenes ubicados como bloques secundarios generan un
retiro para dar lugar a un area de esparcimiento en cada lado. El conjunto ocupa un
solar alargado con dos accesos a mercado por las calles laterales y dos accesos por €
pasgje de la fachada posterior; manteniendo la organizacion volumétrica se modificd
la superficie con una estructura metalica conformada por tres cuerpos en unaforma de
cubiertas ados aguas con aberturas en forma de claraboyas que permiten laventilacion
y laentradadeluz parael confort del edificio, ademés, setomo en cuentalos materiales
originales de la fachada principal con los muros de ladrillo y piedra que caracterizan
el estilo marcado de la edificacidn, agregado a ello se integraron paneles en la
superficie de la abertura de los muros a igual que en la estructura de la cubierta para
regular los niveles de radiacion solar directa (Ver Figura 23).
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Mercado del Ninoi, Barcelona
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Fachada frontal del Mercado del Ninot, Barcelona - Calle Mallorca.

Figura 10. Andlisis formal del Mercado del Ninot, Barcelona. Fuente: Elaboracion propia
tomando base de Google Mapsy Alonso Balager.

El emplazamiento de la volumetria de este mercado se compone por laformadela
cubierta y los materiales propuestos en la fachada se integran a la idea original
logrando que € edificio contintie formando parte de uno de los puntos turisticos de la
ciudad y sea un hito urbano de lamisma

De acuerdo con la entrevista a expertos que apoya la investigacion, se expuso
ademés las caracteristicas formales que son importantes para € disefio de la
arquitectura de la infraestructura de mercados.

El experto N°1, Arquitecto Iberico (comunicacion personal, 18 de abril, 2021). Lo
gue hace resdtar a un disefio de Mercado basicamente es la forma que expresa la
cobertura en el aspecto formal, siempre orientandolo bajo un sentido regido a partir
del contexto y que puedeir variando segun se adecuen las necesidades requeridas para

una correcta funcién dentro de éste. Asi mismo es importante evitar |0s muros ciegos

gue muchos mercados en la actualidad |levan afios con un aspecto que no conecta con

el publico.
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El experto N°2. Arquitecta Aguirre (comunicacion personal, 25 de abril, 2021). Es
importante darle sentido alaformabajo € criterio de ser distinguido ante la sociedad.
Se debe eliminar e desorden generado como un laberinto de puestos de ventas
insertados al azar, que no se definen a partir de volUmenes que integren una
organizacion estructurada. Asi pues, la combinacion de volimenes debe ser sencillae
incluir aspectos que influiran en la orientacion de estos.

El experto N°3. Arquitecto Bojorquez (comunicacion personal, 03 de mayo, 2021).
Laforma refuerzalaidiosincrasia en el aspecto social, mejora laimagen urbana, por
ello esimportante reforzar ahora més que nunca el modelo de volimenes regulados en
el sentido de féacil acceso alos puestos conectados tanto a interior y exterior.

Respecto a Cuarto Objetivo especifico que refiere a las caracteristicas espaciales,
se prosigue a analizar € primer caso del Mercado Tirso de Molina, en € cua se
implementa un gran espacio exterior por el que se accede a dos volumenes regulares
de dos niveles, el primer nivel se ubica auna altura adecuada para el desarrollo de las
actividades y e segundo nivel adquiere la percepcion de doble atura abergando
distintos puestos e incorporando terrazas que permitan dirigir la mirada sobre la
imagen urbana del barrio que se enmarca bajo la cubierta empleada. En cuanto a la
circulacion principal que estd4 ubicada a centro de estos dos bloques comerciaes
permite mantener un juego espacial con la creacion de pasillos y aberturas de cada
nivel que se encuentran bajo la cobertura de piramides invertidas donde se generan
distintasvistasy alturas en el interior; esto permite que los pasillos dentro del mercado
se conecten espacia mente logrando la visualizacion del espacio centra y los puestos
de trabgjo. De este modo, € ge principal se destaca desde e s6tano donde se
implantaron escaleras mecanicas y ascensores que elevan la jerarquia del espacio
central. Por otro lado | os blogques emplazados en su composi cion estan deli mitados por
muros en lafachada principal y en los laterales del edificio se forman bloques lineales
compuestos por muros que abarcan los dos niveles y tienen aberturas que dejan pasar
laluz al interior, estos muros forman un retiro entre ellos para los accesos laterales
donde visualmente es una continuidad de bloques verticales con accesos a gran atura
por la cobertura que a la vez permite distintas percepciones del espacio interior y

exterior (Ver figura 24).
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Mercado Tirso de Molina, Chile

T VNI T N5 Y O O R TR0 e B )
Y ey 9 /A\ 77,\‘ ey 9y
¥ N ¥ % <7 4!

f |

==

i fagt | i
T

Ll ESCALA NDRMAL

e

Espacio central monumental que conecta con espacios
de escala humana a través de su cobertura inteligente.

Figura 24. Andlisis espacial del Mercado Tirso de Molina, Chile. Fuente: Elaboracién propia
tomando base de ArchDaily Pert (2011).

Lo que resalta en la obra arquitecténica es la percepcidn del espacio como un lugar
abierto y ventilado, de facil acceso y amplio, se percibe una conexion directa con €
entorno repotenciando la vista urbana del sitio gracias alos ingresos y la interaccion
con |os espacios exteriores que crean vias transitorias relacionadas directamente con
el edificio, de este modo los arquitectos logran dar la sensacion de monumentalidad
del espacio generado en la circulacién lineal, un lenguaje urbano bajo e concepto
original delacubierta que reflggan lasombraen € interior.

Continuando con € segundo caso, € mercado cuenta con un estacionamiento
abierto al lado del edificio, este servicio conecta con lagaleria cubierta por el voladizo
y la via principal, ambos espacios estan delimitados por un cerco perimétrico; a
ingresar, lagaleria gue se formaa escala humana permite que se perciba unatransicién

desde el exterior a ser un espacio dinamico y semicubierto por lo que se beneficia del
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paso de la luz natural para luego abrirse a un espacio de doble altura al interior del
mercado mostrando la jerarquia monumental del volumen total del edificio. Asi
también, la cubierta inclinada esta emplazada en todo el blogue del mercado para dar
la percepcidn de ser un solo espacio y lainfluencia de la forma cuadrangular permite
una estructura organizada al interior del edificio creando también aberturas que dan el
paso de laluz a interior, toda la cubierta esta sostenida por una estructura triangular
repetitiva que le da continuidad visual en todo € interior del mercado. De este modo,
los arquitectos se enfocaron en € manegjo de las sensaciones que ocasiona el cambio
de escalas y la sensacion de adentrarse a un contexto integrado al paisaje urbano (Ver
Figura 25).

Mercado Cachan, Francia
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Figura 11. Andlisis espacial del Mercado Cachan, Francia. Fuente: Elaboracion propia tomando
base de ArchDaily Per(i (2014).

Como tercer caso analizado el aspecto espacial del Mercado del Ninot, muestrala
monumentalidad de su fachada original y la implementacion de materiales que
permiten e control de la luz hacia € interior. Al ingreso del edificio se puede
identificar un retiro de dos volimenes | atera es que estan acompafiados por dos patios

exteriores de cada lado, quedando un volumen con mayor jerarquia a medio de los

64



bloques laterales, resultando asi un conjunto organizado en formade T, a acceder a
interior del volumen central se encuentra un hall a gran escala que se conecta
visualmente con un espacio deprimido de autoservicio comercial, ademés este
vestibulo se va elevando hacia € nivel de la parte posterior del mercado donde se
encuentran puestos comerciales por medio de escalerasy rampas que conectan también
con dos niveles subterraneos. En cuanto ala zona del comercio fue emplazada como
una gran plataforma interior estructurada en una trama lineal donde cada puesto se
desglosaindividual mente segun €l tipo de producto eidentificacion através de colores
(Ver figura 26).

Mercado del Ninot, Barcelona
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Comercio de otros productos integrados en las fachadas laterales.

Figura 12. Andlisis espacial del Mercado del Ninot, Francia. Fuente: Elaboracién propiatomando
base de ArchDaily Perti (2015) y Alonso Balaguer.

Lajerarquia espacia del mercado se compone desde €l ingreso que esta contenido
en unaescalaque abarcatodalaalturadel edificio conectado alacirculacién principal
y a espacio deprimido como un juego espacia por la diferencia de alturay visuales
que se perciben desde cada uno de estos espacios. Por todo ello, se logran ambientes
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de gran amplitud por medio de espacios de doble y triple altura que a su vez tienen
continuidad espacial con € exterior a través de una composicion de cubiertas
inclinadas y ventanal es semiabiertos.

Complementando el andlisis espacial de los casos respectivamente analizados, se
refuerzan con las manifestaciones de los expertos entrevistados, ya que se sabe que
todo disefio arquitectonico contempla un trabagjo espacial que organiza sus
caracteristicas internas y externas, sobre la base de esto, opinan lo siguiente:

El experto N°1, Arquitecto Iberico (comunicacion personal, 18 de abril, 2021). El
aspecto espacial alahorade disefiar conlleva aemplear una estrategia que conlleve a
correcto funcionamiento dentro del mercado, con una buena distribucién, desde los
accesos, € recorrido que € usuario mangjara a hacer uso de estos espacios para
seleccionar su producto a comprar, €l intercambio que se hara ala hora de laventay
la salida. Por eso es importante controlar el orden y ademés de ser un lugar con gran
aforo proyectar espacios que denoten amplitud.

El experto N°2. Arquitecta Aguirre (comunicacion personal, 25 de abril, 2021). Es
importante considerar el manejo del color a la hora de adecuar los espacios, asi €l
usuario lo percibe de un modo més identitario, como a colocar la misma mercaderia,
sean frutas o verduras en los puestos, resaltar espacios para reconocerlos incluso a
larga distancia. Esto ayuda a sensorialmente llamar la atencion del cliente e incentivar
ala compra de més productos.

El experto N°3. Arquitecto Bojérquez (comunicacion personal, 03 de mayo, 2021).
Los espacios dentro de una infraestructura de mercado deben permitir la dindmica
comercial que sellevaa cabo dentro de estos sin ocasionar obstacul os 0 choques entre
compradores, debe permitir una buena fluidez. Ademés, debe permitir establecer una
conexion con e contexto, a integrar éreas de descanso 0 reunion como terrazas que
permitan disfrutar y conecta ala gente con su barrio o ciudad.

El quinto Objetivo especifico a exponerse hace referencia a las consideraciones
funcionales, pueslafuncion eslaque determinasi € edificio cumple € rol parael que
fue construido; esasi que en &l primer caso del Mercado Tirso de Molina, se consideran
dos zonas de acuerdo a cada nivel; la primera zona correspondiente a primer nivel

alberga los puestos de caracter netamente comercial de compray venta, la segunda
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zona del nivel superior comprende un zona comercial que cuenta con ambientes de
interaccion y descanso como terrazas donde comer, reunirse, comprar y consumir
directamente en el mismo sitio. De estaforma el ingreso esta directamente relacionado
con una plaza exterior que conecta con la entrada principa y con los accesos
secundarios ubicados alos|laterales del mercado por viasampliasen formade alameda,
generando un recorrido que llega a cada puesto bagjo una estructura organizada que
divide los puestos a 8 metros cada uno tomando en cuentalamedicion de gje age. Asi
también la estructura de la cobertura alberga una circulacién principal que bajo un ge
lineal conecta a los puestos comerciales con las demas vias secundarias y verticales
gue conectan con el segundo nivel por medio de escalerasy un ascensor en laaameda
interna del mercado (Ver figura 27).

Mercado Tirso de Molina, Chile
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Figura 137. Andlisis funcional del Mercado Tirso de Molina. Fuente: Elaboracién propia
tomando base de ArchDaily Perti (2011).

Respecto a segundo caso analizado € aspecto funcional del Mercado Cachan,
plantea una trama conformada en una circulacion lineal que le da orden y fluidez al
usuario para acceder a cada puesto desde el exterior a interior del edificio, de modo
gue se propone un modelo mas cerrado en sus cuatro frentes, 1o cua impide que los

puestos tengan un acceso independiente, aun asi, € volumen del mercado esta4
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conectado una zona complementaria con un estacionamiento exterior y unagaeriaque
engloba un éreade compray venta paralos comerciantes temporales que reciben alos
usuarios que llegan o salen del mercado, mientras que en € interior se ubica la zona
comercia hasta unadivision en la parte posterior con lazonade servicio. Dentro dela
zona comercia se encuentran a los laterales puestos de cafeteria, juguerias; para la
zona de puestos de hortalizas, frutas entre otros se encuentran ubicados en la parte
frontal, siguiendo con los puestos de carne hacia la parte central contigua alazonade
servicio que comprende los amacenes, frigorificos y depdsitos para un constante

mantenimiento (Ver figura 28)

Mercado Cachan, Francia
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Figura 14. Andlisis funcional del Mercado Cachan, Francia. Fuente: Elaboracion propia
tomando base de ArchDaily.

Respecto a Ultimo caso anadlizado acerca del aspecto funcional, e Mercado del
Ninot se caracteriza por su organizacion estratégica que plantea una zona de comercio
exterior con tiendas de souvenir, ropa y otros productos no comestibles las cuales
realzan el funcionamiento y e flujo constante de la gente integrandose con €l espacio
urbano. Esasi que el ingreso principal estarelacionado directamente con lacirculacién
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principal que conecta con €l nivel de lazona de puestos comerciales, la plantabaja de
productos de autoservicio y un segundo nivel subterraneo paraestacionamiento y otros
servicios. Las zonas de los puestos de productos alimenticios a interior del mercado
estén repartidas de modo simétrico mientras que en la parte posterior se encuentran
otros servicios de abastecimiento del mercado y servicios sanitarios, estazonatambién
cuenta con accesos secundarios logrando el aparcamiento de vehiculos hacia €l
subterraneo sin obstaculizar lafachada o aglomerar la vista dentro del paisaje urbano
(Ver figura 29).
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Figura 15. Andlisis funcional del Mercado del Ninot, Barcelona. Fuente: Elaboracion propia
tomando base de ArchDaily Pert (2015).

Desde €l exterior se puede identificar € uso de materiales que permiten la
conservacion delos productosy el confort en el interior atraves de panel es que brindan
eficienciaenergéticay climatizacion por medio de placas fotovoltaicas controlando la

radiacion hacia lafachada como se puede apreciar en lafigura 30.
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Aplicacién de techos a modo de claraboya que ZONIFICACION
permite el ingreso de luz natural
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Figura 16. Andlisis funcional del Mercado del Ninot, Barcelona (2). Fuente: Elaboracién propia
tomando base de ArchDaily Pera (2015).

Ahorabien, determinada laformay la configuracion de los espacios organi zativos
de cada uno de los proyectos arquitectonicos, nuestros expertos o especialistas estan
convencidos que todo proyecto busca a disefiar que la obra arquitecténica sea Gtil y
permita el desarrollo adecuado de las actividades afines dentro de ésta, en tal sentido:

El experto N°1, Arquitecto Iberico (comunicacion personal, 18 de abril, 2021).
Manifestd su conocimiento respecto a las caracteristicas funcionales, para lo cual
reafirma la importancia de generar un buen acondicionamiento ambiental para tener
confort en € interior sobre todo para el mantenimiento de los productos frescos y es
importante tener una programacion recabada dependiendo de las necesidades de la
poblacion, teniendo en cuenta estos aspectos se puede adecuar una zonificacion
adecuada que permita ademas reconocer y diferenciar |os ambientes complementarios
que reguieren algunos productos mas que otros.

El experto N°2. Arquitecta Aguirre (comunicacion personal, 25 de abril, 2021). Nos
relata que en el urbanismo tratar de lograr un edificio que se sienta como parte del
espacio urbano es cuestion de tactica y es interesante ahora tratar de mejorar €
funcionamiento de los mercados 'y atender las demandas del usuario, que € edificio es
parauso de ellos, y se debe establ ecerse zonas de esparcimiento que permitan mantener
el funcionamiento activo del edificio.

El experto N°3. Arquitecto Bojorquez (comunicacion personal, 03 de mayo, 2021).
Nos relata que tiempo atras los mercados eran considerados dentro de las plazas
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publicasal airelibrey por ello a pensar en lafuncion que se debelograr en un mercado
debe ser de manera dindmicay organizada que permita sentirlo como espacio publico,
gue se puedan lograr desarrollar las actividades con adecuado confort, estableciendo
la programacion adecuada para tener la cantidad de puestos determinados para una
zonificacion estratégicay selogre satisfacer |as necesidades de la gente.

Por ultimo, luego del andlisis de los datos recopilados con lainformacion resultante
delos casos analogos, continuamos con el desarrollo del sexto objetivo que es elaborar
el disefio del Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando e espacio publico como
elemento integrador; €l terreno propuesto se encuentra ubicado en la Av. José Balta
Mz. IV Lt. 1, de la ciudad Chimbote. Para la realizacion del aspecto formal del
proyecto se planted un concepto de integracion con e desarrollo de espacios publicos
gue sean un medio deinteracciony guarden relacion con el disefio del nuevo mercado.
De estamaneralaideade un volumen irregular generado a partir de un paral elepipedo
desestructurado busca de manera sinuosa atraer al usuario, dejando espacios abiertos

gue conectan con €l exterior (Ver figura31).

Volumen regular '
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Figura 17. Concepto formal del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

La zona donde se desarroll6 e proyecto del Nuevo Mercado 21 de Abril para la
ciudad de Chimbote, esta destinada a unatipologia comercia ya que en su entorno se

encontraron diversas zonas que favorecen a crecimiento de laactividad comercial, fue
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por ello el planteamiento de una edificacion que resalte entre su entorno y sea un punto
importante para el comercio de la zona.

La lectura arquitectonica del volumen forma una continuidad de tridngulos
invertidos a manera de tijerales que estan sostenidos por una estructura metalica que
bordea parte de lafachadaprincipal y posterior uniéndose a una cubiertaque sigue una
trama de paneles inclinados y continuos hasta encontrarse al medio de la superficie
con la separacion de la via conectora cubierta por una capa translucida que le brinda
jerarquia por la caracteristica de unir todo el bloque desestructurado (Ver figura 32).

Figura 18. Lenguaje arquitecténico del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

En € resultante volumen irregular se considerd un ge que conecte las tipologias
colindantes e integre los espacios exteriores e interiores del mercado proponiendo
materiales semitrans ucidos por medio de una cubiertaliviana con paneles metalicosy
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planchas de policarbonato translucido en una estructura livianay que ademas fueron
empleados en lafachada del mercado paralaproteccion de las distintas incidencias del
clima; siguiendo las caracteristicas del terreno se formoé la modulacion en una trama
lineal que se encuentra con el ge conector emplazado a centro del volumen como via
principal eintegradoradel entorno urbano (Ver figura 33).
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Figura 33. Materiales constructivos del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

Respecto a las caracteristicas espaciales del proyecto se propuso un mercado con
espacios dinamicos y fluidos; desde e exterior se cred una plaza de acceso como un
espacio abierto para el desplazamiento del usuario hacia € conjunto del edificio que
se encuentra dividido en dos bloques unidos por un ge central en un espacio cubierto
atriple altura conectando visualmente con plataformas a manera de puentes que unen
el blogue comercial, dicho geinvitaal usuario alas diferentes zonas que se desarrollan
enlostres niveles del mercado y un nivel subterrdneo, ademas se integraaunaamplia
via semicubierta por la estructura continua que bordea parte del edificio y se integra
con € ge conector, la plaza de acceso y una plaza posterior, esto remarcalajerarquia
de unaviaprincipa y conectoraconvertida en un espacio de transicion alaideade una
alameda interna que esta conectada al interior de cada blogue e incluye la circulacion
vertical en cada lado formada por dos escaleras mecanicas y ascensores que llegan
hacia los otros niveles superiores del mercado, resultado de la gran dturaen e ge
central brinda la sensacion de monumentalidad y amplitud ya que € elemento que
cubre este gran espacio se caracteriza ser por un material semi transltcido dejando
pasar laluz de manera controlada (Ver figura 34).

73



Eje conector

Figura 34. Eje conector eintegrador del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

En cuando ala zona comercial se crearon puestos que dan vistahacia el exterior del
mercado en el primer nivel y que estan conectados alaviaque bordeae edificio, como
un espacio de transicidn que se relaciona directamente con |os puestos temporales que
alberga el mercado en un espacio semicubierto, donde los usuarios pueden transitar y

mantener una relacion fluida con los comerciantes de dichos puestos (Ver figura 35).

Figura 35. Vista de lavia de transicién, puestos temporalesy salida vehicular del sdtano del
Nuevo Mercado 21 de Abril.

Para el interior se disefiaron los puestos comerciales bajo una organizacion lineal y
agrupada de acuerdo alas zonas de cada puesto, a una altura de cuatro metros bajo un
espacio a escala humana dentro de una relacion cotidiana por parte del usuario

resultando en un espacio ordenado y fluido para su recorrido (Ver figura 36).
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Figura 19. Vigtainterior de los puestos de la z. semihimeda del Nuevo Mercado 21 de Abiril.

Se han integrado cuatro circul aciones secundarias, las cuales se dividen en dos para
cada blogue y conectan tanto e nivel subterrédneo y los dos niveles superiores del
mercado, de este modo se conecta al segundo nivel quetienelamismaaltura de cuatro
metrosy un juego espacial de doble alturaen ambientes compl ementarios paraestancia
y transicion, especialmente en el patio de comidas siendo un espacio cubierto y
delimitado solo por la estructura del edificio lo que permite la ventilacion del lugar y
conecta visualmente con el exterior y con €l piso superior, dejando ver la cubierta de
planos triangulares inclinados planteados en € proyecto (Ver figura 37).
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Figura 20. Vistainterior del patio de comidas del Nuevo Mercado 21 de Abril.
El tercer nivel se planted con un limite de 5 metros de altura siendo un espacio

albergado por una cubierta caracterizada con paneles triangulares inclinados y
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unificados que visualmente dan una amplia proporcion del espacio con distintas
entradas de luz hacialos espacios de transicion, asi también lapercepcion visual en los
complementarios y de transicion esta delimitada por 1os paneles triangulares que se
encuentran en lafachadaparael confort del espacio. Por otro lado, €l nivel subterrdneo
seencuentraamenostres metrosde aturay cuenta coniluminaciony ventilacion hacia
lazonade servicio del mercado, este nivel fue planteado en un espacio organizado que
incluye al estacionamiento como un espacio cerrado en unatrama lineal que sigue la

formaen planta del edificio (Ver figura 38).
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Figura 38. Relacién espacial en corte del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

Continuando con € aspecto funcional, se considerd la informacion resultante del
andlisis previo en esta investigacion y la base de diversos indicadores de acuerdo ala
matriz operacional, o que permitio la definicion de los distintos ambientes que se
plantearon para €l disefio del Nuevo Mercado 21 de Abril; la programacion planteada
para e proyecto arquitecténico tuvo como base los resultados relacionados a las
necesidades del usuario y el contexto para laincorporacion del espacio publico como
elemento integrador dando una clasificacion en cinco areas principales conformadas

por zonas que agrupan los distintos ambientes.
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La primera érea principal fue el area administrativa'y de servicio destinada a la
actividad de abastecimiento y manegjo logistico del mercado donde llega el proveedor,
los trabajadores administrativos y de servicio para proporcionar € buen
funcionamiento del equipamiento comercial; las secciones que comprenden las éreas
de servicio cuentan con un acceso secundario y privado para los trabajadores del
mercado y un acceso através de rampas pararecibir € cargamento de productos con
destino ala zonade cargay descarga, paraluego repartir los productos a través de un
area destinada a un montacarga, ademas esta dotado de camaras frigorificas, amacén
y ambientes para el mantenimiento delazona. Por otro lado, lazona de administracion
cuenta con un ingreso independiente para los usuarios encargados de la gerencia del
mercado, dicho ingreso llevaalarecepcion y oficinas que también estan vinculadas a
equipamiento por su propio ambiente de s.h., toda la zona administrativa esta ubicada
en unaviapeatonalizada, dandole cierta caracteristicade privacidad y tranquilidad por
el flujo de trabgjo que se necesita en este tipo de ambiente.

La segunda érea principal fue € area de ventas que se encuentra conformado por
cinco zonas que estan clasificadas segun e comercio que se desarrolla cada tipo de
puesto; iniciando con los ambientes de esta &rea que se ubican tanto en el interior como
en el exterior del edificioy son dirigidos por |os vendedores en su mayoria parapuestos
permanentes, dividiéndose en un zona himeda la cua agrupa los puestos con ventas
de productos gque necesitan refrigeracién como laventa de carnesy pescados 0 puestos
gue necesitan un mantenimiento especial como los puestos de flores, otra zona
planteada fue |a zona semihimeda que esta compuesta por |a venta de productos como
lacteos y embutidos, abarrotes, frutas y verduras los cuales se caracterizan por ser
productos semi secos; |la zona seca comprende |a venta de productos que necesitan las
areas de amacenamiento 0 montacarga para productos como ropa o calzado segun los
requerimientos del usuario segun la variedad de productos; en cuanto a la zona de
alimentos se han relacionado puestos de venta de comida y bebida como un motivo
de estanciay socializacion; la zona de tiendas se caracteriza por implementar puestos
temporal es planteados de forma ordenada hacia el exterior de lafachada principal para
recibir y ofrecer los diversos productos a los compradores, asi también la colocacion

de stands que abastecen a los ambientes complementarios.
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Siguiendo con €l érea socia se encuentrala zona de espacio publico quereline ala
plaza publica 'y paradero de mototaxis como puntos de encuentro y/o socializacion;
ademas se ubica una zona de esparcimiento que agrupa los ambientes para el disfrute
e interaccion delos usuarios como el patio de comidas, patio dejuegos o patio de estar.

En cuanto a areade servicios complementarios se ubicalazonade estacionamiento
de carécter publico con espacios para vehiculos, motocicletas, bicicletas y cargay
descarga un paradero de mototaxis como medios de acceso y parqueo paralallegada
al mercado; también se identifica la zona de servicios higiénicos para el uso publico
diferenciados entre hombres y mujeres para asistir a todos |os usuarios que requieran
de su uso en los diferentes niveles del mercado

Laultimaérea eslacomplementaria con el objetivo deintegrar alacomunidad
y fortalecer el comercio y la demanda de los usuarios en la zona, por medio de una
guarderia, biblioteca, sala de usos multiples y locales comerciales donde el acceso a
este tipo de ambientes llega a ser secundario o independiente para darle libertad a
usuario de interactuar con zonas distintas a la actividad comercial del edificio (Ver
tabla 10).

Para€ desarrollo y planteamiento de las diferentes &reas del mercado, se proyecté
un organigrama funcional analizando |os diferentes flujos de acuerdo a cada zonay la
importanciade su ubicacién, conexiony uso; resultado de ello se muestralacolocacion
delostipos de acceso eingreso que estan vinculados alas &reas que agrupan y guardan

larelacion de las distintas zonas del mercado (Ver figura 39).
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Figura 21. Organigrama funcional para el desarrollo del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril,
Chimbote.
Se ha realizado una matriz de relaciones funcionales que ayudd a clasificar la

importancia de las relaciones de las &eas y sus componentes, asignando una
ponderacion con losvaloresde 2 'y 4 paradeterminar unarelacion deseable y necesaria
respectivamente, la suma de estos valores da lugar a rango de importancia para la
agrupacion de los distintos ambientes dentro de cada zona; por ello la matriz
presentadareflgja un total de diez rangos teniendo alazona del espacio publico con €l
mayor rango funcional, seguido por la zona de esparcimiento ubicada dentro de la
misma area complementaria del primer lugar, ambas zonas se caracterizan por tener
un ato flujo funcional con los demés componentes; en cuanto a los demés rangos,
estos relinen a cada ambiente considerado en la programacion para € desarrollo del
mercado (Ver figura40).
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Figura 22. Matriz de relaciones funcionales para el desarrollo del proyecto Nuevo Mercado 21 de
Abril, Chimbote.

La agrupacion de los componentes de acuerdo al rango asignado previamente se
desenvuelve en un conjunto de lineas conectoras que unen las distintas zonas o
componentes que aberga € mercado donde la jerarquia de cada relacion esta
clasificada por un tipo de linea; en e desarrollo de la matriz funciona se puede
identificar un nodo resultante de las relaciones que se forman de cada componente y
gue en su reorganizacion enmarca a las zonas con mas flujo funciona apartando del
nodo alas zonas que podrian intervenir en la conexion espacial de componentes con
mayor rango; de este modo se coloca a € area sociad de espacio publico y
esparcimiento dentro del nodo como principales centros de relaciéon funciona y
enlazando alas demas zonas fuera del nodo por medio de lineas que llevan un tipo de

jerarquiarelacional (Ver figura4l).
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Figura 41. Matriz de relaciones funcionales (2) para el desarrollo del proyecto Nuevo Mercado 21
de Abril, Chimbote.

Luego de obtener los datos de las relaciones funcionales se pudo determinar la
distribucién y ubicacion de cada zona en € proyecto planteado segun los resultados y
aspectos arrojados en la matriz funcional. Empezando por el érea de servicio que
abastece atodo €l edificio en susdiferentes niveles, siendo el nivel subterraneo lazona
principal de area de cargay descarga para el abastecimiento de los productos que se
venderan en €l mercado; se puede encontrar también el estacionamiento que esta
integrado al sétano junto con las circulaciones verticales que conectan a los demés
niveles; cada nivel cuenta se abastece con una zona de servicio compuesta por
ambientes como servicios higiénicos, amacén, montacarga 'y cuarto de basura; cabe
mencionar que en los tres niveles se han ubicado estratégicamente los servicios
higiénicos del mercado asi como € estacionamiento de los vehiculos en € nivel
subterraneo junto con circulaciones verticales que conectan a los demas niveles y

estacionamientos en el primer nivel paramotocicletasy bicicletas (Ver figura42).
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Figura42. Zonificacion del sotano del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

Siguiendo con la zona de los locales comerciales ubicados en € primer nivel esta
dividida en una zona hiumeda ubicada en bloque izquierdo del edificio, la cua esta
conformada por los puestos de carnes blancas, pescados, carnes rojas, florerias y
puestos temporal es, estos dos Ultimos estan posi cionados haciael exterior del mercado;
para la zona semihimeda se tomaron en cuenta los puestos para frutas y verduras
ubicados en la parte posterior del blogue de la derecha del mercado, a igua que la
zonasecaagrupaatodos|os puestos de abarrotes en laparte central y frontal del mismo
bloque, contiguo a exterior de esta zona se han ubicado cuatro locales comerciales
gue conectan con la plaza de acceso ubicada dentro del &rea social; ademas se puede
encontrar uno de los ambi entes compl ementarios como labibliotecaubicadaen laparte
posterior hacia €l pasaje que colinda con € centro educativo Santa Maria Reinay la
zona administrativa hacia el pasaje colindante con viviendas; entre estas dos Ultimas
zonas se ubica un gran ducto que abastece alos servicios subterraneosy alos servicios

gue colindan con la zona hiumeda a interior del mercado (Ver figura43).
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Figura 43. Zonificacion del primer nivel del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

En cuanto a segundo nivel, se ha ubicado una zona seca con puestos de calzado y
ropa acompafiados de un patio de estar como zona de esparcimiento, continuo a esta
zona se ubican los ambientes de servicio para e abastecimiento del piso
correspondiente, ademés se plantea una guarderia en la parte posterior con vista hacia
las viviendas para la privacidad de la zona. También se puede identificar la
continuacién delacirculacion vertical del edificio en el e central quevienedel primer
nivel y lleva a tercer nivel, a igua que los accesos secundarios y cercano a ge se
ubican los ss.hh. pablicos; por dltimo, se ubica la zona de alimentos hacia la av. José
Baltacon puestos dejugosy comida que estan vinculados al patio de comidas de doble
atura (Ver figura44).
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Figura 44. Zonificacién del segundo nivel del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abiril,
Chimbote.

Parala zonificacion del tercer nivel se reunieron ambientes dentro de la zona seca
con puestos de sastreria, equipos electrénicos, ropa, calzado y variados, ademés de
ambientes como una sala de usos multiples, también se ha planteado una zona de
esparcimiento con un patio de juegos que es abastecido por stands de heladeriay bar;
asi también se encuentra la circulacion vertica principal y secundarias acompafiadas
por los servicios ss.hh. publicos. y la zona de servicio para € correspondiente
abastecimiento del tercer nivel (Ver figura4b).
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Figura 45. Zonificacion del tercer nivel del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.



Tanto e primer, segundo y tercer nivel del mercado estén relacionados con la
circulacion principal, es asi que € ge conector del edificio une cada bloque a través
de puentes que dejan vacios espaciaes entre ellos permitiendo que las zonas se
vinculen visualmente con los distintos niveles del mercado; la funciéon de este ge
central ledaal usuario una percepcion distintadel espacioy le brindaun recorrido mas
atractivo alas distintas areas destinadas a comercio y a una estancia mas prolongada
como €l patio de comidas o lazonade juegos. Asi también el recorrido generado en €
primer nivel le daal usuario la oportunidad de aprovechar dos pasgjes peatonalizados
con lacolocacion de mobiliarios fijos paralaestanciay socializacion delacomunidad;
junto a la circulacion que rodea e edificio se delimita también e ingreso al
estacionamiento subterraneo y |os estacionamientos para las motos taxis y e parking

de bicicletas, interviniendo asi en megjorade lavialidad del espacio urbano.

Para e ingreso a mercado se tomaron en cuenta distintos accesos principales,
secundarios y de servicio; empezando con lavistahacia el Jr. Huascar se encuentrala
plaza exterior que integra un recorrido que se forma arededor del edificio delimitado
por la estructura liviana que acompafa el tramo hacia el pasgje que colinda con €
centro educativo y delimitado también por las rampas que dan el acceso y salida del
nivel subterraneo; el ingreso principal se encuentra conectado con la plaza exterior y
el ge central por medio de laintervencion en el disefio del piso que une € recorrido

del interior del mercado con el exterior (Ver figura46).
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En cuanto alos accesos secundarios se colocaron dos ingresos que dan haciala av.
José Balta, Jr. Huascar, el pasge s/n (colindante a viviendas) y un acceso secundario
para €l pasaje s/n (colindante a centro educativo), en este Ultimo pasaje también se

propuso un ingreso de servicio, ademés se pueden ver ambientes como los locales

comerciaes, administracion y biblioteca en los que su acceso es independiente. Cabe
sefidar que ambos pasajes han sido peatonalizados y se implementaron mobiliarios

urbanos paralaintegracion con la comunidad (Ver figura 47).

Figura 237. (1) Vista de pasaje s/n (colindante con centro educativo) y (2) Vistade pasgje s/n
(colindante con viviendas) del Nuevo Mercado 21 de Abril.
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Cada acceso secundario delapartefrontal y posterior del mercado esta acompariado
por circulaciones verticales a través de escaleras en forma de “u” con lafinalidad de
conectar los demas niveles, otras de las circulaciones vertical es que se puede encontrar
en el proyecto es una escalera lineal que llega a la zona de alimentos en & segundo
nivel, este acceso es secundario e independiente ya que esta ubicado en laparte externa
del edificio con vista haciala Av. José Balta; y una escaleralineal con vista hacia el
pasgje s/n que colinda con e centro educativo dando acceso a servicio e ingreso

secundario a segundo nivel del mercado (Ver figura 48).
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Figura 48. Accesosy circulacion del proyecto Nuevo Mercado 21 de Abril, Chimbote.

Cada ambiente fue pensado paralas distintas actividades comercialesy sociales del
mercado, por ello se crearon accesosy circulaciones con unadimensién proporcionada
para recibir a los usuarios e invitarlos a los distintos ambientes encontrados en el
primer, segundo y tercer nivel con areas parala sociaizacion y esparcimiento, es asi
que € mercado llega a formar parte de la interaccion con su entorno y €l usuario,
transformando laimagen urbanay siendo un medio de integracién importante parala

comunidad.
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4. Andlisisy discusion

En este capitulo se buscan las coincidencias y contrastes de los resultados
analizando toda lainformacion obteniday recopiladaalo largo del desarrollo dela
investigacion, por lo cua setomaracomo base |os objetivos especificos del presente
estudio para el andlisis de todos los aspectos relacionados a proyecto del Nuevo
Mercado 21 de Abril.

Paraello, e estudio de Blasy Huargare (2022) sobre lainfluencia del mercado
en el contexto urbano haayudado a definir |os aspectos a considerar en el entorno
para el disefio del mercado; reconociendo al edificio en una ubicacion privilegiada
como parte del centro urbano que esta rodeada de equipamientos que fortalecen €
desarrollo comercial de lazona. De esta manera se coincide con |as caracteristicas
estudiadas en € terreno propuesto ubicado en un punto urbano de la ciudad para e
reconocimiento de los locales donde e disefio del mercado sea un medio para la
creacion de nuevos espacios gque fomenten las actividades comerciales e inviten a
la comunidad através de areas de esparcimiento y areas verdes que sean un factor
positivo para su contexto, transformando también alas zonas menos concurridas o
identificadas como punto ciego de circulacién por medio de vias peatonalizadas que
seintegran a entorno urbano con una nueva mirada positiva paralos usuarios de la
zona.

En cuanto a andlisis para la determinacion del usuario se tomo en cuenta €l
aporte de Mateo y Pérez (2022) acorde a las caracteristicas y actividades que se
realizan en un equipamiento de carécter urbano donde se definen los aspectos que
rodean al usuario segun & contenido delaarquitectura, resaltando asi laimportancia
del disefioy suimpacto en los usuarios. Por este motivo se concuerda con el aspecto
de identificar las necesidades de los ciudadanos en relacion alas variables que se
desarrollan para € disefio del mercado através de instrumentos de recoleccién de
datos que brindan la informacion medida desde la perspectiva de cada individuo
logrando reflgjar los espacios y cualidades a considerar dentro del disefio y la
programacion del mercado con el fin de subsanar y fortalecer el vinculo del usuario

con el equipamiento comercial.
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Prosiguiendo con el estudio de la forma para e mercado 21 de Abril, se ha
relacionado € planteamiento de Churay Figueroa (2019) en base ala propuesta de
un edificio queatraigaal publico con el uso deformas que seintegren con el entorno
incluyendo formas no convencionales dentro de un conjunto de volUmenes
emplazados para un atractivo visual, considerando ademés la aplicacion de
materiales que brinden confort al edificio y se integren con el entorno de la zona.
De acuerdo a lo planteado se reconocen los criterios formales para destacar al
proyecto del mercado como un edificio importante para la sociedad en el aspecto
fisico, generado por el planteamiento de un juego formal que buscalaidentidad y
destaque por parte del usuario a través de un concepto inicia desglosado en el
proceso de organizacion volumétrica, dicho proceso resulta en un volumen
revestido y conformado por materiales que se integran con la propia estructura del
edificio buscando acoplarse con e contexto que lo rodea. Asi también, se
concuerda con Alegriay Mio (2023), quienes consideran la intencion de crear un
edificio desarrollando un conjunto de volumenes que brinde identidad a la
comunidad y se imponga jerarquicamente en su entorno para € reconocimiento
publico, ademés de laincorporacion de materiales que se adeclen y promuevan €l
confort del edificio y su ahorro energético; de tal manera que e concepto del
mercado como un edificio imponente es caracteristico para € reconocimiento del
usuario en la ciudad.

Para reforzar la idea anterior, se toma en cuenta el caso andlogo del Mercado
Tirso de Molina donde el aspecto formal se emplea como parte de una renovacion
urbanaen laquelaformaagrupaun conjunto de el ementos que resalta en su entorno
y potencia &l contexto que lo rodea, como un medio que busca el confort visual y
ambiental del edificio, se aplican materiales que se integren ala zonay forman un
conjunto de elementos gque se impone formen una dindmica con €l traspaso de la
luz generando distintas sensaciones espaciales para el usuario.

En cuanto alos indicadores del espacio desarrollados en €l disefio del mercado
han coincidido en distintos criterios planteados por Cuba (2021), donde €
emplazamiento de los espacios publicos se conecta entre si para generar una

continuidad espacial y visuales que favorezcan la integracion del entorno con €
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edificio, proponiendo también un juego espacia de escalas para dar jerarquia a
espacio y brindar distintas experiencias sensitivas al usuario en su recorrido. De
esta manera se coincide con la aplicacion de espacios publicos por medio de
terrazas y zonas de desplazamiento para generar una circulacién continua que
conecte con los demés espacios del mercado y a mismo tiempo se relacione con el
exterior dandole a usuario un recorrido con delimitantes virtualesy espacios sin un
cerramiento total con e uso de texturas, mobiliarios y estructuras livianas
integradas en €l disefio; asi también la proyeccién de ladobley triple altura brinda
un recorrido més atractivo para € usuario a encontrarse con espacios de mayor
amplitud. Por otro lado, se presenta a Barrueta (2021) con laidea de implementar
espacios acordes a las caracteristicas que demanda la actividad que se va arealizar
en dicho ambiente, con lo cual se reconoce, la vinculacion de estos espacios a las
&reas sociales brinda la interaccion con el usuario pudiendo ser ambientes abiertos
o abergados bajo una cobertura que brinde fluidez espacial y genere visuales con
las demas actividades, integrando asi una relacion espacia entre las zonas que
agrupad edificio.

Afianzando el concepto del dinamismo espacial con el caso anadlogo del Mercado
del Ninot se presenta un edificio con transiciones dirigidas a distintos tipos de
espacio seguin laescala, desde un ingreso monumental y un recorrido que se conecta
visualmente con espacios deprimidos o superiores para un trayecto libre de
limitaciones visuales, a mismo tiempo la circulacion principa se desarrollaen la
idea de vincular a los distintos niveles en un espacio dinamico que agrupa un
conjunto de elementos aternativos para el acceso de los usuarios.

Por dltimo, se toma en cuenta a Diaz (2020) en base a la funcién del mercado,
donde considera que | as caracteristicas funcionales que rigen cada ambiente dentro
del disefio arquitectdnico conllevaalacreacion de espacios dinamicos paraun libre
intercambio de actividades dentro de una delimitada zona. Por esta razon se acepta
el estudio de lafuncién que cumple cada ambiente através de una matriz funcional
gue determina laimportancia de cada espacio y las relaciones que se forman segin
los aspectos de actividad, uso o circulacion; el concepto deincorporar espacios para

lainteraccion delos usuarios en el disefio del mercado brindaun flujo dindmico que
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convierte espacios de circulacion en aamedas para e uso publico o plazas a
exterior que se integran con €l entorno y e edificio. En cuanto a la idea de Ruiz
(2020) se reconoce la importancia del andlisis del flujo interno de cada puesto
dentro del mercado beneficiando a larelacion dl uso que impone € usuario segun
sus necesidades y a desarrollo funcional de cada érea, diferenciando las
caracteristicas publicas o privadas en cada zona comercial, social, administrativa o
de servicio, y que alavez ayudan aidentificar los tipos de acceso y circulacion.
Para contrastar el aporte del caso andlogo del Mercado Tirso de Molina dentro
del aspecto funcional, se toma en cuenta la idea de generar un e principal como
punto de encuentro y transicion que lleva a usuario arelacionarse con los distintos
niveles que albergan las zonas del mercado marcando la circulacion principal como

punto de partida paralarelacion de los espaciosy € usuario.
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5. Conclusiones

Para finalizar con €l trabgo de investigacion, se procede a expresar las
conclusiones en base alos objetivos planteados dentro del desarrollo del disefio del
Nuevo Mercado 21 de Abiril, incorporando e espacio publico como elemento

integrador.

De acuerdo al andlisis del contexto sobre € terreno del proyecto se concluye
que el area establecidatiene un gran potencia parael desarrollo comercia sobrela
tipologia de mercado; la accesibilidad del terreno en la zona permite un flujo ato
en relacion a la demanda de usuarios que llegan a mercado, la existencia del
comercio como la actividad sobresaliente en la zonay la variedad de equipamiento
que lo rodea ha permitido la creacion de &reas de acceso publico y la

peatonalizacion de pasgjes paralaintegracion con la comunidad.

En cuanto aladeterminacién del usuario se concluyela participacion de distintos
tipos de asistentes y participantes que llegan a mercado; la conclusion se ha
obtenido gracias a la recoleccion de datos y andlisis de informacion que permite
reunir las distintas caracteristicas y necesidades de los usuarios identificando asi a
|os trabajadores permanentes destinados al servicio del mantenimiento del mercado
y personal administrativo para su direccion y gerencia, también los trabajadores
conformados por |os comerciantes dedicados ala venta de productos; por otro lado
laidentificacion de los usuarios temporales incluye alos proveedores que llegan a
distribuir los productos a los comerciantes y a los usuarios que llegan a mercado

con lafinalidad de comprar, visitar y transitar €l establecimiento.

Con respecto a desarrollo formal del proyecto se concluye que la evaluacion de
casos similares alatipologia de mercado permite determinar los criterios formales
que ayudan al planteamiento del volumen inicial aintegrar diversas caracteristicas
gue potencien la perspectiva visual hacia el edificio, en € caso del mercado se ha
determinado la aplicacién de formas regulares integradas a entorno afadiendo
elementos lineales y formas unidas en una continuidad visual que al mismo tiempo
forman parte de la estructura y revestimiento natural del propio elemento
constructivo, ademés se emplea la forma regular para continuar con una
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organizacion lineal que le brindaorden y simplicidad al espacio atrabgjar.

Seguin la informacion obtenida, la conclusion referida a espacio arquitecténico
muestra el concepto de emplear una variedad de escal as para obtener distintos tipos
de visuales en cuanto al espacio y desarrollar sensaciones de dimension y altura
parael usuario. Asi también el dinamismo en el espacio se caracterizapor lafluidez
dentro y fuera del componente, con |os tipos de cerramiento se logra intervenir en
la percepcion visual del usuario dentro del espacio y e brinda a dicho ambiente las
caracteristicas de privacidad o integracion con el exterior, por elo la jerarquia
espacial debe estar complementada con la funcionalidad del espacio segun las
Sensaciones que se quieren generar; por otro lado, la aplicaciéon de los espacios
publicosy de esparcimiento deben estar rel acionados visualmente con las zonas de

trabajo paralainteraccion entre |os componentes, € usuario y su entorno.

La conclusién en cuanto a la funcionalidad del proyecto determina las
caracteristicas funcionales relacionadas a estudio de los antecedentes, casos
andlogosy la creacion de esquemas que ayudan alaidentificacion de los ambientes
y larelacion funcional entre ellos; es asi que lamatriz creada confirma alas zonas
de esparcimiento y espacio publico como centros de interaccion con las zonas
destinadas a | as actividades comerciales de |os usuarios empleando también un gje
principal como conector de los nivelesy los puestos comerciales que albergan su
propia circulacién dentro de la zona en que se encuentran, de esta manera las
dimensiones de la circulacion en € edificio estan determinadas por la demanda de

uso por parte de los usuarios.

Por dltimo, la elaboracion del disefio del Nuevo Mercado 21 de Abril,
incorporando e espacio publico como elemento integrador se desarrolla en un
equipamiento comercial que alberga espacios abiertos ocupados de recibir al
usuario para las actividades comerciales e incentivar a la socializacién de los
ciudadanos por medio de ambientes de aspecto publico y esparcimiento, que a su
vez estan integrados a un gje principal el cua atraviesa el edificio conectando el
interior del mercado con el entorno urbano en un recorrido que incluye espacios de

transicion y escalas monumentales, estos espacios se conectan visualmente desde
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la circulacion principal y generan un trayecto atractivo para el usuario invitandolo

ainteractuar con los distintos ambientes del mercado.

Recomendaciones

Al finalizar la realizacion de la presente investigacion se ha podido determinar
e identificar aspectos importantes que logran complementar al desarrollo de la
misma, los mismos que se recomendardn para que éstos se lleven a cabo en

investigaciones posteriores.

Se debe considerar el estudio y desarrollo de proyectos de la tipologia de
mercado considerando que en e Peru existen muchos establecimientos destinados
alaventa de productos de primera necesidad, los cuales son formados fisicamente
de manera autoctona y por ende carecen de espacios adecuados para el desarrollo
comercial, por ello es necesario el andlisisdelasdistintas variables que rodean estos
edificios para proponer un disefio arquitectonico que responda alas necesidades de

las comunidades que rodean este tipo de equipamiento.

Se recomienda € andlisis de la peatonaizacion en las vias que puedan
complementarse con e proyecto arquitecténico de mercado como parte de la
intervencion urbana para mejorar €l espacio publico en la ciudad, siendo necesaria
unainvestigacion adicional sobre lainfluencia de estos cambios parala comunidad
Yy Su entorno.

Es necesario clasificar e tipo de usuario para determinar los ambientes
necesarios para el mercado, ademas de acceder a la cantidad exacta 0 mas cercana
en cuanto ala demanda de usuarios que llegan a este tipo de establecimiento y los
usuarios gque forman parte del funcionamiento y logistica del edificio, ya que la
presenciadel comercio o trabagjo informal no reflgjan el nimero real de trabajadores

y comerciantes.

Se debe tener en cuenta el lenguaje arquitecténico de la zona del mercado, ya
gue las tipologias que se encuentran en su entorno marcan |los criterios formales
para su organizacion volumeétrica, por ello se sugiere la aplicacion de volumenes

regulares que permitan e ordenamiento del espacio y materiales que brinden €l
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confort del edificioy el ahorro energético.

Por otro lado, se recomienda la implementacion de espacios publicos y de
esparcimiento integrados a los mercados ya que, siendo un edificio de carécter
publico, existe una necesidad de interaccion e integracion con la comunidad
viéndose en muchas ocasiones edificios cerrados gque carecen de comunicacion
visual con su entorno, generando en algunos casos problemas de confort ambiental
gue perjudican alos usuariosy actividades que se realizan adiario en los mercados.

Se recomienda |la investigacion de |os flujos internos de cada puesto comercial
por la variedad de usos que albergan las distintas zonas del mercado y las posibles

relaciones funcional es con zonas complementarias.
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9. Anexosy apéndice.
AnexoN° 1
OPERALIZACION DE LASVARIABLES

Tabla9

Matriz de Operacionalizacion de la variable principal de estudio.

DEFINICION DEFINICION
VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES FUENTES INSTRUMENTO
CONCEPTUAL OPERACIONAL
eLocalizacion:
Esta variable se - Vidlidad: flujos, tipos de vias.
B mercado  es operacionalizé - E_quipamientos importantes.:
mediante dimensionese h|to§ Importantes.
aquel indicad - Zonificacion predominante y
ipami ge| 'naicadores, esio compatibilidad de uso _
equipamiento  de L P i
carécter plblico, posihilitd la aplicacion oUbicacion:  &ea, medidas|® Plande « Fichasde
cual brir; da de diferentes tipos de perimétricas, linderos, limites y| Desarrollo observacion de
i 05 Colectivos instrumentos para| CONTEXTO accesos . Urbano. campo.
0 &P V0S| oder  dissfiar  UN| URBANO | *Perfil urbano: caracteristicas | | \ormativas |« Fichasandlisis
| para una sociedad - Alturas. ) i
< ) . MERCADO con la } ; vigentes « Fichade resumen
) en comdn y asf se| . o Materiales o :
T logre establecer ¢ incorporacion del - Lenguaje arquitecténico. |+ Opinidn de « Registro
w . . espacio publico e Topografia especialistas fotogréfico
= |r1t.ercamb|0 en e tomando como  base «Uso de suelo colindantes
sitio donde se han ESTAS «Peligros: Alto, medio, bgjo.
de emplazar, «Estado actual y servicios basicos
permitiendo la DIMENSIONES eAcondicionamiento ambiental:
transformacion de TOMADAS SON asoleamiento, vientos y aclstica
. . CONTEXTO, de ser el caso.
éste. (Bonilla, USUARIO. FORMA «Usuarios directos: « INEI
2018) ’ ’ Usuarios Indirectos: Opinién del
ESPACIO Y ¢ « Upinion i i
FUNCION. USUARIO «Actividades: interna/ externa usuario y/o » Cuestionario

«Requerimientos de ambientes

poblador




DEFINICION DEFINICION
VARIABLE CONCEPTUAL | OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES FUENTES [INSTRUMENTO
« Conceptualizacion /idearectora
« Tipologia
« Criteriosformales:
- Entorno +Opinionde |. Fichasandlisis
- Principios ordenadores especialistas | e Fichas de
FORMA ., o
- Organizacion volumétrica « Casos resumen
- Jerarquiaformal analogos
« Lengugje Arquitectonico
« Materialesy acabados constructivos
« Criterios de modulacién
« Caracteristicas de |os espacios:
estético, fluido. Dindmico, abierto,
cubierto, semi cubierto. -
« Organizacion espacial. «Opinionde | . dlisis
ESPACIO - Jerarquia espacial. epedialistas | i as de
- Relacion espacial » Casos resumen
«Sensaciones espaciales andogos
«Proporcién-escala
«Visuales del espacio
«Grado de cerramiento
« Zonificacion
« Ambientes por zona « Opinién de
] « Relacién funcional entre ambientes especialistas e Fichasandlisis
FUNCION « Relacién Usuario-actividad- + Casos o Fichasde
ambiente . resumen
analogos

o Circulacion.
o Frecuencia de usos.

Fuente: Elaboracion propia




Anexo N° 2:
Tabla10

Programacion arquitectonica

) M2 M2 M2
AREA AMBIENTES CTD
AMBIENTE | PARCIAL | TOTAL
ZONA DE
- 53.80
ADMINISTRACION
RECEPCION Y ESPERA 1 12.00 12.00
GERENCIA 1 9.00 9.00
OFICINA DE INFORMES 1 9.00 9.00
CONTROL Y LOGISTICA 1 9.00 9.00
BANO HOMBRES 1 2.80 2.80
BANO MUJERES 1 2.80 2.80
@ [ CIRCULACION (30%) 9.20
O [ SERVICIOSHIGIENICOS
S 130.20
@ | EMPLEADOS
ﬁ SSHH HOMBRES 3 14.50 4350
S | SSHHMUJERES 3 1450 4350
< | DUCHASHOMBRES 3 7.20 21.60
2 | DUCHASMUJERES 3 7.20 21.60 580.80
0
I | ZONADE CARGA Y
Z - 93.20
Z | DESCARGA
é CONTROL DE CARGA 9.00 9.00
< | MONTACARGA 4 12.00 48.00
x CIRCULACION (30%) 36.20
ZONA DE
- 141.40
ALMACENAMIENTO
ALMACEN 1 31.80 31.80
CAMARA FRIA PESCADOS 1 24.00 24.00
CAMARA FRIA CARNES
1 19.00 19.00
BLANCAS
CAMARA FRIA CARNES
1 19.00 19.00
ROJAS
CIRCULACION (30%) 47.60
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ZONA DE

MANTENIMIENTO ) 162.20
CUARTO DE BASURA 3 10.20 30.60
CUARTO DE LAVADO 1 42.00 42.00
CUARTO DE MAQUINAS 1 42.00 42.00
CIRCULACION (30%) 47.60
ZONA HUMEDA - 382.20
PUESTO CARNESBLANCAS | 9 8.40 75.60
PUESTO CARNES ROJAS 8 8.40 67.20
PUESTO PESCADOS 12 8.40 100.80
PUESTO DE FLORES 6 8.40 50.40
CIRCULACION (30%) 88.20
ZONA SEMIHUMEDA - - 447.70
PUESTO DE ABARROTES 16 8.40 134.40
PUESTO LACTEOS Y
EMBUTIDOS 3 8.40 25.20
PUESTO DE VERDURAS 10 8.40 84.00
" PUESTO DE FRUTAS 12 8.40 100.80
E CIRCULACION (30%) 103.30
W ZONA SECA - 382.20
al PUESTO DE ROPA 10 8.40 84.00 2,212.00
h PUESTO DE CALZADO 6 8.40 50.40
2 PUESTO DE RENOVADORA 6 8.40 50.40
PUESTO DE SASTERIA 5 8.40 42.00
PUESTO DE ARTICULOS
VARIOS 5 8.40 42.00
PUESTO DE EQU.
ELECTRONICOS 3 8.40 2520
CIRCULACION (30%) 88.20
ZONA DE ALIMENTOS - 283.90
PUESTO DE JUGOS 6 8.40 50.40
PUESTO DE COMIDAS 10 16.80 168.00
CIRCULACION (30%) 65.50
ZONA DE TIENDAS - 716.00
STAND TEMPORALE 8 8.40 67.20
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STAND DE BOUTIQUE 4 34.30 137.20
STAND DE PELUQUERIA 2 23.40 46.80
STAND DE CAFETERIA 4 34.30 137.20
STAND DE VIDEOJUEGOS 4 34.30 137.20
STAND DE BAR/HELADOS | 3 8.40 25.20
CIRCULACION (30%) 165.20
ESPACIO PUBLICO - 1,906.00
PLAZA PUBLICA 2 233.00 466.00
PARADERO DE
2 | wororaxs 1 150.00 150.00
§ CIRCULACION 1,290.00
& | ESPARCIMIENTO - 629.20 253520
< [PATIODE COMIDAS 1 294.60 294.60
PATIO DE ESTAR 2 43.40 86.80
PATIO DE JUEGOS 1 102.60 102.60
CIRCULACION (30%) 145.20
ESTACIONAMIENTO - 1,105.70
, CARGA Y DESCARGA 3 30.80 92.40
8 @ [VEHICULOS 45 12.50 562.50
> & [MOTOCICLETAS 6 2.80 16.80
w S BiCLETAS 20 0.95 19.00
a UEJ CIRCULACION 415.00 115270
i & [SERVICIOSHIGIENICOS
< § PUBLICOS ) 870
SSHH HOMBRES 3 14.50 43.50
SSHH MUJERES 3 14.50 43.50
< | BIBLIOTECA - 63.80
X ['SALON PRINCIPAL 1 53.60 53.60
% ALMACEN 1 4.60 4.60
= BANO HOMBRES 1 2.80 2.80
g BANO MUJERES 1 2.80 2.80 571.00
S [ GUARDERIA - 129.10
< ['RECEPCION Y ESPERA 1 12.00 12.00
Z [ GERENCIA 1 9.00 9.00
SALA DE LECTURA 1 24.60 24.60

104



SALA DE USOSMULTIPLE 1 24.60 24.60
CUARTO DE LACTANCIA 1 12.30 12.30
ALMACEN 1 4.60 4.60
COCINETA 1 14.50 14.50
DESPENSA 1 4.60 4.60
BANO HOMBRES 1 2.80 2.80
BANO MUJERES 1 2.80 2.80
SSHH NINOS 1 8.65 8.65
SSHH NINAS 1 8.65 8.65
SALON DE USOS

MULTIPLES ) 17370
SALON PRINCIPAL 1 163.50 163.50
ALMACEN 1 4.60 4.60
BANO HOMBRES 1 2.80 2.80
BANO MUJERES 1 2.80 2.80
LOCAL COMERCIAL 4 204.40
ZONA DE ATENCION 1 32.20 32.20
ALMACEN 1 16.10 16.10
SSHH 1 2.80 2.80
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Anexo N° 3: Instrumentos de recoleccion de datos. (Fichas de recol eccidn de datos de campo).

FICHA DE RECOLECCION DE DATOSDE CAMPO N.°01

Responsable: José Humberto Desposorio Robles I ndicador :

Fecha: / /2023 Hora:

L ocalizacion del proyecto: Zonificacion predominante:

4 Y4 )

o TN J

Hitosimportantes: Vialidad:

/ \mm N

\. J

/ Tiposdevias: N\
- =2

\_ J

Observaciones:
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FICHA DE RECOLECCION DE DATOSDE CAMPO N.° 02

Responsable: José Humberto Desposorio Robl es

Indicador :

Fecha: / /2023

Hora:

Pdligros: alto, medio, bajo.

Mapa de pdligros:

4 )

o 7

-~

Plano de zonificacion:

Leyenda:

4 |\

o >

Observaciones;

]F7




FICHA DE RECOLECCION DE DATOSDE CAMPO N.°03

Responsable: José Humberto Desposorio Robles

Indicador :

Fecha: / /2023

Hora:

Ubicacion:

CoordenadasU.T.M. WGS 84 (17M).

-

o 7

Verce | Lado T

Colindantes:

Fotos del terreno:

-

Por € Norte :
Por € Sur
Por € Este :

Por € Oeste:

o >

-~

Observaciones;




FICHA DE RECOLECCION DE DATOSDE CAMPO N.° 04

Responsable: José Humberto Desposorio Robles I ndicador :

Fecha: / /2023 Hora:

Topogr afia: M apa topogr &fico:

4 Y4 )

o TN J

Usos de Suelo Colindantes:

4 N

N /

Observaciones;
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FICHA DE RECOLECCION DE DATOS DE CAMPO N.°05

Responsable: José Humberto Desposorio Robles Indicador :
Fecha: / /2023 Hora:
Perfil Urbano: Caracteristicas Alturas:

4 )

o

Materiales:

L enguaje ar quitecténico:

o =

<

Observaciones;

]IlO




FICHA DE RECOLECCION DE DATOSDE CAMPO N.° 06

Responsable: José Humberto Desposorio Robles

Indicador :

Fecha: / /2023

Hora:

Servicios Basicos:

Plano de redes de ener gia eléctrica:

4 N

o A

-

o

~

J

Plano deredes de aguay alcantarillado:

Plano de cobertura recojo residuos

4 )

o =

o

~

Observaciones;




FICHA DE RECOLECCION DE DATOS DE CAMPO N.°07

Responsable: José Humberto Desposorio Robles I ndicador :

Fecha: / /2023 Hora:

Acondicionamiento ambiental:

/Vlentos soleamiento: \
. J
Observaciones:
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Evaluacion de Juicio de expertos

UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

.- Informacion General:

Nombresy apellidos del validador
Fechaa [/ / Especialidad:
Nombre ddl instrumento evaluado Fichas de recoleccién de datos de campo
Autor del instrumento Desposorio Robles, José Humberto

Teniendo como base |0s criterios que a continuaci on se presenta, requerimos su opinién
sobre el instrumento de lainvestigacion titulada:

“Nuevo Mercado 21 de Abril, incor porando €l espacio publico como elemento
integrador, Chimbote 2021”

El cua debe calificar con una valoracion correspondiente a su opinion respecto a cada

criterio formulado.

I1.- Aspectos a evaluar: (Calificacion cuantitativa).

Indicadoresde | Criterios cualitativos - Defici_ | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del | cuantitativos ente bueno
instrumento
(1-9) (10-13) | (14-16) | (17-18) (19-20)
Claridad ¢Estaformulado con lenguaje
apropiado?
Objetividad ¢Esta expresado con conductas
observadas?
Actualidad ¢Adecuado a avance delacienciay
caidad?
Organizacion ¢Existe una organizacion |6gica del
instrumento?
Suficiencia ¢Valoralos aspectos en cantidad y
calidad?
Intencionalidad | ¢Adecuado paracumplir con los
objetivos?
Consistencia ¢Basado en el aspecto tedrico
cientifico del tema de estudios?
Coherencia ¢Entre las hipétesis, dimensiones e
indicadores?
Proposito ¢Las estrategias responden al
proposito del estudio?
Conveniencia ¢Generanuevas pautas parala
investigacion y construccion de
teorias?
Sumatoria parcial
Sumatoria Total
Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005)
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Aporte y/o sugerencias para mejorar €l instrumento

I11.- Calificacion global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en €l interval o respectivo
y escriba sobre el espacio € resultado

Intervalos Resultados
0,00 — 0,49 Validez Nula Coeficiente devalidez
0,50-0,59 Validez muy baja
0,60 0,69 Validez baja =
0,70-0,79 Validez aceptable
0,80- 0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Nota: € instrumento podra ser considerado a partir de una calificacién aceptable.

FIRMA DEL EXPERTO

GRADO ACADEMICO

DNI:
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

I.- Informacion General:

Nombres y apellidos del validador : PAOLA LUNA CIUDAD

Fecha: 15 / 11 / 23 Especialidad: ARQUITECTA
Nombre del instrumento evaluado :  Fichas de recoleccion de datos de campo
Autor del instrumento : Desposorio Robles, Jos¢ Humberto

Teniendo como base los criterios que a continuacion se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de la investigacion titulada:

“Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando el espacio publico como elemento
integrador, Chimbote 2021”

El cual debe calificar con una valoracién correspondiente a su opinién respecto a cada
criterio formulado.

11.- Aspectos a evaluar: (Calificacion cuantitativa).

Indicadores de | Criterios cualitativos - Defici_ | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del | cuantitativos ente bueno
instrumento

(1-9) | (10-13) | (14-16) | (17-18) | (19-20)

Claridad (Esta formulado con lenguaje 17
apropiado?

Objetividad (Esta expresado con conductas 15
observadas?

Actualidad (Adecuado al avance de la ciencia y 16
calidad?

Organizacion (Existe una organizacion logica del 18
instrumento?

Suficiencia ( Valora los aspectos en cantidad y 18
calidad?

Intencionalidad | {Adecuado para cumplir con los 18
objetivos?

Consistencia (Basado en el aspecto teodrico 17
cientifico del tema de estudios?

Coherencia (Entre las hipoétesis, dimensiones e 19
indicadores?

Propdsito (Las estrategias responden al 15

propésito del estudio?

Conveniencia (Genera nuevas pautas para la 16

investigacion y construccion de

teorias?
Sumatoria parcial 62 88 19
Sumatoria Total 169

Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.84




Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

I11L.- Calificaciéon global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el intervalo respectivo

y escriba sobre el espacio el resultado

Intervalos Resultados
0,00 -0,49 Validez Nula
0,50 - 0,59 Validez muy baja
0,60 — 0,69 Validez baja
0,70 -0,79 Validez aceptable
0,80- 0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Coeficiente de validez

0,84

BUENA

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.

GRADO ACADEMICO

DNI:

FIRMA DEL EXPERTO
: TITULADA
: 73201990



UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

| .- Informacién General:
SANDRA SALDANA VERA
Especialidad: ARQUITECTA

Nombresy apellidos del validador
Fecha 12 / 11 / 23

Nombre del instrumento evaluado Fichas de recoleccién de datos de campo
Autor del instrumento Desposorio Robles, José Humberto

Teniendo como base | os criterios que a continuaci on se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de lainvestigacion titulada:

“Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando el espacio ptiblico como elemento
integrador, Chimbote 2021

El cual debe calificar con unavaloracion correspondiente a su opinion respecto a cada

criterio formulado.

[1.- Aspectos a evaluar: (Calificacion cuantitativa).

Indicadoresde | Criterios cualitativos - Defici_ | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del | cuantitativos ente bueno
instrumento
(1-9) (10-13) | (14-16) | (17-18) (19-20)
Claridad ¢Esté formulado con lenguaje 19
apropiado?
Objetividad ¢Esta expresado con conductas 16
observadas?
Actualidad ¢Adecuado a avancedelacienciay 17
calidad?
Organizacion ¢Existe una organizacion légica del 19
instrumento?
Suficiencia ¢Vaoralos aspectos en cantidad y 17
calidad?
Intencionalidad | ¢Adecuado para cumplir con los 19
objetivos?
Consistencia ¢Basado en el aspecto tedrico 17
cientifico del tema de estudios?
Coherencia ¢Entre las hipétesis, dimensiones e 16
indicadores?
Propésito ¢Las estrategias responden a 16
propoésito del estudio?
Conveniencia ¢Genera nuevas pautas parala 15
investigacion y construccion de
teorias?
Sumatoria parcial 63 51 57
Sumatoria Total 171
Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.85




Aporte y/o sugerencias paramejorar € instrumento

[11.- Calificacion global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el interval o respectivo
y escriba sobre el espacio € resultado

Intervalos Resultados
0,00 — 0,49 Validez Nula Cosficiente de validez
0,50-0,59 Validez muy baja
0,60 - 0,69 Validez baja 0,85 E BUENA
0,70-0,79 Validez aceptable
0,80- 0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.

 \~-_»""“. o
FIRMA DEL EXPERTO
GRADO ACADEMICO  : TITULADA
DNI: 74213330



UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

| .- Informacion General:

Nombresy apellidos del validador : SUSAN CARDENAS CEPEDA

Fecha 17 / 11 / 23 Especididad: ARQUITECTA
Nombre ddl instrumento evaluado :  Fichas de recoleccion de datos de campo
Autor del instrumento : Desposorio Robles, José Humberto

Teniendo como base | os criterios que a continuaci on se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de lainvestigacion titulada:

“Nuevo Mercado 21 de Abril, incorporando el espacio ptiblico como elemento
integrador, Chimbote 2021

El cual debe calificar con unavaloracion correspondiente a su opinion respecto a cada
criterio formulado.

[1.- Aspectos a evaluar: (Calificacion cuantitativa).

Indicadoresde | Criterios cualitativos - Defici_ | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del | cuantitativos ente bueno
instrumento

(1-9) | (10-13) | (14-16) | (17-18) | (19-20)

Claridad ¢Esté formulado con lenguaje 17
apropiado?

Objetividad ¢Esta expresado con conductas 16
observadas?

Actualidad ¢Adecuado a avancedelacienciay 16
calidad?

Organizacion ¢Existe una organizacion légica del 15
instrumento?

Suficiencia ¢Vaoralos aspectos en cantidad y 17
calidad?

Intencionalidad | ¢Adecuado para cumplir con los 16
objetivos?

Consistencia ¢Basado en el aspecto tedrico 17
cientifico del tema de estudios?

Coherencia ¢Entre las hipétesis, dimensiones e 16
indicadores?

Propésito ¢Las estrategias responden a 18
propoésito del estudio?

Conveniencia ¢Genera nuevas pautas parala 15
investigacion y construccion de
teorias?

Sumatoria parcial 94 69

Sumatoria Total 163

Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.81




Aporte y/o sugerencias paramejorar € instrumento

[11.- Calificacion global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el interval o respectivo
y escriba sobre el espacio € resultado

Intervalos Resultados
0,00 — 0,49 Validez Nula Cosficiente de validez
0,50-0,59 Validez muy baja
0,60 - 0,69 Validez baja 0,81 E BUENA
0,70-0,79 Validez aceptable
0,80- 0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.

FIRMA DEL EXPERTO
GRADO ACADEMICO : TITULADA
DNI: : 46906916



Vista Aérea (Posterior + Lateral izquierdo), Volumen del edificio

Vista en Planta, Volumen del Edificio.




Vista Lateral, Avenida Balta.




Vista Interior Ingreso Principal a Mercado

Vista Interior Ingreso Principal a Mercado




Vista Exterior Fachada Posterior + Fachada lateral Izquierda




Vista Interior areas de Puestos

Vista Interior areas de receso




Vista Interior balcones hacia avenida principal

Vista Interior balcén hacia pasaje principal




Vista Interior patio de comidas

Vista Interior patio de comidas, nivel superior
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