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Resumen

El presente trabajo de investigacion se realizé con el objetivo de identificar los factores
socioecondmicos que influyen en el comercio informal en la ciudad de Huaraz — 2023. La
investigacién es de enfoque cuantitativo, el tipo de investigacion es basica-descriptiva y
el disefio es no experimental-correlacional. La poblacion estuvo conformada por 738
comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz, para determinar el tamafio de la
muestra se utiliz6 la formula de poblacion finita, el cual tuvo un 95% de confianza y 0.5%
de margen de error permitido, dandonos como muestra un total de 436 personas dedicadas
al comercio. Para la recoleccion de la informacion de datos se utilizo la técnica de la
encuesta, y como instrumento el cuestionario, el cual estuvo conformado por 15 items
respecto a datos generales, factores Socieconomicos y comercio informal, con el proyecto
de investigacion se concluye que existe una relacion positiva y significativamente entre
los factores socioeconémico y el comercio informal en la ciudad de Huaraz-2023,

quedando demostrado en un anélisis de Cron Bach con la fiabilidad de un 81.9%.
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Abstract

The present research work was carried out with the objective of identifying the
socioeconomic factors that influence informal commerce in the city of Huaraz - 2023. The
research has a quantitative approach, the type of research is basic-descriptive and the
design is non-experimental. -correlational. The population was made up of 738 merchants
from the markets of the city of Huaraz. To determine the sample size, the finite population
formula was used, which had a 95% confidence level and a 0.5% margin of error allowed,
giving us as shows a total of 436 people dedicated to commerce. To collect the data
information, the survey technique was used, and as an instrument the questionnaire, which
was made up of 15 items regarding general data, socioeconomic factors and informal
trade, with the research project it is concluded that there is a positive and significant
relationship between socioeconomic factors and informal commerce in the city of Huaraz-

2023, demonstrated in a Cron Bach analysis with a reliability of 81.9%.



Introduccion

El comercio informal es un fendmeno que se ha desarrollado por muchos afios en paises
desarrollados y subdesarrollados como en las ciudades de América latina como es el caso
de Peru un pais que enfrenta diversos problemas tantos sociales como econémicos en 1o
que se puede ver relejado la pobreza, el desempleo, el bajo nivel de educacidn, las
migraciones rural-urbano, edad y sexo, el cual cumple un conjunto importante en las
actividades del comercio informal. siendo las principales factoras socioeconomicos que
influyen en el comercio informal de la ciudad de Huaraz-2023. de acuerdo a otras

investigaciones tenemos:

La informalidad en Puerto Moresby y Lai en Papua Nueva Guinea: Las acciones
gubernamentales y contramedidas, indican que el sector informal es un sub-conjunto de
toda el area informal y de toda area urbana del pais. El sector incluye actividades que
representan varios medios de ganarse la vida. La investigacion muestra los factores que
incrementan la informalidad son factores sociales, culturales y econémicos, que se han
transformado en migracion urbano-rural, desempleo y bajos niveles de educacién, lo cual

han tenido un impacto significativo en el sector formal. (Philip, 2018)

La situacion de los vendedores vagabundos en Addis Abeba, el cual evaltan el importe
del sector informal en la economia, examinan las barreras de riesgos involucrados y
concluyen que los operadores son informales. Esto se debe a que el sector industrial no
puede cumplir con los estandares industriales oficiales. Porque no hay trabajo formal. este
analisis muestra que las principales restricciones del vendedor informal es las restricciones

de capital, las interrupciones del sistema y otros fendmenos (Etsubdink, 2018)

Por otro lado, se examinaron factores socio-econémicos de la informalidad profesional y
el sub-empleo del area Urbana de Bucaramanga. En lo que determin6 que el 16% de
empleados del AMB sufren de ambos factores. Dentro del cual la posibilidad de persistir
a este grupo es por motivos de falta de educaciéon y la edad avanzada. (Calderon,
Hernandez, & Cafias, 2019)



La informalidad en Colombia, trajo un incremento de la pobreza y diferencia, sobre todo
una baja calidad de vida de los pobladores y mayor desarrollo de los sectores indigentes
de la sociedad de la localidad de Cudcuta. Desde ello las secuelas de esta actividad son:
reduccion en la cultura, deterioro ambiental, deficiencia en las planeamientos
municipales, y la vida de alrededor de cinco mil comerciantes informales. (Peres, Duran,
& Salazar, 2019)

En el estudio hecho en Ecuador se menciona que la informal esta asociada con el
desempleo porque no es mas que la ayuda en ausencia de trabajo que existe actualmente,
que es causado por los requisitos actuales del sector moderno de la economia es decir es

lo que le permite obtener ingresos econdmicos para apoyar sus familias (Sanchez, 2023)

La medicion del trabajo informal en la ciudad de Honduras se fundamenta en detectar las
propiedades particulares tanto econdémicas y sociales que muestran los trabajadores
informales y la interaccion que tiene esa indagacion que se hace en el sector urbanay rural
de la ciudad de honduras. Lo cual concluye que en la zona urbana y rural hay mas
trabajadoras féminas con empleos informales. No obstante, en la zona rural es mas vasta
la brecha entre féminas y hombres por lo cual la dama tiene las condiciones menos

favorecidas. (Fernandez Herrera, 2018)

La informalidad en todo el mundo fue causada por varios factores algunos de este es un
aumento en el trabajo de la mano de obra que conduce a la generacion de desempleo todo
ello para poder resolver los gastos sobre su familia y no meden los riesgos que los llevan.
(Rodriguez Lozano & Calderon, 2018)

El sector informal muestra un gran dinamismo porque es el principal generador de trabajo
en comparacion con la alta demanda de trabajo en el sector formal y que no puede ser
satisfactorio con el trabajo; Es un sector que puede ingrese con un bajo nivel de capital
para la produccion y comercializacion de bienes y Servicios, en el cual se observan a mas
trabajadores que piensan en si mismos es por estas razones que los mas atrayentes son los

desempleado e informal porque estas ciudades generan mayores ingresos a comparacion



de otras ciudades en Ecuador. Junto con el tiempo EI comercio informal esta formado en

gran medida por mujeres que hombres (Sanchez, 2023)

Como es obvio la mayoria de la poblacion esta inmersa en la informalidad lo mismo
sucede con el desempleo, un bajo nivel de productividad, avances tecnoldgicos
reemplazando el trabajo, ademas se puede ver que la poblacion informal evade impuestos
e incumple las obligaciones de las agencias de control por lo que es muy dificil para ellos
tener la intencion de dejar este sector ofrece muchas ventajas cabe sellar que el sector

formal e informalmente se complementa (Roman Cuevas, 2019)

La actividad comercial informal se denomina a toda accion, cuyo funcionamiento va mas
alla de las normas legales y financieras de este sector, que tienen ciertas condiciones
socioecondmicas que ocurren, especialmente en la economia de los paises llamados el

Tercer Mundo (Sempertegui Mufioz, 2018)

Externalidades de la apropiacion del espacio publico por el comercio formal e informal,
el cual Espafia tiene 67% y muestra que el espacio publico es regular y el 56% establece
que el comercio informal es regular. Esta gran fraccién de comerciantes informales estan
sometidos al cumplimiento abrumador de las regulaciones y la débil accion econdmica de
su gerencia en el gobierno local, es importante hacer una gran inversién en infraestructura,

lo que facilita el acceso al comercio informal (Vegara Ramirez, 2019)

El Comercio no oficial ambulatorio y su impacto en el deterioro de los espacios publicos
en la calle Espafia en el distrito de Trujillo. EI comercio no oficial puede crear una variedad
de efectos, como la irrupcion de las areas publicas, y especificar que afecta directamente
el dafio al area publica para pasar a través de las calles, la profanacion del espacio y la
congestion del vehiculo. (Torres Zavaleta, 2018)

La gerencia municipal y sus ciudades se establece en los escenarios de los recién llegados
el cual a falta de oportunidad se insertan en el comercio informal, con la soberana

democratica y la legitimacion es actualmente un mediador de crecimiento innato en la



informalidad que debe ser formulado por traductores que lo componen para enfrentar el

comercio informal (Vidalon Palomino, 2019)

El congestionamiento este hecho por la presencia del comercio informal, este ocupa
aleatoriamente el espacio publico provocando una imagen negativa para la region y las
personas no pueden moverse por el camino y deben esquivar y pasar por las pistas con las

que se pierde el orden publico. (Pita Castillo, 2017)

El comercio ambulatorio como una actividad no formal o estructurada que generalmente
esta vinculada a negocios caseros 0 negocios microscopicos. Por lo tanto, los comerciantes
no oficiales generalmente usan carreteras, especialmente en el centro y las areas

comerciales. (Herrera Rodriguez, 2018)

Las zonas que estan fundadas por mercados son potenciales para que se formen los
comercios formales no debido a la gran afluencia de gente que busca adquirir los
productos que se gastan el causal; También indica que el comercio de calle esta mezclado
a la debilidad econémica del individuo ya hacer que estas personas vivan en conformidad
descubriendo un ciudadano tanto para quienes viven en el barrio por los que hacen sus

compras. (Quispe Fernandez, y otros, 2018)

Las areas ambulatorias suelen estar ubicadas junto a una combinacion de tiendas o centros
de areas comerciales donde hay una gran cantidad permanente de personas que acuden y
a la vez hay una atraccion para el comercio ambulatorio el cual forma caos en areas

comerciales (Rubio Avila, 2020)

Incidencia de la migracion (campo-ciudad), llego a las conclusiones siguiente forma el
primer indicado: la tasa de desempleo urbana paso del 3.1% en el afio 1996 a 7.8% en el
afio 2006. Los trabajadores de mas antiguos son los que mayor significancia tuvieron en
el sector informal, registrando un 64% de los mismos que estan insertos en este sector en
el afo 2006. Asimismo, predomina que el 31% de la poblacion urbana esta dedicada al

negocio. (Inchausty Laurel, 2018)



La actividad informal en el &rea comercial en el Per( es considerable, cabe destacar las
actividades informales del sector empresarial peruano, que es uno de los mas destacados,
el cual se realiza principalmente a través del comercio informal; los cuales existen en todas
las ciudades latinoamericanas. Muchas personas humildes pueden ser inmigrantes de
zonas rurales a urbanas, y dada su situacion, deben dedicarse al comercio para realizar

actividades comerciales que les permitan obtener los menores ingresos. (Ghersi, 2019)

El negocio informal en diversos entornos de América Latina y el Perd, como se da
principalmente en los entornos del mercado Raez Patifio-Huancayo, que esta asociado mas
que nada a componentes sociales y econdémicos; tienda a identificar ciertos puntos como:
la migracion, el bajo grado de instruccion y el desempleo; segundos: la escasa inversion
del capital econémico, el quiero de conseguir libertad econdémica (en la situacion de las
mujeres) y la necesitas de ayudar con el aporte econdmico familiar. (Pariona Canto &
Suasnabar Quispe, 2019)

(Soto H. d., 1987), Menciona que lo informal es producto de las personas con poco o
ningun dinero y que han sido rechazado por el gobierno debido a restricciones legales a la
economia, y que el gobierno es responsable de la vida del sector informal. El cual carece
de control y los marcos actuales e imponen estdndares fuera de las estructuras

organizativas definidas socialmente, por lo que no puede proteger lo que desea.

(Cepal, 2019), La informalidad en Peru: la situacion de hoy, nos indica en términos de
aspecto laboral que el Peru pertenece a los territorios con mas informalidad laboral,

teniendo un 70% de empleados informales.

Los motivos y efectos del sector informal: en el caso de los vendedores callejeros en Addis
ababa, la importancia del sector informal en la economia y conocer las restricciones y los
riesgos existentes en su operacion, asi como examinar la razon por la que las personas
informales no se convierten en formales, debido que son incapaces de cumplir con los

criterios del sector formal y por falta de oportunidades laborales, Ademas, este estudio



muestra que la principal restriccion del vendedor informal es la escasez de capital, las

dificultades en el gobierno y otros incidentes. (Berar Awad, 2018)

(Bustamante, 2019), En su analisis sobre los componentes que afectan el negocio informal
de confecciones en el Pueblo de Chiclayo, determino que migracién de areas rurales a
urbanas (55%), bajos ingresos (58%) y educacién secundaria (56%). Por lo cual concluyo
que el negocio informal del mercado de Chiclayo ha traido inconvenientes en los aspectos
socio-economicos y culturales, pues los mayores vendedores viven o son de zonas rurales,
su educacion es muy bajo, y carecen de puestos de trabajo, por lo que el comerciante no
tiene ingresos suficientes para formalizar su transaccion y el cliente no puede obtener

productos de alta calidad y garantias.

La migracion a la ciudad de Lambayeque, es otro componente que produce el desempleo
informal debido a que el 63% migro de las regiones rurales de Cajamarca, el 8% del
Amazonas. Casi el 50% de los comerciantes informales poseen hasta una edad maxima de
40 afios, siendo que la mayor parte son de género masculino, esto originado por la
migracion de individuos de las regiones rurales y el desempleo que existe en la localidad
de Chiclayo. (Cruzado Paz , 2019)

Los factores sociales-economicos que establecen la naturaleza de la informalidad del
comercio de Cusco son: el nivel educativo, la edad, el nivel de ingresos y el género. La
investigacion de estos factores ayudaran a contribuir el desarrollo y minimizar dificultades
informales con estrategias de incentivos que contribuyan al desarrollo de la region de

Cusco mediante un formato sélido y sostenible. (Maritza & Henry, 2018)

El negocio ambulatorio acoge a personas que se encuentran principalmente en condiciones
sociales como: bajo grado educativo, economia baja y falta de oportunidades, con respecto
a su venta cotidiana, estas promedian entre 21 soles y 60 soles, en cuanto al ingreso estan
divididos en 2, los que ganan menos o igual de 1000 soles y otros que ganan mas de 1000

soles, por lo general son muy pocas mujeres que obtienen méas de 1000 y para conseguirlo



tienen que trabajar todos los dias de la semana y méas de 48 horas. (Champi Carrasco &
Guzman Chuco , 2018)

Un componente importante del trabajo informal es el factor cultural el cual esta asociado
con el 55% de los bajos ingresos per capita, el 79% de origen rural y el 39% de los logros
educativos donde la educacién secundaria es incompleta. En resumen, por sus origenes de
campo Yy la falta de cultura y profesion, los vendedores informales carecen de trabajos
estables. (Gemio, 2018)

Los paises en el cual la informalidad siempre ha sido un conflicto de nunca acabar,
especialmente en paises que se han desarrollado por carencia de autoridad e inconciencia
comercial. Se indica que los factores determinantes del negocio informal son causados
por la baja oferta laboral, industria o no profesién. Segun estadisticas, la mayor proporcion
de personas son personas del area rural y personas con menor nivel educativo, por eso son
obligados a salir a la calle, como consecuencia trae problemas en la via publica y obstruye

el paso peatonal, automovilistico y de los ciudadanos. (Bernal, 2019)

El comercio informal determinado por los factores socioeconémicos en la Region de
Ancash, en lo que se observa que el empleo informal esta determinado por: la edad, el
género y el bajo nivel de educativo, donde que, a mayor edad, mayor la posibilidad de

estar o permanecer en el comercio informal. (Emilio & Rosinaldo, 2018)

A continuacién, se realizara a describir detalladamente la Fundamentacién Cientifica, la
justificacion, el problema, conceptuacion y operacionalizacion de las variables, hipétesis

y objetivos que se planteo para abordar la investigacion.

Segun (Monserrate & Montuano, 2015), factores socioeconomicos son las experiencias
socioecondmicas que determinan las actitudes y estilos de vida de las individuos, el cual
se definen de acuerdo al lugar del que provienen, una muestra del elementos socio-
econdmicos es la pobreza relacionada con el alto nivel de empleados que anhelan salir

adelante, sin embargo es ese mismo anhelo el cual hace que caigan en la informalidad,



donde los aspectos més resaltantes son: el lugar de procedencia, el nivel educativo y su

cultura.

Por otro lado, segin (Monserrate & Montuano, 2015) Los Factor Economico que son un
conjunto de males que afectan a la sociedad, mejor dicho, la batalla de clases sociales
entre ricos y pobres que se da por el incremento de una sociedad, por lo que se dan
problemas entre quienes poseen algo y sobre los que no tienen nada

También estan los Factor Economico que es la fachada de toda economia de una sociedad
que involucra un crecimiento importante de las ganancias y manera de vida de las personas

que conforman una sociedad.

Niveles socioeconomicos en el Per( en el cual el INEI recopila datos para la ENAHO de
forma trimestral, en el que poseen la informacion consolidada aproximadamente, con sus
componentes respectivos para domicilios y poblacién. el modelo usado es de tipo

probabilistico, de zonas estratificadas y libre en cada departamento de andlisis. (APEIM,
2020)

NSE Porcentaje Porcentaje
Perti Urbano Ancash
A 2.1
10.5
B 13.8
C 35.1 43
D 29.4 28.9
E 19.6 17.6

Fuente: APEIM (2020)

Elaboracion propia

Nivel social (Martiza & Henry, 2018), Lo define como “la separacion de los individuos
que pertenecen a una sociedad en el cual se ve diversas formas de jerarquia social. El
estatus es el respeto por los miembros de cada clase social y esta interactuando con dos
factores basicos: poder (influencia personal sobre los demas) y credibilidad (respeto por
los demas).” (p. 71).



Nivel economico (Martiza & Henry, 2018), “Se entiende como el funcionamiento
econdmico y social de un sujeto, familia o sociedad. En cierto sentido, todos poseemos
una iniciativa aproximada de los 3 tipos de niveles socioecondmicos: bajo, medio y
elevado. No obstante, a partir de un criterio social, se necesita llevar a cabo el grado basado
solamente en estandares y fines. Para eso, los socidlogos usan distintas variables (tipo de
vivienda y numero de habitaciones, grado de estudios, costos ingesta de alimentos,
ingresos por agua, etc.). Una vez determinado variables se tiene la posibilidad de
establecer su estatus social y economico. (la averiguacion de mercado puede revelar las

realidades de la poblacion).” (p.71)

Por otro lado, se encuentran los Principales factores del nivel Socioeconémico (Azcarate
& Zambelli, 2015), “En su estudio sobre el NSE menciona indicadores para calcular el
nivel socioecondmico, de los cuales se tomo una serie de indicadores.” como: El nivel de
educacion: “Es una variable social importante ya que influye poderosamente en la vida
de los individuos de una sociedad, influyen en la ocupacion al que puede aspirar y lograr
el individuo, este efecto de decidir el grado socioecondmico se agrupan en 4 niveles: Sin
estudios, primaria completa o inconclusa, secundaria completa o inconclusa, universidad

completa o inconclusa.” (p.10)

Los ingresos — miembros: “Esta relacionada con los paises mas pobres, en el cual esta
reflejado la cantidad de integrantes de la familia y el bajo ingreso economico, lo cual
resalta una peculiaridad bastante marcada. Es notable que, en 2 familias con distintos
grados de ingreso per-capita sera de acuerdo al nimero de integrantes de cada familia
producto de los aportes de sus integrantes.” (p.11), Condicion de actividad econémica:
“Un aspecto importante de la econdomica. En el que se establece si la persona es: Activo
(ocupado), inactivo (desocupado o pensionado Jubilado) y otros inactivos (perciben un
subsidio familiar o becados).” (p.12), Modalidad o situacion de la insercion: “Situacion
en que el empleador trabaja por lo menos con un empleado, empleado relacionado a
dependencia, asi sea formal o informal y por cuenta propia.” (p.13), Ocupacion o sub-

ocupado: “sub- ocupado es el individuo que labora menos de 35 horas a la semana. Esto



resulta bastante eficaz para evaluar el trabajo, lo cual frecuentan esconder situaciones
laborales cercanas a la desocupacion.” (p.13), Cantidad de personas: “Es una variable en
el cual la cantidad de personas a cargo refleja la degradacion tanto en familias como en

empresas.” (p 14).

Asi mismo (Gonzales, 2011), define al Comercio como la actividad en el cual operan tanto
vendedores como compradores, que transan libremente bienes y sus servicios, con el fin
de saciar sus necesidades, esta labor se encuentra principalmente en el mercado, que es
una forma de intervencion como cualquier otro oficio, y estos mercados operan de acuerdo

a las reglas especificas.

Seguidamente, conforme con la (OIT), la Informalidad incluye ocupaciones econdémicas
Ilevadas a cabo por empleados y unidades econémicas no cubiertas total o parcialmente
por convenios formales. Su trabajo permanece sin registrar. O sea, no le proponemos que
lo realice ya que: a) continda operando fuera del alcance de la ley, b) la ley no se aplica,

o ¢) la ley es injusta. (Economicos, 2018).

Segun (soto H. d., 1986), el Comercio informal es el grupo de organizaciones, trabajadores
y ocupaciones que evaden el marcos normativos y legales que rigen la economia. Ser
informal implica estar independiente de las cargas tributarias, como del cumplimiento de
reglas legales, sin embargo, ademas involucra no disponer de la proteccion y servicios que
el Estado da. A medida que los resultados positivos de operar al margen de la ley sean

mas grandes a los precios, la informalidad sobresaldra.

También se vera la Modalidad del comercio informal (Villagdmez & Céspedes, 2019),
Cita a De Soto (1986), y explica que existen dos tipos de comerciantes: Comercio
ambulatorio: “Es aquel que no cuenta con un ambiente fijo, lo cual lo realiza deambulando
por las calles de la localidad.” (p. 157) Comercio informal fijo: “son personas que se han

establecido de manera permanente invadiendo espacio publico.” (p. 157)

por otro lado, se ara mencion de las Caracteristicas del sector informal: El cual es una

caracteristica importante ya que este comercio es un intercambio econdémico y los
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comerciantes pueden ingresar sin restricciones. También se caracteriza por una mano de
obra barata y descalificadora, ya que no existe una agencia para controlar o regular el
comercio. sin contrato para respaldarlos (Menéndez, Saltos, & Ocampo, 2016), nos dice
que existe distintos tipos de trabajo informal como son: Trabajadores por cuenta propia:
“Lo cual se caracterizan por trabajar solos y tener un empleo independiente”. (p.405). Los
empleadores: “Estas son personas que trabajan solas, pero también dan trabajo a personas.
Son individuos que laboran sin seguro porque son parte de un negocio informal”. (p.406).
Los trabajadores familiares: “Son familias que trabajan y no son remuneradas.” (p.406).
Asalariado: “Personas que contratan comerciantes informales para distintas actividades
lo cual no reciben una remuneracion y no estan aseguradas. Por ejemplo, si son vendedores
en el mercado”. (p. 406). Los Productor: “Son personas que fabrican productos para la
comercializacién y los venden a un precio bajo, esto esta reflejado la gente que vive en la

zona rural”. (p. 406).

En este apartado se dard a conocer los Origenes de las Teorias del comercio informal.
Segun (Alter Chen, 2012), “Indica que durante afios la discusion sobre la amplia y
compleja economia informal se ha precisado en 4 escuelas. Cada escuela sustenta una

teoria causal distinto por lo cual lleva a la economia informal.” (p. 4)

como primer punto se encuentra la Escuela Dualista: Indica que el sector informal percibe
trabajos marginales distintas del sector formal. Los dualistas sostienen que los informales
permanecen destituidos de las oportunidades econémicas modernas debido al
desequilibrio del incremento de las tasas poblacional y la modernizacion de las industrias,
y a un desfase en la capacidad de los individuos y la composicion de las congruencias

econdmicas modernas.

como segundo punto Escuela Estructuralista: ve la economia informal como una unidad
econdmica de trabajadores subordinados que sirven solo para minimizar los precios de
insumos y mano de obra, de aquel modo, incrementa la competitividad de las enormes

organizaciones capitalistas.
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como tercer punto Escuela legalista: considera que la economia informal esta formada
por micro-empresarios que escogen laborar de forma informal con el fin de evadir los
precios, esfuerzo y tiempo del registro formal, sin embargo, explican que los gobiernos
deben tener tramites administrativos simplificados para animar a las organizaciones
informales a registrarse, con el propésito de impulsar su potencial benéfico y cambiar sus

activos en capital real.

como cuarto y ultimo punto la Escuela voluntarista: Considera a empresarios, que
intencionadamente evaden regulaciones e impuestos, a diferencia de la teoria legalista, no
culpa a los engorrosos tramites de registro. Los voluntaristas escogen operar de forma
informal luego de tener en cuenta la interaccion costo-beneficio a diferencia de la

formalidad.

Por otro lado, estan los Factores del comercio informal (Vergara, 2019), Sefiala 3 factores
que estimulan al desarrollo del comercio informal: el primero Factores econdmicos: Esto
se debe principalmente a un menor crecimiento en la integracién de grupos, que es la mas
débil en el sector formal, y una menor dinamica del mercado laboral que conduce a
mayores tasas de empleo, el segundo Factores politicos y sociales: Las politicas
gubernamentales son informales porque no contribuyen a la percepcién de las empresas
pequefias. La inflacion esta atada a riesgos legales, econdmicos y financieros. Mucha
gente trabaja y bloquea las reglas de la empresa en lugar de formalizar el sistema, lo cual
puede haber represalias del gobierno contra esta parte de la economia, que impide la
realizacion de actividades formales e informales y la expansion de las estructuras
organizativas, el impacto de los impuestos sobre las percepciones negativas de buena
fortuna, el tercero y ultimo punto Impacto de la migracion campo-ciudad: Las razones de
migracion cambian con el tiempo y no son sistematicamente econémicas. Cuando se trata
de aspectos basicos como educacion, agua, saneamiento y salud, no hay relacion centrada

en la ocupacion y los ingresos, asi como en las condiciones sociales.

También (Betancour, 2014), Enumera cuatro posibles factores sociales en su articulo

“Trabajo informal: causas comunes”.
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El primero que es el Aumento del desempleo: “Esto esta relacionado con la estimulacion
del empleo informal y se explica por la necesidad de ingresos personales no regulados
para los desempleados.” (p.18), el segundo que es Migracion campo ciudad: “La
migracion campo-ciudad es de las formas mas tradicionales de satisfacer la demanda
laboral de las industrias emergentes, pero esta afluencia provoca hacinamiento urbano y
oferta laboral, y a la generacion de informalidad.” (p.19), el tercero, la Integracion de la
actividad econémica formal e informal: “El caracter informal esta vinculado con la
economia formal porque indirectamente estimula sus vidas. Es formal que este tipo de
actividad se realice. Es el estado de actividad informal que surge por las demandas de la
economia. (p.19), y cuarto las Reglas y regulaciones excesivas: “El precio al consumidor
es un ritual aplicado a la actividad econdmica que se forma de acuerdo con todos los

requisitos legales, cuanto mayor es el nimero, mayor es el precio de implementacion.”
(p.20)

En cuando a la Justificacion de la investigacion es de relevante importancia y tendrd un
aporte académico y social, ya que permitird ampliar conocimientos respecto a los factores

socioeconomicos del comercio informal en la ciudad de Huaraz.

En el que se obtendran resultados mas objetivos de la verdad del comerciante informal y
los motivos exactos que poseen para laborar de forma informal, ademas va a servir como
motivo para que las autoridades municipales de la provincia de Huaraz, establezcan
politicas que incentiven a la formalizacion y que apoyen a reducir las altas tasa de trabajo
informal en la provincia de Huaraz. Pues el trabajo informal es dafiino para el desarrollo

de cualquier territorio en vias de desarrollo.

A grado social, va a tener el objetivo de hacer tomar conciencia a los comerciantes para
que se den cuenta de las ventajas que se tiene de ser formales tributariamente y dejara mas

grande recaudacion para la provincia de Huaraz.
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Por otro lado, también se formul6 el Problema ;Cuéles son los factores socioeconémicos
que influyen en el comercio informal en la ciudad de Huaraz-2023? y para mejor

comprension se realizd la Conceptuacion Y Operacionalizacion De Las Variables

La variable independiente Factores Socioecondmicos Segun (Yaseli, 2016) “Las
experiencias socioecondmicas que determinan la actitud y estilos de vida de las personas,
en el cual se definen de acuerdo al lugar del que provienen, una muestra del elementos
socio-economicos es la pobreza relacionada con el alto nivel de empleados que anhelan
salir adelante, sin embargo es ese mismo anhelo el cual hace que caigan en la informalidad,
donde los aspectos més resaltantes son: el lugar de procedencia, el nivel educativo y su
cultura”

La variable dependiente Comercio informal (Soto H. d., 1989), “La informalidad es el
grupo de organizaciones, trabajadores y ocupaciones que evaden el marcos normativos y
legales que rige la economia. Ser informal implica estar independiente de las cargas
tributarias, como del cumplimiento de reglas legales, sin embargo, ademas involucra no

disponer de la proteccion y servicios que el Estado da”
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Operacionalizacion de Variables

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
Lugar de procedencia 13
Zona de residencia 3
Edad 2
Sociales Genero 1
Grado de intruccion 4
Factores -
Socieconomicos NUmero de integrantes de 9
familia
Ingreso Mensual 5-11
Economicos
Motivo de venta 8-14-10
Tipos Rubro comercial 6-13
Comercio Informal
Lugar fijo -
Modalidad gar e -12
Ambulatorio

También se planted la siguiente Hipotesis: Los factores socioeconomicos influyen

positiva y significativamente en el comercio informal en la ciudad de Huaraz -2023, por

otro lado, se ha planteado el Objetivo General; Determinar los factores Socieconomicos

que influyen en el sector informal en la ciudad de Huaraz — 2023, teniendo los siguientes

Obijetivos especificos: Identificar los factores socioeconomicos que mas influyen en el

comercio informal en la ciudad de Huaraz-2023. Encontrar el grado de instruccion y el

género que mas influyen en el comercio informal en la ciudad de Huaraz-2023. Estimar

la asociacion de la migracién con en el comercio informal en la ciudad de Huaraz-2023.
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Metodologia

Tipo y Disefio de Investigacion; La investigacion es de enfoque cuantitativo, es decir, se
cuantifica en valores numéricos, es de tipo basica descriptiva, el disefio es no experimental
debido a que las variables se observaran tal y como se dan en su contexto natural, para
luego analizarlos y finalmente correlacional porque va a buscar el nivel de relacion entre

dichas variables el cual se aplicaran en un unico tiempo determinado.

Poblacién-Muestra: La poblacion estara constituida por 738 personas dedicadas al
negocio informal en la ciudad de Huaraz, el cual fueron recopilados de los tres mercados

existentes en dicha ciudad como son:

» Mercado Quilcay: 130
» Mercado pedregal: 280
» Mercado challhua: 328
Z2xN=xp *q
e?(N—-1)+Z%*p x q

n

Donde:

n = muestra

Z = Nivel de confianza 95% ...... 1.96

e = Nivel de error 0.05

p = Probabilidad de que suceda el proceso esperado 0.5

g = Probabilidad de que no suceda el proceso esperado 0.5

N = Tamario de la poblacion

B (1.96)2 % (130)(0.5)(0.5)
~(0.05)2(130 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n

n = 97.32

Muestra de mercado Quilcay 97 personas dedicadas al comercio informal.
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B (1.96)2 * (280)(0.5)(0.5)
~ (0.05)2(280 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n

n =162.20

Muestra de mercado pedregal 162 personas dedicadas al comercio informal.

_(1.96)% % (328)(0.5)(0.5)
"= (0.05)2(328 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n=177.18
Muestra de mercado challhua 177 personas dedicadas al comercio informal.
Teniendo un total de 436 encuestas.

Técnicas e Instrumentos de Investigacion: En la investigacion se uso la técnica de la
encuesta y el instrumento el cuestionario, el cual estuvo estructurado por un conjunto de
preguntas orientadas al nivel socioecondmico y comercio informal para dicha recopilacion

de datos.

Procesamiento y Analisis de la Informacion: El proceso y analisis de informacion de datos
se realiz6 a través del programa estadistico SPSS y el programa Microsoft Excel, de
manera que se analizaron e interpretaron los resultados de dichas variables plateadas en la

investigacion.
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Resultados

= femenino
\ ’ » masculino

Figura N° 1: Género mercado Quilcay

w fernenino

= masculino

Figura N° 2: Género mercado pedregal
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= femenino

= masculino

Figura N° 3: Género mercado challhua
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Tabla 1;

Edad de los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz-2023

Colaboradores %
Mercado quilcay
entre 18 a 25 3 3.1
entre 26 a 30 12 12.4
entre 31 a 35 23 23.7
entre 36 a 40 35 36.1
de 41 a mas 24 24.7
Total 97 100.0
Mercado pedregal
entre 18 a 25 2 1.2
entre 26 a 30 48 29.6
entre 31 a 35 55 34.0
entre 36 a 40 40 24.7
de 41 a mas 17 10.5
Total 162 100.0
Mercado challhua
entre 18 a 25 0 0.0
entre 26 a 30 19 10.7
entre 31 a 35 57 32.2
entre 36 a 40 46 26.0
de 41 a mas 55 31.1
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 1, observamos la edad de comerciantes informales en los mercados de la ciudad de
Huaraz 2023, en el cual de 97 encuestados del mercado Quilcay, 35 personas tienen una
edad promedio de 36 a 40 afios y estan representados por un 36.1% siendo este el resultado
mayor, de 162 encuestados en el mercado Pedregal, 55 personas tienen entre 31 a 35 afios
y estan representados por el 34.0% y de un total de 177 personas encuestadas en el
mercado Challhua 57 personas tiene entre 31 a 35 afios de edad y estan representados por
un total un 32.2%.
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Tabla 2;

Zona de residencia de los vendedores de Huaraz-2023.

Colaboradores %

Mercado Quilcay

Urbano 58 59.8
Centro poblado 27 27.8
Asentamiento humano 12 12.4
Total 97 100.0
Mercado pedregal

Urbano 103 63.6
Centro poblado 31 19.1
Asentamiento humano 28 17.3
Total 162 100.0
Mercado challhua

Urbano 42 23.7
Centro poblado 101 57.1
Asentamiento humano 34 19.2
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 2, se observa la zona de residencia de los vendedores informales de la ciudad de
Huaraz, en el cual de un total de 162 encuestados del mercado Pedregal, 103 personas son
de zona urbana y estan representados por un 63.6%, de 97 vendedores del mercado del
mercado Quilcay, 58 personas son de zonas urbanas teniendo un 59.8% y de 177
vendedores del mercado Challhua 101 personas son de centros poblados y estan

representados por un 57.1%.
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Tabla 3:

Grado de instruccion de los vendedores de Huaraz-2023.

Colaboradores

%

Mercado Quilcay

Sin Estudios 1 1.0
Primaria 13 134
Secundaria 43 44.3
Superior Técnico 16 16.5
Universidad 24 24.7
Total 97 100.0
Mercado pedregal

Sin Estudios 4 25
Primaria 12 7.4
Secundaria 118 72.8
Superior Técnico 27 16.7
Universidad 1 0.6
Total 162 100.0
Mercado challhua

Sin Estudios 7 4.0
Primaria 64 36.2
Secundaria 81 45.8
Superior Técnico 20 11.3
Universidad 5 2.8
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 3, observamos la zona de residencia de los vendedores informales de la ciudad de

Huaraz, en el cual de 162 personas encuestadas en el mercado Pedregal, 118 personas

respondieron que tiene el grado de instruccion de nivel secundaria representando un total

de 72.8%, de 177 personas encuetas del mercado Challhua, 81 personas indican que tiene

el grado de instruccion de nivel secundaria teniendo un 45.8% y por ultimo de 77 personas

encuestadas del mercado Quilcay el 44.3% representado por un total de 43 personas

indican g tiene el grado de instruccion de nivel secundaria.
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Tabla 4:

Cantidad de personas que conforman las familias de los vendedores de Huaraz-2023.

Colaboradores %
Mercado Quilcay
1-2 56 57.7
3-4 33 34.0
5 amas 8 8.2
Total 97 100.0
Mercado pedregal
1-2 25 15.4
3-4 101 62.3
5a mas 36 22.2
Total 162 100.0
Mercado Challhua
1-2 14 7.9
3-4 89 50.3
5amas 74 41.8
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 4, observamos la cantidad de individuos que conforman las familias de los
vendedores de Huaraz. En el cual de 162 personas encuestadas del mercado pedregal, 101
personas indican que conforman una familia de 3-4 personas, el cual abarca un 62.3%, por
otro lado, tenemos al mercado Quilcay, de 97 personas encuestadas 56 personas indican
que conforman una familia de 1-2 personas esto representado por un 57.7%, por otro lado
34.0% (33) personas indican que conforman una familia de 3-4 personas. por ultimo de
177 personas encuetadas en el mercado Challhua, el 50.3%(89) personas indican que
conforman una familia de 3-4 personas y el 41.8%(74) personas indican que conforman

una familia de mas de 5 integrantes.
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Tabla 5:

Ingreso promedio mensual de los vendedores de Huaraz-2023.

Colaboradores

%

Mercado Quilcay

De 0 a 400 2 2.1
401 a 600 10 10.3
601 a 800 28 28.9
801 a 1000 34 35.1
€1001 a mas 23 23.7
Total 97 100.0
Mercado pedregal

De 0 a 400 3 1.9
401 a 600 22 13.6
601 a 800 18 11.1
801 a 1000 52 32.1
€1001 a mas 67 41.4
Total 162 100.0
Mercado Challhua

401 a 600 34 19.2
601 a 800 45 25.4
801 a 1000 38 21.5
€1001 a mas 60 33.9
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 5, tenemos el ingreso promedio mensual de los vendedores de Huaraz. en el cual

de 162 personas encuestadas en el mercado pedregal, el 41.4% (67) de personas indican

que tienen ingresos mensuales de 801 a 1000 nuevos soles. De 97 personas encuestadas

del mercado Quilcay el 35.1%(34) personas indican que perciben ingresos mensuales de

801 a 1000 nuevos soles. Por ultimo de 177 personas encuestadas en el mercado

Challhua, el 33.9%(60) personas indican que tiene ingresos mayores a 1000 nuevos

soles mensuales.
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Tabla 6:

Motivo por el que se dedica a este oficio los vendedores de Huaraz-2023.

Colaboradores %
Mercado Quilcay
por falta de empleo 34 35.1
escolaridad insuficiente 18 18.6
no cuenta con experiencia 15 15.5
tradicion familiar 25 25.8
otros 5 52
Total 97 100.0
Mercado Pedregal
por falta de empleo 62 38.3
escolaridad insuficiente 49 30.2
no cuenta con experiencia 20 12.3
tradicion familiar 29 17.9
otros 2 1.2
Total 162 100.0
Mercado Challhua
por falta de empleo 34 19.2
escolaridad insuficiente 22 12.4
no cuenta con experiencia 24 13.6
tradicion familiar 91 51.4
otros 6 3.4
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 6, tenemos el motivo por cual se dedica a este oficio los vendedores de Huaraz. En
el cual 177 personas encuestadas del mercado Challhua indican que un 51.4%(91) de
personas se encuentran en este oficio por tradicion familiar. De 162 personas encuestadas

del mercado pedregal el 38.3%(62) personas indican que es por la falta de empleo y un
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30.2%(49) personas indican que es por escolaridad insuficiente. Por ultimo de 97 personas
encuestadas del mercado Quilcay, 35.1%(34) personas indican que es por falta de empleo

en la ciudad de Huaraz.
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Tabla 7:

Rubro comercial de los vendedores de Huaraz-2023

Colaboradores %
Mercado Quilcay
ropa 19 19.6
calzado 5 5.2
frutas 23 23.7
verduras 33 34.0
comida 5 5.2
juguetes 3 3.1
utencilios 6 6.2
venta de CDs 1 1.0
otros 2 2.1
Total 97 100.0
Mercado Pedregal
ropa 66 40.7
calzado 15 9.3
frutas 12 7.4
verduras 10 6.2
comida 2 1.2
juguetes 14 8.6
utencilios 4 25
venta de CDs 2 1.2
otros 37 22.8
Total 162 100.0
Mercado Challhua
ropa 8 45
calzado 10 5.6
frutas 55 31.1
verduras 78 44.1
juguetes 8 4.5
utencilios 6 3.4
venta de CDs 4 2.3
otros 8 4.5
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 7, tenemos el rubro comercial de los vendedores de Huaraz. En el cual de un total

de 177 personas encuestadas en el mercado Challhua, el 44.1%(78) de personas se
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dedican a la venta de verduras y un 31.1%(55) personas venden frutas. Por otro lado, de
162 personas encuestadas del mercado Pedregal, el 40.7%(66) de personas se dedican a
la venta ropa, el 22.8%(37) personas venden otro tipo de mercaderia. Por ultimo de 97
personas encuestadas del mercado Quilcay, 34.0%(33) personas venden frutas y el

23.7%(23) personas se dedican a la venta de frutas.
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Tabla 8:
Ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de ventas de los vendedores

del mercado Quilcay de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Quilcay Colaboradores %
Siempre ha vendido en el mismo lugar

Si 65 67.0
no 32 33.0
Total 97 100.0
Afios viene ejerciendo este negocio

menos de 1 afio 18 18.6
de 1 a 3 aflos 24 24.7
de 4 a 10 afios 36 37.1
mas de 10 afios 19 19.6
Total 97 100.0
Dias que trabaja a la semana

1 a2 dias 6 6.2
3 a5 dias 32 33.0
toda la semana 59 60.8
Total 97 100.0

Realiza algun pago por la
permanencia de su puesto de ventas

Si 42 43.3
no 55 56.7
Total 97 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 8, encontramos la ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de
ventas de los vendedores del mercado Quilcay de la ciudad de Huaraz. En el cual de 97
personas encuestadas indican que 67.0% (65) de personas siempre han vendido en el
mismo lugar, el 33%(32) personas no venden en el mismo lugar, por otro lado, tenemos a
los afios que viene ejerciendo dicho negocio en el cual indican que el 37.1%(36) personas
venden de 4 a 10 afos, el 30.8%(59) personas indican que venden todos los dias de la

semana, el 33.09%(33) personas indican que venden de 3 a 5 dias a la semana, Por ultimo
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tenemos que si realizan algun pago por la permanencia de su puesto de venta, en el cual
el 55.6%(55) personas indican que no realizan ningln tipo de pago por la permanencia de

su puesto de venta y el 43.3%(42) personas indican que si realizan un pago.
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Tabla 9:

Ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de ventas de los vendedores

del mercado Pedregal de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Pedregal Colaboradores %
Siempre ha vendido en el

mismo lugar

Si 147 90.7
no 15 9.3
Total 162 100.0
Afios viene ejerciendo este

negocio

menos de 1 afio 10 6.2
de 1 a 3 afios 33 20.4
de 4 a 10 afios 81 50.0
mas de 10 afios 38 235
Total 162 100.0
Dias que trabaja a la semana

1 a2 dias 138 85.2
3 a5 dias 18 111
toda la semana 6 3.7
Total 162 100.0

Realiza algun pago por la
permanencia de su puesto de

ventas

Si 143 88.3
no 19 11.7
Total 162 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 9, encontramos la ubicacién, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de

ventas de los vendedores del mercado Pedregal de la ciudad de Huaraz. En el cual, de

162 personas encuestadas, el 90.7%(147) personas siempre venden en el mismo lugar,

el

50.0%(81) personas vienen ejerciendo dicho negocio de entre 4 al10 afos, el 85.2%(138)
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personas solo trabajan de 1 a 2 dias a la semana, y el 88.3%(143) personas que Si

realizan un pago por la permanencia de su puesto de venta.

Tabla 10:
Ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de ventas de los vendedores

del mercado Challhua de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Challhua Colaboradores %

Siempre ha vendido en el

mismo lugar

Si 143 80.8
no 34 19.2
Total 177 100.0
Afios yiene ejerciendo este

negocio

menos de 1 afio 9 5.1
de 1 a 3 afios 37 20.9
de 4 a 10 afios 73 41.2
mas de 10 afios 58 32.8
Total 177 100.0
Dias que trabaja a la semana

1 a2 dias 146 825
3abdias 23 13.0
toda la semana 8 45
Total 177 100.0

Realiza algun pago por la
permanencia de su puesto de

ventas

si 141 79.7
no 36 20.3
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 10, encontramos la ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto de

ventas de los vendedores del mercado Challhua de la ciudad de Huaraz. En el cual, de 177
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personas encuestadas, el 80.8%(143) personas siempre venden en el mismo lugar, el
41.2%(73) personas viene ejerciendo dicho negocio entre 4 a 10 afios, el 82.5%(146)
personas venden entre 1 a 2 dias a la semana y por ultimo el 79.7%(141) personas si

realizan un pago por la permanencia de su puesto de venta.

Tabla 11:
Lugar de procedencia o si es natural de la ciudad de Huaraz.

Colaboradores %

Mercado Quilcay

Huaraz 80 82.5
Otros 17 17.5
Total 97 100.0
Mercado Pedregal

Huaraz 43 26.5
Otros 119 735
Total 162 100.0
Mercado Challhua

Huaraz 37 20.9
Otros 140 79.1
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

Tabla 11, se puede observar el lugar de procedencia o si es natural de la ciudad de Huaraz.
En el cual de 97 personas encuestadas en el mercado Quilcay, el 82.5%(80) de personas
son natural de la ciudad de Huaraz, en lo que respecta a las 162 personas encuestadas del
mercado pedregal el 73.5%(119) personas indican que son personas de otros lugares, por
ultimo del total de 177 personas encuestadas del mercado challhua, el 79.1%(140)

personas indican que son 0 que viene a ejercer comercio en la ciudad de Huaraz.
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Tabla 12:

Definicidn de los comerciantes y si formalizarian su negocio los comerciantes del

mercado Quilcay de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Quilcay Colaboradores %
Como se define

Comerciante formal 18 18.6
Comerciante informal 79 81.4
Total 97 100.0
Formalizaria su negocio o conoce los

beneficios de ser formal

si 16 16.5
no 81 83.5
Total 97 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes informales de los mercados de la ciudad de Huaraz.

Interpretacion

En la tabla 12, tenemos como se definicién de los comerciantes y si formalizarian su

negocio. En el cual de 97 comerciantes del mercado Quilcay, el 81.4%(79) indica que se

define como comerciante informal y solo el 18.6%(18) personas se definen como

comerciantes formales. Por otro lado, el 83.5%(81) personas indican que no formalizarian

su negocio y solo un 16.5%(16) personas indican que si formalizarian su negocio.
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Tabla 13:
Definicidn de los comerciantes y si formalizarian su negocio los comerciantes del

mercado Pedregal de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Pedregal Colaboradores %

Como se define

Comerciante formal 46 28.4
Comerciante informal 116 71.6
Total 162 100.0

Formalizaria su negocio o

conoce los beneficios de ser

formal

si 7 4.3
no 155 95.7
Total 162 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 13, tenemos como se definicion de los comerciantes y si formalizarian su negocio.
En el cual de 162 comerciantes del mercado Pedregal, el 71.6%(116) personas indica que
se define como comerciante informal y solo el 28.4%(46) personas se definen como
comerciantes formales. Por otro lado, el 95.7%(155) personas indican que no
formalizarian su negocio y solo un 4.3%(7) personas indican que si formalizarian su

negocio.
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Tabla 14:
Definicidn de los comerciantes y si formalizarian su negocio los comerciantes del

mercado Challhua de la ciudad de Huaraz-2023.

Mercado Challhua Colaboradores %

Como se define

Comerciante formal 24 13.6
Comerciante informal 153 86.4
Total 177 100.0

Formalizaria su negocio o

conoce los beneficios de ser

formal

Si 16 9.0
no 161 91.0
Total 177 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a los comerciantes de los mercados de la ciudad de Huaraz.
Interpretacion
Tabla 14, tenemos como se definicion de los comerciantes y si formalizarian su negocio.
En el cual de 177 comerciantes del mercado Challhua, el 86.4%(153) personas indica que
se define como comerciante informal y solo el 13.6%(24) personas se definen como
comerciantes formales. Por otro lado, el 91.0%(161) personas indican que no
formalizarian su negocio y solo un 9.0%(16) personas indican que si formalizarian su

negocio.
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Andlisis y Discusion

Se determinan los factores socioeconémicos que influyen en el comercio informal en la
ciudad de Huaraz - 2023.

A nivel social estan: EI género, la edad, zona de residencia, grado de instruccion, nimero
de integrantes de familia.

De los datos obtenidos y plasmados en la figura 1, tenemos: de las 97 personas dedicadas
al comercio informal del mercado Quilcay, el 68.0%(66) de personas son de género
femenino y un 32%(31) personas del género masculino; por otro lado, en la figura 2
tenemos en el mercado Pedregal el 57.4%(93) es de género femenino y el 43%(69)
personas de género masculino y por ultimo en la figura 3 tenemos al mercado challhua
que tiene un 76%(141) personas de género femenino y un 24%(36) de género masculino;
En el cual se ve reflejado que en los tres mercados existentes en la ciudad de Huaraz, el

género de mayor influencia es el femenino.

En la tabla 1, encontramos la edad de comerciantes informales; en el cual de 97
encuestados del mercado Quilcay, 35 personas tienen una edad promedio de 36 a 40 afios
y estan representados por un 36.1% siendo este el resultado mayor, de 162 encuestados en
el mercado Pedregal, 55 personas tienen entre 31 a 35 afios y estan representados por el
34.0% y de un total de 177 personas encuestadas en el mercado Challhua 57 personas
tiene entre 31 a 35 afios de edad y estan representados por un total un 32.2%.

La investigacion presenta resultados similares a (Calderén, Herndndez, & Carias, 2019)
que indica que se examinaron factores socio-econdémicos de la informalidad profesional y
el sub-empleo del &rea Urbana de Bucaramanga. En lo que determind que el 16% de
empleados del AMB sufren de ambos factores. Dentro del cual la posibilidad de persistir

a este grupo es por motivos de falta de educacion y la edad avanzada.

En la tabla 2, se observa la zona de residencia de los vendedores informales de la ciudad
de Huaraz, en el cual de un total de 162 encuestados del mercado Pedregal, 103 personas

son de zona urbana y estan representados por un 63.6%, de 97 vendedores del mercado
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del mercado Quilcay, 58 personas son de zonas urbanas teniendo un 59.8% y de 177
vendedores del mercado Challhua 101 personas son de centros poblados y estan

representados por un 57.1%.

En lo que segun (Monserrate & Montuano, 2015), Los factores socioeconomicos son las
experiencias socioecondmicas que determinan las actitudes y estilos de vida de las
personas, el cual se encuentran definidas de acuerdo al lugar del que provienen, una
muestra del elementos socio-econdmicos es la pobreza relacionada con el alto nivel de
empleados que anhelan salir adelante, sin embargo es ese mismo anhelo el cual hace que
caigan en la informalidad, donde los aspectos mas resaltantes son: el lugar de procedencia,

el nivel educativo y su cultura.

En la tabla 3, se observa el grado de intruccién de los vendedores informales de la ciudad
de Huaraz, en el cual de 162 personas encuestadas en el mercado Pedregal, 118 personas
respondieron que tiene el grado de instruccién de nivel secundaria representando un total
de 72.8%, de 177 personas encuetas del mercado Challhua, 81 personas indican que tiene
el grado de instruccion de nivel secundaria teniendo un 45.8% y por ultimo de 77 personas
encuestadas del mercado Quilcay el 44.3% representado por un total de 43 personas

indican g tiene el grado de instruccion de nivel secundaria.

Por otra parte, la investigacion presenta resultados simulares obtenidos por (Pariona Canto
& Suasnabar Quispe, 2019), El negocio informal en diversos entornos de América Latina
y el Pert, como se da principalmente al entorno del mercado Raez Patifio-Huancayo, que
estd asociado mas que nada a componentes sociales y econémicos; tienda a identificar
ciertos puntos como: la migracién, el bajo grado de instruccién y el desempleo; segundos:
la escasa inversion del capital econémico, el quiero de conseguir libertad econémica (en

la situacion de las mujeres) y la necesitas de ayudar con el aporte econémico familiar.

En la tabla 4, se observa la cantidad de personas que conforman las familias de los
vendedores de Huaraz. En el cual de 162 personas encuestadas del mercado pedregal, 101

personas indican que conforman una familia de 3-4 personas, el cual abarca un 62.3%, por
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otro lado, tenemos al mercado Quilcay, de 97 personas encuestadas 56 personas indican
gue conforman una familia de 1-2 personas esto representado por un 57.7%, por otro lado
34.0% (33) personas indican que conforman una familia de 3-4 personas. por ultimo de
177 personas encuetadas en el mercado Challhua, el 50.3%(89) personas indican que
conforman una familia de 3-4 personas y el 41.8%(74) personas indican que conforman

una familia de més de 5 integrantes.
A nivel economico: Los ingresos mensuales y el motivo de venta

En la tabla 5, tenemos el ingreso promedio mensual de los vendedores de Huaraz. en el
cual de 162 personas encuestadas en el mercado pedregal, el 41.4% (67) de personas
indican que tienen ingresos mensuales de 801 a 1000 nuevos soles. De 97 personas
encuestadas del mercado Quilcay el 35.1%(34) personas indican que perciben ingresos
mensuales de 801 a 1000 nuevos soles. Por ultimo de 177 personas encuestadas en el
mercado Challhua, el 33.9%(60) personas indican que tiene ingresos mayores a 1000

nuevos soles mensuales.

Muy parecido a los resultados obtenidos por (Champi Carrasco & Guzméan Chuco , 2018),
El negocio ambulatorio acoge a sujetos que se hallan principalmente en condiciones
sociales como: bajo grado educativo, bajas economia y falta de oportunidades, con
respecto a su venta cotidiana, estas fluctdan entre 21 soles y 60 soles. no obstante, en
cuanto al ingreso estan divididos en 2, los que ganan menos o igual de 1000 soles y otros
gue ganan mas de 1000 soles, por lo general son muy pocas mujeres que obtienen mas de

1000 y para conseguirlo tienen que trabajar todos los dias de la semana y mas de 48 horas.

En la tabla 6, tenemos el motivo por cual se dedica a este oficio los vendedores de Huaraz.
En el cual 177 personas encuestadas del mercado Challhua indican que un 51.4%(91) de
personas se encuentran en este oficio por tradicion familiar. De 162 personas encuestadas
del mercado pedregal el 38.3%(62) personas indican que es por la falta de empleo y un

30.2%(49) personas indican que es por escolaridad insuficiente. Por ultimo de 97 personas
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encuestadas del mercado Quilcay, 35.1%(34) personas indican que es por falta de empleo

en la ciudad de Huaraz.

Se asemejan a la investigacion de (Bustamante Edquén, 2019), En su analisis sobre los
componentes que afectan el negocio informal de confecciones en el Pueblo de Chiclayo,
el cual determino que migracion de areas rurales a urbanas (55%), bajos ingresos (58%) y
educacion secundaria (56%). Por lo cual concluyo que el negocio informal del mercado
de Chiclayo ha traido inconvenientes en los aspectos socio-econdmicos Y culturales, pues
los mayores vendedores viven o son de zonas rurales, su educacion es muy bajo, y carecen
de puestos de trabajo, por lo que el comerciante no tiene ingresos suficientes para
formalizar su transaccion y el cliente no puede obtener productos de alta calidad y

garantias.

Comercio informal que son: Rubro comercial, localizacién, tiempo y pago por la

permanecia de su puesto de venta.

En la tabla 7, tenemos el rubro comercial de los vendedores de Huaraz. En el cual de un
total de 177 personas encuestadas en el mercado Challhua, el 44.1%(78) de personas se
dedican a la venta de verduras y un 31.1%(55) personas venden frutas. Por otro lado, de
162 personas encuestadas del mercado Pedregal, el 40.7%(66) de personas se dedican a
la venta ropa, el 22.8%(37) personas venden otro tipo de mercaderia. Por ultimo de 97
personas encuestadas del mercado Quilcay, 34.0%(33) personas venden frutas y el

23.7%(23) personas se dedican a la venta de frutas.

En la tabla 8, encontramos la ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto
de ventas de los vendedores del mercado Quilcay de la ciudad de Huaraz. En el cual de
97 personas encuestadas indican que 67.0% (65) de personas siempre han vendido en el
mismo lugar, el 33%(32) personas no venden en el mismo lugar, por otro lado, tenemos a
los afios que viene ejerciendo dicho negocio en el cual indican que el 37.1%(36) personas
venden de 4 a 10 afios, el 30.8%(59) personas indican que venden todos los dias de la

semana, el 33.0%(33) personas indican que venden de 3 a 5 dias a la semana, Por ultimo
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tenemos que si realizan algun pago por la permanencia de su puesto de venta, en el cual
el 55.6%(55) personas indican que no realizan ningun tipo de pago por la permanencia de

su puesto de venta y el 43.3%(42) personas indican que si realizan un pago.

En la tabla 9, encontramos la ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto
de ventas de los vendedores del mercado Pedregal de la ciudad de Huaraz. En el cual, de
162 personas encuestadas, el 90.7%(147) personas siempre venden en el mismo lugar, el
50.0%(81) personas vienen ejerciendo dicho negocio de entre 4 al10 afios, el 85.2%(138)
personas solo trabajan de 1 a 2 dias a la semana, y el 88.3%(143) personas que si realizan

un pago por la permanencia de su puesto de venta.

En la tabla 10, encontramos la ubicacion, tiempo y pago por la permanencia de su puesto
de ventas de los vendedores del mercado Challhua de la ciudad de Huaraz. En el cual, de
177 personas encuestadas, el 80.8%(143) personas siempre venden en el mismo lugar, el
41.2%(73) personas viene ejerciendo dicho negocio entre 4 a 10 afios, el 82.5%(146)
personas venden entre 1 a 2 dias a la semana y por Gltimo el 79.7%(141) personas Si

realizan un pago por la permanencia de su puesto de venta.

La investigacion se fundamente en mencion de (Villagbmez & Céspedes, 2019), La
Modalidad del comercio en el Perd en mencién segn De Soto (1986), muestra y explica
que hay dos tipos de comercio: Comercio infomal ambulatorio: “Es aquel que no tiene un
ambiente fijo, lo cual lo realiza deambulando por las calles.” y El comercio fijo: “son

personas que se han establecido de manera permanente invadiendo espacio publico.” (p.
157)

Por otro lado, tenemos la definicién de los comerciantes y si formalizarian su negocio o

conocen los beneficios de ser formal.

En la tabla 12, tenemos como se definicién de los comerciantes y si formalizarian su
negocio. En el cual de 97 comerciantes del mercado Quilcay, el 81.4%(79) indica que se

define como comerciante informal y solo el 18.6%(18) personas se definen como
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comerciantes formales. Por otro lado, el 83.5%(81) personas indican que no formalizarian

su negocio y solo un 16.5%(16) personas indican que si formalizarian su negocio.

En la tabla 13, tenemos como se definicién de los comerciantes y si formalizarian su
negocio. En el cual de 162 comerciantes del mercado Pedregal, el 71.6%(116) personas
indica que se define como comerciante informal y solo el 28.4%(46) personas se definen
como comerciantes formales. Por otro lado, el 95.7%(155) personas indican que no
formalizarian su negocio y solo un 4.3%(7) personas indican que si formalizarian su

negocio.

En la tabla 14, tenemos como se definicion de los comerciantes y si formalizarian su
negocio. En el cual de 177 comerciantes del mercado Challhua, el 86.4%(153) personas
indica que se define como comerciante informal y solo el 13.6%(24) personas se definen
como comerciantes formales. Por otro lado, el 91.0%(161) personas indican que no
formalizarian su negocio y solo un 9.0%(16) personas indican que si formalizarian su

negocio.

Este resultado se refleja en la Escuela legalista: el cual considera que la economia informal
estd conformada por micro-empresarios que escogen laborar de forma inconsecuente con
el fin de evadir los precios, tiempo y el esfuerzo del registro formal, sin embargo, explica
que los gobiernos deberian meter tramites burocraticos resumidos para alentar a las
organizaciones informales a registrarse, con el proposito de impulsar su potencial benéfico

y cambiar sus activos en capital real.
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Conclusiones

1. De acuerdo a nuestro objetivo general, se identific6 que los factores
socioeconomicos que mas influyen en el comercio informal en la ciudad de Huaraz
son: La edad, la zona de residencia, la cantidad de personas que conforman una
familia, ingreso mensual y motivo de venta; en el cual el 36.1% de personas que
conforman el mercado Quilcay tienen entre 36 a 40 afios de edad, el 59.8% son de
zonas urbanas, el 57.7% conforman una familia de 1-2 personas, el 35.1% tiene
ingresos mensuales de 801 a 1000 nuevos soles y el 35% indica que se dedica al
comercio informal por falta de empleo. Por otro lado, tenemos al mercado pedregal
en el cual el 34.0% de personas que conforman el mercado Pedregal tienen entre
31 a 35 afios de edad, el 63.6% son de zonas urbanas, el 62.3% conforman una
familia de 3-4 personas, el 41.4% tiene ingresos mensuales de 801 a 1000 nuevos
soles y el 38.3% indica que se dedica al comercio informal por falta de empleo. Por
ultimo, el mercado challhua en el cual el 32.2% de personas tienen entre 31 a 35
afos de edad, el 57.1% son de centros poblados, el 50.3% conforman una familia
de 3-4 personas, el 33.1% tiene ingresos mensuales es mayor a 1000 nuevos soles

y el 51.4% indica que se dedica al comercio informal por tradicion familiar.

2. Se encontré que las personas de los distintos mercados de la ciudad de Huaraz
(Quilcay 44.3%) (Pedregal 72.8%,) (Challhua 45.8%) tiene el grado de instruccion
de nivel secundaria, por otro lado, el 68%(Quilcay) 57.3%(Pedregal) y el
76%(Challhua) de vendedores son de genero femenino teniendo un alto porcentaje

en el comercio de la ciudad de Huaraz-2023.

3. Respecto a la migracion a la ciudad de Huaraz, encontramos que la mayoria de
personas dedicadas al comercio informal no son de Huaraz y provienen de otros
lugares y que debido a su grado de instruccién y edad no les permite encontrar un

buen empleo, el cual conduce a auto emplearse como comerciante informal.
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4. Quedando demostrado que los factores socioeconomicos si influyen positiva y

significativamente en el comercio informal en la ciudad de Huaraz -2023.
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Recomendaciones

1. Se recomienda llevar a cabo estudios y analisis periodicos sobre el comercio
informal en la ciudad de Huaraz, con el fin de identificar y comprender los factores
socioecondmicos que mas influyen en esta actividad. Estos estudios pueden incluir
encuestas, entrevistas y analisis de datos econdémicos y sociales. La informacién
recopilada permitira obtener una vision mas completa de los factores que impulsan
el comercio informal y facilitara la implementacion de estrategias y politicas

adecuadas para abordar este fendémeno.

2. Implementar programas de educacion y formacion; Dado que el grado de
instruccion se ha identificado como un factor influyente en el comercio informal,
se recomienda implementar programas de educacién y formacion dirigidos a los
grupos mas afectados. Estos programas pueden proporcionar habilidades
empresariales, formacién técnica y capacitacion en areas relevantes para el
comercio informal. Ademas, es importante asegurarse de que estos programas sean

accesibles para todos los géneros, promoviendo la igualdad de oportunidades.

3. Implementar programas de integracion y apoyo a migrantes; Dado que la
migracion se ha identificado como un factor asociado al comercio informal, se
recomienda implementar programas de integracion y apoyo dirigidos a los
migrantes en la ciudad de Huaraz. Estos programas pueden incluir servicios de
asesoramiento, informacion sobre oportunidades laborales formales, capacitacion
y acceso a servicios sociales. Al brindar apoyo a los migrantes y facilitar su
integracion en la sociedad y la economia local, se puede reducir la dependencia

del comercio informal como fuente de ingresos.
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Anexos

1. Matriz de operacionalizacion de variables

Ambulatorio

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
Lugar de procedencia 13
Zona de residencia 3
Edad 2
Sociales Genero 1
Factores Grado de intruccion 4
Socieconomicos
Numero de integrantes de 9
familia
Ingreso Mensual 5-11
Economicos
Motivo de venta 8-14-10
Tipos Rubro comercial 6-13
Comercio Informal
Lugar fijo 7-12
Modalidad




2. Matriz de consistencia

TITULO PROBLEMA HIPOTESIS OBJETIVO OBJETIVOS ESPECIFICOS VARIABLES
GENERAL
Factores ;Cuéles son los | Los factores | Determinar  los Identificar los factores | variable independiente:

socioeconémicos
que influyen en el
comercio informal
en la ciudad de
Huaraz-2023.

factores
socioecondémicos que
influyen en el comercio
informal en la ciudad
de Huaraz-2023?

socioeconémicos
influyen

significativamente
en el comercio
informal en la
ciudad de Huaraz-

2023.

factores

socioeconémicos
que influyen en
el comercio
informal en la
ciudad de Huaraz
- 2023.

socioeconomicos que mas
influyen en el comercio
informal en la ciudad de
Huaraz-2023.

Encontrar el grado de
instruccion y el género que
mas influyen en el
comercio informal en la

ciudad de Huaraz-2023.

Estimar como se asocia la
migracion con el comercio
informal en la ciudad de
Huaraz-2023.

factores socioeconémicos

variable dependiente:

comercio informal




3. Instrumento de recoleccion de datos.

UNIVERSIDAD SAN PEDRO
“FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS”
“ESCUELA DE ECONOMIA”

Para garantizar que no podemos identificarte y que tus respuestas son
confidenciales, no recopilamos ni tu nombre ni otros datos personales.

l. DATOS GENERALES
1. Género:

a) Femenino b) Marculino

2. Edad:
a)entre 18a 25 b)entre 26 a 30 c)entre31a35 d)entre 36a40
c) de 41 a mas

1. FACTORS SOCIOECONOMICO
3. Zona de residencia:

a) Urbano

b) Centro poblado

c) Asentamiento humano
4. Grado de instruccion:

a) Sin Estudio

b) Primaria

c) Secundaria

d) Superior tecnico

e) Universidad
5. ¢Cual es su ingreso mensual?

a) De0a400
b) 401 a 600
c) 601a800
d) 801 a 1000
e) 1001 a mas



6. Actividad comercial:

Ropa
Calzado
Frutas
Verduras
Comida
Juguetes
Utensilios
Venta de CDs
Otros

7. ¢Usted siempre ha vendido en el mismo lugar?

a) Si
b) No
8. ¢Cudl es el motivo por el cual se dedica a esta actividad?

a) Por falta de empleo

b) Escolaridad insuficiente

¢) No cuenta con experiencia para desempefiarse en otro trabajo
d) Tradicion de familia

e) Otro (especifique)

9. ¢Cual es el numero de integrantes de su familia?
a) 1-2
b) 3-4
c) S5amas
10. Mencione aproximadamente ¢cuantos afos viene ejerciendo este negocio?
a) Menos de 1 afio
b) De 1a 3 afos
c) De4a10 afios
d) Mas de 10 afios

11. ;Cuantos dias a la semana trabaja?



a) laZ2dias
b) 3abdias
c) Toda la semana
12. ¢ Usted realiza algin pago por la permanencia de su puesto de ventas?
a) Si
b) No
13. Usted es natural de:
a) Huaraz
b) otros
COMERCIO INFORMAL
14. Como se define usted
a) Comerciante formal
b) Comerciante informal
15. ¢Usted estaria de acuerdo en formalizar su negocio o conoce los beneficios
de permanecer al comercio formal?
a) Si
b) No

Gracias Por Su Tiempo.
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3. Evaluacién de Juicio de expertos

UNIVERSIDAD SAN PEDRO
CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS
I.- Informacion General:
Nombres y apellidos del validador: Mg. CARLOS ALBERTO ACOSTA ZARATE

Fecha: 29-05-2023
Nombre del instrumento evaluado: Encuesta

Especialidad: Economista

Autor del instrumento: Ger6nimo Herrera, Gilberth Kennedy

Teniendo como base los criterios que a continuacion se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de la investigacion titulada:

“FACTORES SOCIECONOMICOS QUE INFLUYEN EN EL. COMERCIO
INFORMAL EN LA CIUDAD DE HUARAZ-2023”

El cual debe calificar con una valoracién correspondiente a su opinién respecto a cadacriterio formulado.
I1.- Aspectos a evaluar: (Calificacion cuantitativa).

Indicadores de Deficiente | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del Bueno
instrumento Criterios cualitativos - (1-9) (10-13) | (14-16) | (17-18) | (19-20)
cuantitativos
Claridad ¢ Esta formulado con lenguaje 16
apropiado?
Objetividad ¢ Esté expresado con conductas 17
observadas?
Actualidad ¢Adecuado al avance de la ciencia y 16
calidad?
Organizacion ¢Existe una organizacion lgica del 18
instrumento?
Suficiencia ¢Valora los aspectos en cantidad y 18
calidad?
Intencionalidad | ¢Adecuado para cumplir con los 16
objetivos?
Consistencia ¢ Basado en el aspecto tedrico 19
cientifico del tema de estudios?
Coherencia ¢Entre las hip6tesis, dimensiones e 19
indicadores?
Proposito ¢Las estrategias responden al 19
proposito del estudio?
Conveniencia ¢Genera nuevas pautas para la 18
investigacion y construccion de
teorias?
Sumatoria parcial 48 71 57
Sumatoria Total | 176 (Siendo el puntaje maximo posible 200)
Valoracién cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.88 (Siendo la valoracion maxima en 1)




Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

I11.- Calificaciéon global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el intervalorespectivo

y escriba sobre el espacio el resultado.

Intervalos Resultados
0,00-0,49 Validez Nula Coeficiente de Validez
0,50 -0,59 Validez muy baja
0,60 - 0,69 Validez baja
0,70 - 0,79 Validez aceptable 176 | = 0.88
0,80-0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.

= B ¢ ¥ ~
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Economista
DNI: 43260750



UNIVERSIDAD SAN PEDRO
CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

l.- Informacién General:

Nombres y apellidos del validador: Mg. Jessica Fabiola Luis Menacho

Fecha: 29-05-2023
Nombre del instrumento evaluado: Encuesta

Autor del instrumento: Geronimo Herrera, Gilberth Kennedy

Especialidad: Contador Publico

Teniendo como base los criterios que a continuacién se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de la investigacion titulada:

“FACTORES SOCIECONOMICOS QUE INFLUYEN EN EL COMERCIO
INFORMAL EN LA CIUDAD DE HUARAZ-2023”

El cual debe calificar con una valoracion correspondiente a su opinién respecto a cadacriterio formulado.
I1.- Aspectos a evaluar: (Calificacién cuantitativa).

Indicadores de Deficiente | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del Bueno
instrumento Criterios cualitativos - (1-9) (10-13) | (14-16) | (17-18) | (19-20)
cuantitativos
Claridad ¢Esté formulado con lenguaje 16
apropiado?
Objetividad ¢ Esta expresado con conductas 17
observadas?
Actualidad ¢Adecuado al avance de la ciencia y 16
calidad?
Organizacion ¢Existe una organizacion légica del 18
instrumento?
Suficiencia ¢Valora los aspectos en cantidad y 18
calidad?
Intencionalidad | ¢Adecuado para cumplir con los 16
objetivos?
Consistencia ¢Basado en el aspecto tedrico 19
cientifico del tema de estudios?
Coherencia ¢Entre las hipdtesis, dimensiones e 19
indicadores?
Propésito ¢Las estrategias responden al 19
propdsito del estudio?
Conveniencia ¢Genera nuevas pautas para la 18
investigacion y construccion de
teorias?
Sumatoria parcial 48 71 57
Sumatoria Total | 176 (Siendo el puntaje maximo posible 200)
Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.88 (Siendo la valoracion maxima en 1)




Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

I11.- Calificaciéon global:

Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el intervalorespectivo

y escriba sobre el espacio el resultado.

Intervalos Resultados
0,00 -0,49 Validez Nula
0,50 -0,59 Validez muy baja
0,60 - 0,69 Validez baja
0,70-0,79 Validez aceptable
0,80-0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Coeficiente de Validez

176 | = 0.88

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.

Y

Contador Publico
DNI: 32954628



UNIVERSIDAD SAN PEDRO
CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

l.- Informacién General:

Nombres y apellidos del validador: Mg. LUIS ALBERTO VIGO BARDALES

Fecha: 29-05-2023
Nombre del instrumento evaluado: Encuesta

Autor del instrumento: Geronimo Herrera, Gilberth Kennedy

Especialidad: Contador Publico

Teniendo como base los criterios que a continuacién se presenta, requerimos su opinion
sobre el instrumento de la investigacion titulada:

“FACTORES SOCIECONOMICOS QUE INFLUYEN EN EL. COMERCIO
INFORMAL EN LA CIUDAD DE HUARAZ-2023”

El cual debe calificar con una valoracion correspondiente a su opinién respecto a cadacriterio formulado.
I1.- Aspectos a evaluar: (Calificacién cuantitativa).

Indicadores de Deficiente | Regular | Bueno Muy Excelente
evaluacion del Bueno
instrumento Criterios cualitativos - (1-9) (10-13) | (14-16) | (17-18) | (19-20)
cuantitativos
Claridad ¢Esté formulado con lenguaje 16
apropiado?
Objetividad ¢ Esta expresado con conductas 17
observadas?
Actualidad ¢Adecuado al avance de la ciencia y 16
calidad?
Organizacion ¢Existe una organizacion légica del 18
instrumento?
Suficiencia ¢Valora los aspectos en cantidad y 18
calidad?
Intencionalidad | ¢Adecuado para cumplir con los 16
objetivos?
Consistencia ¢Basado en el aspecto tedrico 19
cientifico del tema de estudios?
Coherencia ¢Entre las hipdtesis, dimensiones e 19
indicadores?
Propésito ¢Las estrategias responden al 19
propdsito del estudio?
Conveniencia ¢Genera nuevas pautas para la 18
investigacion y construccion de
teorias?
Sumatoria parcial 48 71 57
Sumatoria Total | 176 (Siendo el puntaje maximo posible 200)
Valoracion cuantitativa (Sumatoria Total x0.005) 0.88 (Siendo la valoracion maxima en 1)




Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

111.- Calificacion global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el intervalorespectivo y

escriba sobre el espacio el resultado.

Intervalos Resultados
0,00-0,49 Validez Nula Coeficiente de Validez
0,50 -0,59 Validez muy baja
0,60 - 0,69 Validez baja
0,70 - 0,79 Validez aceptable 176 | = 0.88
0,80-0,89 Validez buena
0,90-1,00 Validez muy buena

Nota: el instrumento podra ser considerado a partir de una calificacion aceptable.
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4. Si se cuenta con la base de datos en SPSS u otro software estadistico, debe

serexportado al formato Excel.

“FACTORES SOCIECONOMICOS QUE INFLUYEN EN EL. COMERCIO

INFORMAL EN LA CIUDAD DE HUARAZ-2023”

P01 | PO2 | PO3 | PO4 | PO5 | PO6 | PO7 | PO8 | PO9 | P10 | P11 | P12 | P13 | P14 | P15

10
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12

13
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20

(*) Presentar el instrumento o instrumentos en modo de texto, no imagen.



Factores socioeconémicos que influyen en el comercio
informal en la ciudad de Huaraz-2023
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