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Resumen

El presente estudio tuvo como objetivo principal proponer el disefio de un
mercado de abastos en el distrito de Talavera con la finalidad de servir no sélo para
el distrito, sino de formar parte del nucleo econémico de la regidn, asi mismo se
incorporé como variable interviniente el reciclaje de aguas pluviales el cual es una
practica interesante, tanto ambientalmente como econémicamente, el cual se adapte y

responda a las condiciones climaticas de la zona.

La investigacion es de tipo descriptiva, se analiz6 la situacion actual del
contexto, andlisis de los casos analogos e informacion referida a expertos sobre el
tema, asi mismo se considerd la metodologia cualitativa y cuantitativa; encuestas a
los ciudadanos para establecer gréaficos estadisticos con sus respectivas
interpretaciones, todos estos puntos de acuerdo a las dos variables de estudio.

Como resultado de la investigacion se establecid el proyecto arquitecténico de
un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como
complemento del disefio arquitectonico, de esta manera se considerd la forma,
espacialidad y funcionabilidad de proyecto, planteando una cobertura volumétrica en
base a espacios que evocan la sensacion de estar conectado con la naturaleza por
medio de espacios abiertos los cuales son identificados por su funcion caracteristica,
de esta manera los recorridos que existen entre cada uno de ellos mantienen una
relacion coherente por motivo del aprovechamiento de las condiciones climaticas del

lugar.



Abstract
The main objective of this study was to propose the design of a food market in
the district of Talavera with the purpose of serving not only the district, but also being
part of the economic core of the region. Likewise, the rainwater recycling which is an
interesting practice, both environmentally and economically, which adapts and

responds to the climatic conditions of the area.

The research is descriptive in nature, the current situation of the context,
analysis of analogous cases and information referred to experts on the subject were
analyzed, likewise the qualitative and quantitative methodology was considered;
citizen surveys to establish statistical graphs with their respective interpretations, all

these points according to the two study variables.

As a result of the research, the architectural project of a food market began
considering the recycling of rainwater as a complement to the architectural design, in
this way the form, spatiality and functionality of the project was demonstrated,
proposing a volumetric coverage based on spaces that They evoke the sensation of
being connected with nature through open spaces which are identified by their
characteristic function, in this way the routes that exist between each of them maintain a

coherent relationship due to the use of the climatic conditions of the place.



Introduccion

La presente investigacion tiene como fin recolectar informacion para la
propuesta de elaborar un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas
pluviales como complemento del disefio arquitectonico en el distrito de talavera,
Apurimac, esto se debe al aprovechamiento de las areas en desuso de la ciudad y
ampliar la oferta de equipamientos que puedan mover la economia y a base de la
necesidad satisfacer a los usuarios con nuevos espacios requeridos, tomando en cuenta

el andlisis de antecedentes previos que manejen la misma tipologia de infraestructura.

La primera investigacion corresponde a la dimension contextual, dentro del
contexto nacional tenemos a Millones, C. (2023), quien propone un mercado de
abastos en el distrito de Pomalca, Chiclayo debido a las deficiencias en la actividad
comercial en términos de caracteristicas espaciales y funcionales de los equipamientos
actuales en el area, se propone una nueva contribucion para la ciudad que satisfaga las
necesidades y demandas tanto de los comerciantes como de los clientes. La
metodologia empleada fue de tipo descriptiva, con la descripcion y analisis del
problema y su contexto, emplear teorias de disefio que se adapten a la tipologia del
edificio y necesidades, para concluir en un andlisis de casos arquitectonicos exitosos
para ir estableciendo los posibles criterios de disefio. El resultado de la investigacion
fue un centro de abastos minorista a nivel metropolitano, con caracteristicas distintivas
poco comunes en comparacion con la tipologia nacional actual. Este centro estaria
integrado directamente a su entorno a través de un nuevo espacio publico que beneficie
tanto al edificio como a la comunidad circundante. El aporte de la investigacion guarda
conexion con los criterios formales, pues a pesar de proponerse una composicion
volumétrica en un solo bloque unificado, los volumenes manejan diferentes alturas y
coberturas interesantes que reflejaran la importancia y jerarquia de cada bloque, mejor
conocidos como naves de organizacion; todos los espacios siguen una continuidad de
la trama urbana para representarla en los recorridos interiores. Como conclusion final
se establece la importancia de las caracteristicas formales de la arquitectura, la

simplicidad de los elementos muchas veces permite que los detalles cobren mayor



importancia y sean muchos mas significativos, ya sea mediante texturas, coberturas o

estructuras que aporten aspectos relevantes a la composicion volumétrica.

La siguiente investigacion en el ambito nacional sobre la dimension formal,
corresponde a Espinoza, M. (2022); quien propone una edificacion de mercado de
abastos minoristas basandose en la modulacion en el distrito de Sullana para establecer
una estructura organizada y eficiente que mejore la experiencia de vendedores y
compradores, ya que el espacio comercial actual carece de orden y da una imagen
negativa al distrito en cuestion. La metodologia que se utiliz6 fue de enfoque
descriptivo, centrandose en el analisis de la tipologia de mercados de abastos y su
evolucion. Posteriormente, se examinaron referentes arquitectonicos y la situacion
actual del entorno para establecer bases tedricas que guien las consideraciones de
disefio futuras. El resultado de esta investigacion fue una propuesta de proyecto
municipal de un mercado de abastos minoristas para el distrito Sullana, Piura,
considerando que ya tiene un reconocimiento de ejes comerciales y la organizacion del
mismo solucionara problemas de transito y peligros del distrito a consecuencia de este
comercio informal. El aspecto mas destacado de la investigacion es el andlisis de la
forma, fundamentado en una teoria que considera la estructura como generadora de
espacios, donde la volumetria se deriva de la funcidén. Teniendo en cuenta la tipologia
comercial, se propone un disefio rectangular con una distribucion alargada de las
funciones organizadas por niveles y un espacio central de circulaciéon que culmina en
otro espacio integrador y recreativo. Se puede concluir a opinioén personal, que dicha
tipologia se caracteriza por ser de planta rectangular con puestos alrededor e incluso
centrales, los cuales pueden parecer de organizacidon basica, pero aquello puede ser
resuelto usando correctamente criterios de tecnologia constructiva que resalten el

exterior del nuevo edificio.

La siguiente investigacion dentro del ambito nacional con respecto a la
dimension funcional, la propone Chéavez y Pizarro (2022); consideran importante una
nueva propuesta de mercado de abastos y centro gastronémico en el distrito de Jesus
Maria sobre todo por las condiciones de salubridad y la revalorizacion del espacio

publico, con el fin de una mayor interaccion para la generalizacion de atractivo



turistico dentro de los actuales mercados, presenta muchas falencias en la organizacion
e infraestructura lo cual ha perjudicado en las ventas y afluencia de personas. La
metodologia que se utilizé para la investigacion fue descriptiva, en primer lugar, por
la descripcion de la situacion actual en cuanto a oferta y demanda, el estudio de los
mercados de abastos del distrito, asi como obtener informacion acerca del tema a través
de especialistas con estudios previos sobre el tema. Como resultado de la investigacion
nace la propuesta de Mercado de Abastos con un correcto funcionamiento para
proponer espacios no so6lo comerciales, sino de actividades complementarias en favor
a su comunidad, una arquitectura que surja a partir de las necesidades el entorno
mediante la agrupacion de sus distintas actividades de integracion y comercializacion.
Lo mas resaltante en la investigacion es la funcién que la misma propone, lo cual
garantiza una continua comercializacion de sus productos y al mismo tiempo como
parte del desarrollo del distrito, fomentar la cultura; esta es la razon por la que su
programa se basa no so6lo en las zonas tipicas de un mercado, sino propone espacios
de concentracion de personas abiertos hacia el exterior, donde aquello que desean
participar y aprender mas a través de talleres, podran hacer uso de las mismas
instalaciones, ordenado a través de una alameda principal frente a una de sus calles
mas importantes. Como conclusion principal se considera que los ambientes del
mercado no solo deberian funcionar hacia adentro, sino hacia las calles, atencion hacia
su entorno mediante aquellos ambientes que sean requeridos de inmediato para su uso
sin necesidad de ingresar, asi mismo incluir a la comunidad mediante espacios
publicos en beneficio del nuevo edificio también para contrarrestar la construccion, el

transito vehicular y peatonal.

Continuando con investigaciones en el &mbito nacional respecto a la dimension
espacial, tenemos a Chuquimango y Pretell (2022); los autores considera lo importante
que seria una propuesta de mercado de abastos para el distrito de Laredo, Trujillo, ante
la presencia del comercio informal que ha afectado a las viviendas cercanas y ha
generado riesgos sociales y medioambientales en el distrito, la asociacién que opera
de manera informal en la zona ha expresado la necesidad de contar con un nuevo
espacio que pueda albergar todas las actividades comerciales como parte de un proceso

de mejora y reestructuracion del entorno urbano. La metodologia que se us6 fue de



tipo descriptiva con caracteristicas cualitativas y cuantitativas, reconociendo las
caracteristicas del terreno y su entorno y visitas a las entidades publicas representativas
del distrito, asi como la aplicacion de encuestas para obtener datos estadisticos acerca
de las necesidades de la poblaciéon. Como resultado se pudo obtener una propuesta
basada en un ordenamiento mediante espacios de tipo complementarios, estrictamente
comerciales y alamedas para vincular los componentes, con la finalidad de que todos
los espacios puedan interactuar entre si y ordenarse mediante puntos importantes de
encuentro. Los aspectos que resaltan en la investigacion se basan en la organizacion
espacial de acuerdo a las funciones, donde las areas netamente comerciales tienen una
fluidez espacial con cada punto de ingreso y con la zona de administracién, mientras
que la zona de guarderia s6lo se conecta con la parte administrativa, otorgdndole
privacidad a determinados espacios y concentrando un determinado espacio publico
por zonas agrupadas de acuerdo a sus caracteristicas. Como conclusion personal de la
investigacion se obtiene que existe una conexion funcional de acuerdo a usos
determinados por la propuesta, siempre deberd existir una conexién directa entre los
espacios complementarios del mercado, considerando un maximo de dos niveles para
la conexidn visual y debido a que la zona comercial se movera principalmente en los
primeros niveles, donde todas las partes deberan verse entre si, a excepcion de aquellas

zonas que necesitan de espacios mucho mas tranquilos y estaticos.

El siguiente estudio se tiene una investigacion con respecto al andlisis del
usuario por Alvarez y Villar (2021); se busca elaborar el disefio de un mercado de
abastos con galerias comerciales y espacios de difusion en plaza villa sur, el objetivo
es desarrollar un edificio con caracteristicas sostenibles que tenga un impacto positivo
en el medio ambiente. Esto se debe a la necesidad de ordenar los puestos existentes a
través de una estructura que integre todas las funciones y mejore la infraestructura de
los mercados tradicionales de la ciudad. La metodologia empleada fue descriptiva, no
experimental y correlacional, donde se buscé analizar el contexto actual, referentes
arquitectonicos para establecer caracteristicas de disefo, estudio del usuario y sus
necesidades, todo esto para establecer una relacion entre la primera variable y su
caracteristica de edificio sostenible. El resultado fue el disefio de un mercado al centro

de la ciudad, el cual aprovecha al maximo el espacio del entorno urbano y pueda ser



sostenible por si solo debido a las deficiencias de servicios basicos Villa el Salvador
en Lima. El aspecto que destaca en el proyecto es la identificacion del perfil del usuario
principal del equipamiento, comerciantes y clientes, quienes tienen requerimiento
especiales, los cuales fueron considerados dentro de la propuesta; el andlisis se baso
en conocer sus preferencias en cuanto a espacios y los requerimientos de un nuevo
centro de abastos, de tal forma que se consideraron ambientes adicionales para que
complementen la funcidn basica y que sea parte de la promocion del turismo también,
es por ello la necesidad de exponer productos propios de la regiéon como parte de sus
requerimientos. Para concluir se determina la importancia del usuario dentro de la
programacion arquitectonica, ya que todos los ambientes deben garantizar su uso de
acuerdo a los requerimientos, de esta forma el nuevo equipamiento tendrd un fin
especifico para los ciudadanos del entorno, asi como influir positivamente en el
desarrollo, no so6lo econdmico, sino cultural y social con la participacion de los

usuarios nativos y visitantes.

Asi mismo, segiin Aguilar y Rios (2019) ,en su tesis de investigacion tuvo
como propdsito activar la economia del pueblo Francisco de Orellana, orientando el
crecimiento poblacional planificado, la dotacion de equipamientos e infraestructura de
servicios basicos que respondan satisfactoriamente a las necesidades de la poblacion y
del territorio que controla, el cual fue necesario la elaboracion de un instrumento de
gestion que oriente el crecimiento urbano y econdémico del pueblo y asi alcanzar
niveles de competitividad. En conclusion, esta tesis nos permite conocer que no es
suficiente el ordenamiento fisico de un pueblo, si no va acompanado de politicas y
estrategias para promover la mejora de la economia local, la gestion social y ambiental,
eso si, siempre involucrando a la poblacién ya que es una pieza fundamental, porque
nos permiten conocer las necesidades y aspiraciones para el desarrollo sostenible de
su pueblo. Asi mismo es necesario articular el pueblo a mercados econdmicos

provinciales y regionales a fin de completar en todas sus etapas el sistema productivo.

Como primer estudio a nivel internacional sobre la dimension contextual,
tenemos a Pefialoza (2022); se considera importante proponer el disefio de un mercado

de abastos en el sector del paraiso de la Flor en Guayaquil, la concentracion ordenada



de los servicios en un solo lugar es crucial debido a la situacidon actual del sector,
caracterizada por el caos, la inseguridad y el desorden. Estos factores han impedido el
desarrollo adecuado de la ciudad y no garantizan la salubridad necesaria para los
equipamientos comerciales. Por lo tanto, la creacion de un mercado centralizado
permitira mejorar la organizacion, seguridad y salubridad de las actividades
comerciales en el distrito. La metodologia empleada fue descriptiva cuantitativa, para
establecer las caracteristicas de disefio del mercado de abastos, se realizara un analisis
detallado del contexto y se estudiardn casos andlogos para identificar las mejores
practicas. Ademas, se llevaran a cabo encuestas entre los comerciantes y usuarios
actuales para recopilar informacion relevante. Posteriormente, se tabularan los datos
obtenidos para elaborar cuadros estadisticos que permitan interpretar la informacion y
guiar el disefio del mercado de manera efectiva. Como resultado, el autor proyecta una
propuesta basada en un espacio arquitecténico que integre el comercio y ofrezca algo
nuevo al entorno, mediante un mercado de abastos con disefio Optimo y funcional. Lo
mas importante de la investigacion fue la aplicacion de criterios formales en la
propuesta, debido a que propone un programa arquitectonico con ambientes en
diferentes zonas pero buscando que cada una de las zonas trabaje de forma
independiente y que al mismo tiempo logre complementarse y se conecten entre si, es
por ello que su propuesta se basa en ordenar estos espacios en niveles para generar
conexiones visuales directas; asi mismo deja de lado las tipicas infraestructuras de
mercados para proponer volumenes modernos con formar curvilineas y rectas como
parte de la composicion, todo esto agrupado mediante una cubierta que adapte las
grandes luces y le otorgue la caracteristica comin de los mercados, pero mejor
desarrollada. Se puede concluir que es importante reconocer las zonas de la propuesta
para organizarlas mediante una composicion volumétrica que marque jerarquia y
orden, la nueva edificacion puede destacar por el aspecto formal, percibirse como parte
de la modernidad de la ciudad y con esas caracteristicas propias de composicion puede

llegar a convertir en algo simbdlico de la ciudad que manifieste parte de su progreso.



Continuando con las investigaciones, tenemos una internacional por parte del
autor Jaime, L. (2021); dicha autora considera importante el desarrollo urbano del
distrito de Tcume, la propuesta busca organizar el espacio comercial y reordenar los
ejes de comercio informal a través de la implementacién de un mercado de abastos.
Esto ayudara a reducir la informalidad que afecta tanto al transito peatonal como
vehicular en la zona. La propuesta se centra en la creacion de un mercado mayorista
de productos agricolas, ya que es una actividad comercial destacada en el distrito. La
metodologia usada es de tipo descriptiva debido al analisis de la situacion actual de la
ciudad, considerando caracteristicas importantes sobre el comercio, asi como el
analisis de proyectos andlogos para establecer caracteristicas definidas del disefio.
Como resultado de la investigacion se elabor6 una propuesta de disefio basada en un
centro de abastos de comercio al por mayor en un terreno propuesto por la
municipalidad del distrito e identificado como tal uso en la zonificacion. Lo mas
resaltante de la investigacion es el estudio que se le hace al terreno, estableciendo
criterios de disefio basados en el estudio del perfil urbano, caracteristicas del clima y
los principales accesos; dicha propuesta toma en cuenta el eje comercial del distrito
para su propuesta, asi como las conexiones inmediatas a las principales vias de acceso
aprovechando también un emplazamiento de norte a sur para garantizar el confort
térmico. Con este estudio se puede concluir que las determinantes del contexto pueden
definir alturas, uso de materiales que contrarresten los rayos solares o fachadas llenas,
consideraciones sobre los ingresos mas importantes y sobre todo el ingreso para

abastecer al mercado de los productos.

Siguiendo con la investigacion, abordado el punto referente a la metodologia,
se procede al analisis de los diferentes aspectos que intervienen en la fase de disefio
del proyecto arquitectonico, empezando asi con el contexto. Arce y Haullasi (2019)
muestran un aporte fundamental en éste aspecto; lo cual permitié conocer algunos
criterios empleados referente al terreno, uno de ello es la ubicacion el proyecto, debe
plantearse en una zona consolidada el cual deberd adaptarse a su entorno inmediato
siendo a su vez un hito en la ciudad; asi mismo, la propuesta debe considerar una
solucion en la que las actividades que estdn en su contexto se interactiien con el

mercado, sobre todo aquellas que son predominantes en el contexto inmediato: el



comercio y el equipamiento educativo. De igual manera considera que se debe
seleccionar un terreno que consigne el uso de comercio sectorial, y que las zonas
aledanas deben presentar un uso residencial de densidad media a alta, lo cual es muy
favorable para el funcionamiento y éxito del mercado planteado. Como es evidente el
estudio, andlisis y diagnostico del contexto en un factor trascedente para el
planteamiento del proyecto, pues permite establecer algunos criterios y condicionantes
a tener en cuenta en la etapa previa al disefio. Asi también, determinaron y
caracterizaron al usuario, el cual estuvo conformado por los comerciantes que manejan
los puestos de venta y ofrecen la variedad de productos, identificando dos tipos de
comerciantes dentro del Mercado. Se clasifico a los usuarios en comerciantes
permanentes aquellos que hacen uso de las instalaciones interiores y externas, dentro
de ellos el usuario principal considerado al comerciante y los usuarios de apoyo como:
personal administrativo, proveedores, personal de seguridad, personal de control de
calidad y personal de limpieza; por su parte los comerciantes temporales quienes
utilizan los espacios de encuentro dentro de la plaza temporalmente, estuvo
determinado por los consumidores o clientes: amas de casa, nifios, jévenes y adultos

mayores.
Respecto a la variable tenemos los siguientes estudios realizados:

Segun Pereira, L. (2023) en su tesis de investigacion sobre la reutilizacion de
aguas residuales con fines urbanos, su objetivo era ofrecer una solucion para reducir
la escasez de agua a través del uso de tecnologia para la recoleccion de agua de lluvia
y riego, beneficiando asi a la ecologia y generando impactos positivos en términos
econodmicos, sociales y ambientales. La escasez de agua es un problema global que
puede ser abordado mediante estas practicas sostenibles. Esta tesis permite conocer la
importancia de captacion de aguas pluviales y de riego para la reutilizacion, empleando
un sistema de circuito cerrado y presentando soluciones practicas para lograr una
adecuada captacion, reutilizando del agua de lluvia, evitando su desperdicio.

Asi mismo, Garcia, A. (2022) en su tesis de investigacion; regeneracion y reutilizacion
dfe aguas contaminadas mediante la aplicacion de tratamientos fisicos, quimicos y

biologicos de bajo coste siendo respetuoso por el medio ambiente, El objetivo fue



definir los elementos del sistema y evaluar el tratamiento inicial para mejorar la calidad
del agua de lluvia que fluye desde un techo de captacion, asi como el tratamiento
necesario para mantenerla dentro de los estandares establecidos. Esta accion fue una
respuesta a la problematica existente, ya que la comunidad no cuenta con una red de
agua potable y depende de autotanques para su suministro, los cuales no son suficientes
debido a la sobreexplotacion de los acuiferos. Ante la escasez de agua, se recurre a
traerla de otros estados a través del Sistema Lerma-Cutzamala, lo que se ve agravado
por el alto consumo de electricidad y otros factores debilitantes. En conclusion, esta
tesis permite conocer sobre su sistema de aprovechamiento pluvial deseando que sea
automatico, escalable, flexible y accesible, con base en las evaluaciones y el uso que

se destinard al agua.

Asi también, Martinez (2020) en su tesis de investigacion denominada como
la Aplicacion del sistema captacion de agua pluvial y arquitectura paisajista para
disefiar un terminal terrestre en la ciudad de Tarapoto - Peru, tuvo como propuesta un
planeamiento de uso racional hacia las aguas pluviales por medio del sistema de
captacion de agua de lluvia teniendo como concepto a su vez la realizacion de
arquitectura paisajista, siendo de ambito formal relacionada al contexto inmediato,
estos volimenes monumentales nos permitieron determinar el disefio del terminal
terrestre de la ciudad, propuesta por espacios internos de dobles alturas situados
estratégicamente en el edificio con la finalidad de brindar un 6ptimo funcionamiento
y brindando un recorrido optimo con visuales directas a los buses interprovinciales,
asi mismo se implement6 el uso del sistema de aguas pluviales, proyectando la
tecnologia en favor del medio ambiente, logrando beneficios en términos econémicos,
sociales y ambientales.

Por otro lado, Rodriguez (2019), en su tesis de investigaciéon Sistema de
captacion de aguas pluviales en el disefio de un terminal terrestre para la ciudad de
Huaraz, determina que tras la captacion de uno de los principales problemas de la
ciudad de Huaraz es el clima de intensas lluvias, para ello se propuso, el sistema de
captacion de aguas pluviales en el disefio de un terminal terrestre para la ciudad de
Huaraz, siendo este una solucion factible al reciclaje de aguas grises que se presentan

de gran manera en la ciudad, contando con un sistema de canaletas quienes capturan



el agua de lluvia en un tanque ubicado estratégicamente, con el fin de establecer este
sistema, desarrollando un método en el cual parte su problematica, calculando el agua
utilizada, las grandes dimensiones pluviales de acuerdo a ese tanque se bombea a

mingitorios, siendo el agua filtrada previamente.

Segun Moshe Safdie (2019), en su proyecto de aeropuerto Jewel Changi con
una fachada impresionante en forma de ctpula de vidrio y acero que permitira ver el
interior en el que se podran encontrar todo tipo de servicios e incluye instalaciones
para operaciones de aeropuertos, jardines interiores y atracciones de ocio, comercio
minorista, restaurantes y cafés, e instalaciones hoteleras, todo bajo un mismo techo.
En el corazén de Jewel se encuentra Forest Valley, un jardin interior con terrazas que
ofrece muchas experiencias espaciales e interactivas con senderos para caminar,
cascadas y areas de descanso tranquilas. En medio de las mas de 200 especies
diferentes de arboles y flora, se encuentra "vortice de lluvia", la cascada interior mas
alta del mundo, que cae de un 6vulo en el techo abovedado del jardin del Forest Valley,
siete pisos mas abajo. La cascada, en condiciones normales, fluye a mas de 10.000
galones por minuto, ayuda a enfriar el entorno del paisaje y recolecta agua de lluvia

significativa para reutilizarla en todo el edificio.

Por otro lado, Escudero y Heredia (2019) quien, en propuesta de investigacion
de utilizacion de un sistema de reciclaje de aguas grises, tuvo como objetivo proponer
el desarrollo de las instalaciones hidraulicas y sanitarias interiores del edificio Santa
Beatriz II de la ciudad de Lima, basada en el retiso de aguas grises generadas por las
descargas de regaderas, lavabos, tarjas, tinas, bafio maria y fregaderos. Asimismo, se
contemplard el aprovechamiento de aguas pluviales para su infiltracion y uso en el
edificio. Estas medidas permitirdn reducir el consumo de agua potable y promover la
sostenibilidad ambiental del edificio, contribuyendo a la conservacion de los recursos
hidricos y al cuidado del medio ambiente. Las aguas grises proponen conducir por
medio de una red de drenaje hasta una cisterna de almacenamiento en donde se les
dara un tratamiento de filtracion y posteriormente seran conducidas a través de otra
red hidraulica a presion por medio de un equipo hidroneumatico para alimentar los

retretes y los mingitorios, los cuales se descargaran por medio de otra red de drenaje
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sanitario que conducira las aguas hasta una planta de tratamiento y serd utilizada para
el riego de 4areas verdes. Dicha investigacion permite conocer sobre el aporte
arquitectonico, proponiendo impulsar a nivel nacional el desarrollo de nuevas
tecnologias mejorando la condicidon de vida al tener un eficiente manejo de agua, asi
también se definiria a nivel general la problematica relacionada en la disponibilidad
de agua potable, planteando como principal alternativa para la recuperacion y ahorro

de este recurso, el tratamiento y el retso del mismo.

Para complementar la informacion de la investigacion, se consideraron ideas
relacionadas con las variables de estudio, obtenida a través de libros o articulos

cientificos mencionados a continuacion.

Segtin Bernhard y Cymera (2019) considera que las compras en linea han traido
abajo muchos de los equipamientos comerciales, sobre todos los mercados de abasto,
definiéndolos como infraestructuras que estos no logran garantizar una atencion
efectiva y debido a la carencia de ambientes aptos para la venta, el arquitecto considera
que los mercados minoristas deben cambiar sus perspectivas de disefio a través de una
arquitectura que desarrolle nuevos edificios para la venta de productos de todo tipo y
de la mano con espacios complementarios que fomenten el turismo vivencial mediante
edificaciones hibridas. Es por ello que considera importante la fusion espacios para la
venta, exposicion gastrondmica, areas de trabajo y enseflanza con la finalidad de
contribuir en el disefio de edificios innovadores que aprovechen al maximo los
espacios. Asi mismo La arquitecta Hernandez (2015) menciona que la arquitectura
siempre tendra como fin conectar los espacios privados y publicos y una razén de ser
frente a otras disciplinas, como el comercio, es por ellos que la arquitectura comercial
buscaré la forma de crear espacios eficientes de intercambio y exposicion de productos
con la finalidad de beneficiarse unos con otros. Ante esto es que se necesita garantizar
que los espacios para dichas actividades permitan fomentar las relaciones directas
entre los usuarios interesados, es por ello que muchas veces se toma como ejemplo
edificios con planta basica de mercado, puestos alrededor y espacios de recorridos, a
los cuales se les podra anadira espacios de concentracion centrales o en los extremos

e incluso, otros servicios que complemente la actividad econdmica. Dentro de este tipo
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de equipamientos se encuentran los mercados de abasto, los cuales se han identificado
por reunir grandes masas, es por ello que su caracteristica no se limita solo a un espacio
de compra y venta, sino a generar sensaciones de amplitud y de grandes dimensiones
en altura, espacios correctamente iluminados y ventilados, sobre todo accesos
marcados y de facil ubicacion. Asi mismo se considera importante la division de sus
servicios por zonas, agrupandolas por niveles o por cada piso de acuerdo a las

caracteristicas de sus productos.

Con respecto a la variable sistema de recoleccion de agua pluviales, también
se cuenta con informacion obtenida de libros de arquitectura, entre estos tenemos a
ACE Geosynthetics EcoPark (2021). El sistema de recoleccion de aguas pluviales es
el que abarca también el sistema de drenaje superficial compuesto por tanques
tubulares de recoleccion y almacenamiento. Asi también, el agua de lluvia es
recolectada y almacenada por el sistema de drenaje para luego ser conducido al tanque
de almacenamiento para luego dar con la filtracion y uso a otros servicios necesarios.
Por otro lado, tenemos a la Academia Nacional de Ciencias (2007). La cual nos
menciona que la recoleccion de aguas pluviales opta por un concepto sencillo;
recolectar, capturar y reservar el agua de lluvia, misma que dispone a almacenarla en
tanques para utilizarla como mejor se presente la necesidad, asi también capta el
aprovechamiento y no desperdicie de la misma. Esta técnica ha estado puesta en
practica durante al menos unos 8000 afios en regiones de Sur de Asia. Asi también, los
recolectores de agua adaptan el sistema de recoleccion de agua pluviales a las

condiciones climaticas especificas.

Para continuar se explica la relevancia de la propuesta del proyecto y el impacto
de la presente investigacion. La importancia radica en buscar una solucién a la
problematica planteada sobre el equipamiento comercial en el departamento de
Apurimac, distrito Talavera, debido al desaprovechamiento de espacios en desuso y el
crecimiento de los productos agricolas que se perjudican debido a que los espacios
actuales de ventas no son los adecuados para su exposicion. De esta forma es que la
justificacion de la investigacion se da debido a la necesidad de reducir el comercio

informal y desordenado de que se acentia en la ciudad, tomando en cuenta la
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aplicacion de estrategias sustentables aplicadas al criterio formal de la arquitectura
como parte de reducir el impacto de las construcciones en su ciudad. Segtn la data del
INEI en el 2017, en el distrito de Talavera no existe formalidad en los mercados de
abastos pues muchos se consolidaron a partir de la necesidad de ofrecer productos, no
existe una correcta organizacion de los espacios o ambientes y la ocupacion continia
siendo desorganizada. El proyecto no s6lo ayudard a reorganizar el comercio, sino
también en promover el turismo en la ciudad debido a que, al ofrecer los productos a
los nuevos visitantes, existird un reconocimiento de sus recursos y gastronomia que
caracteriza a la ciudad, esto va de la mano con los servicios complementarios que se

pueda ofrecer.

Dentro del departamento de Apurimac se encuentra el distrito de Talavera que,
segln datos estadistico, representa el 58% de la poblacion econdmicamente activa, lo
cual garantiza que un equipamiento comercial que fomente recursos propios de un
lugar contribuird al desarrollo acelerado de la economia y fomentard los puestos de
trabajo formales a la poblacion, toda esta informacion considerando que la actividad
mas importante es el comercio. Existe una demanda comercial basada en la cantidad
de productos que puede ofrecer la ciudad, pero debido a que no existen los espacios
aptos para la compra y venta, es que la mayoria de los productos tienen como destino
la ciudad de Apurimac, al ser uno de los lugares mas importantes de y concurrentes de
la region sur. Se considera asi mismo, que la importancia de los mercados de abastos
radica también en consolidarse como un nuevo espacio turistico y atraccion espacial,
ya que esto puede ir de la mano con el disefio de nuevos espacios publicos exteriores
en beneficio de la ciudad y teniendo en cuenta que no existen muchas areas verdes en
los alrededores a pesar de tener un clima hiimedo y que necesitaria de este tipo de

espacios.

A la vez se toma en cuenta el beneficio social, ya que con la propuesta de disefio de un
Mercado de abastos aplicando el reciclaje de aguas pluviales en el distrito de talavera,
no solo buscard satisfacer a los comerciantes, sino a usuarios indirectos. la propuesta
de disefo buscara generar empleos de trabajo formales para los interesados, asi como

para los demds ciudadanos que podran encontrar todos los productos de primera
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necesidad en un solo lugar; los agricultores también se veran beneficiados con la venta
directa de sus productos generando mayores ingresos para su familia. Por otro lado,
también atraera mayor cantidad de turistas y visitantes debido a que el nuevo
equipamiento ofrecerd mas que servicios netamente comerciales de compra y venta,
sino que permitira conocer mejor los recursos propios del distrito. El enfoque se basara
en el aspecto econdmico, desarrollo comercial y el aumento de los ingresos y
abastecimiento de nuevos espacios incluso para otros turistas lo cual garantizara su
regreso a la ciudad y a conocer otras regiones cercanas al distrito; con su
reestructuracion se podra marcar un eje comercial mayormente activo y beneficiara a
otras micro empresas que deseen emprender siguiendo la trama comercial como parte

de la propuesta de disefio.

Se complementara la justificacion enfocada al medio ambiente, un proyecto
con enfoque sustentable mediante la incorporacion del sistema de captacion de aguas
pluviales, siendo que el desperdicio de este recurso indispensables ha conllevado a
hacer despilfarros por décadas gracias a la falsa creencia de que este recurso jamas
padeceriamos de estos recursos. Sin embargo, actualmente sabemos que cada segundo
es probable un desabastecimiento mundial, adhiriendo a este contexto la gran
contaminacion que se desarrolla dia tras dia en muestra provincia y Pais. Asi mismo,
tras la recopilacion de datos expuestos por el informe sobre el desarrollo de los
recursos hidricos en el mundo de la UNESCO (2003), nos menciona que sufriremos
una gran escasez de agua en 20 afios, siendo que el 50% de la poblacion no tendra
acceso a ella. Segun las Naciones Unidas en su segundo informe, UNESCO (2006),
mencionandose algunas razones del deterioro de estas. Uno de los primeros casos, se
relacion6 con el crecimiento de la poblacion mundial, se necesita un mayor
abastecimiento de agua. Otra razon es que la poblacion nueva existente, requiere del
recurso hidrico no necesariamente siendo para para el consumo personal vital, sino
para otras actividades. Por ultimo, tenemos a la contaminacion por el uso industrial
desechando sus residuos al agua, terminando por destruir y contaminar el agua que

bien podria ser necesitada en otros lugares.
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Ante lo expuesto, se considerara la importancia del agua y el valor de la misma
cuando esta se haya perdido y para que esto no suceda, tenemos que tomar en cuenta
su manejo eficiente, y que su aprovechamiento actual no perjudique a las generaciones
futuras.

Existe una necesidad de las ciudades por exponer sus productos frente a
diversas comunidades con la finalidad de promover el desarrollo de su economia
mediante un trato directo entre los vendedores y compradores; desde hace muchos
afos atras estos espacios se consolidaban en las plazas de abasto mas grandes de una
ciudad, tal es asi que poco a poco el comercio empezd a cobrar importancia dentro del
desarrollo de las regiones. Poco a poco se fueron formando los grandes mercados
mayoristas que abastecen a os minoristas y movilizan grandes cantidades de productos
diferentes partes, formandose poco a poco los equipamientos comerciales a escala.
Estos espacios muchas veces ayudan no solo al desarrollo econémico, sino también
influyen positivamente en la cultura, pues en la actualidad existen muchos mercados
que se encargan de promover la gastronomia tipica formando parte de los recorridos

turisticos.

Debido a la coyuntura internacional por efectos de la pandemia que ha traido
consigo que muchos de los equipamientos sufran constantes cierres debido a que no
cumplen con las medidas de bioseguridad que se requiere, se acentian los problemas
de infraestructura, espacios, organizacion entre otros elementos que carecen estos
lugares de abasto, pues el espacio muchas veces no es el suficientemente amplio para

sus recorridos y los numerosos puestos de trabajo.

De acuerdo al Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (2021),
existen mas de 270,000 familias en el Pera cuya principal fuente de ingresos para su
hogar se basa en los 2600 mercados de abasto, considerandose que estos espacios al
ser muy reducidos se convirtieron en puntos de aglomeraciones y focos de infeccion,
donde el disefio de los ambientes y la falta de espacialidad se ha hecho presente durante
las revisiones. Considerando todos los puntos mencionados es que nace la necesidad

de implementar nuevos disefos de proyectos de mercados de abasto como forma de
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desarrollo y como parte del proceso evolutivo de le economia, de tal forma que, ante

situaciones como las que se vive en la actualidad, las personas no se vean afectadas.

El enfoque del proyecto sera a partir de uno de los distritos sur del Perq, en la
region andina, Talavera, considerando que las regiones ubicadas en ese sector mueven
la mayor cantidad de economia debido que estos sectores son fundamentales para el
desarrollo y crecimiento de la economia local. Asi mismo, existen infraestructuras que
estan adaptadas a puestos pequefios con recorridos desordenados, otros puestos
simplemente se encuentran en los exteriores de la calle que poco a poco han ido
formando una plaza de abastos, aunque ocupando parte de la via publica. El desorden
y caos que trae la mala organizacion de los mercados también trae consigo inseguridad
peatonal e incluso aumenta el trafico de los autos y camiones para el ingreso y salida

en el establecimiento e incluso la contaminacidén ambiental.

Asi mismo existe un desaprovechamiento de amplias areas de terreno, que
sobre todo se encuentran cercanas a equipamientos importantes y vias de alto nivel de
conexion. A esto se le afiade que, segin el Plan Concertado de Sechura 2019-2018,
busca fortalecer las potencialidades de la region y movilizar sus recursos para asegurar
un desarrollo sostenible, econdmico y competitivo. Se tiene en cuenta que Talavera es
reconocida como la capital del Hidromiel y el chicharrén en la region Apurimac el
cual busca reforzar y expandir su identidad de la mejor forma e influir positivamente
en el desarrollo, si se propone el uso de estas grandes areas en desuso para propuestas
de nuevos equipamientos que promuevan de forma mas ordenada y estructuren el

comercio actual.

Ante la problematica expuesta es que se propone la elaboracion de un proyecto
de disefio arquitectonico para un mercado de abastos en el distrito de Talavera, que
integre los diversos servicios comerciales, ordenados por zonas respetando el
reglamento y ayude al reordenamiento de la ciudad y los posibles puntos de ventas
informales a raiz del contexto actual, garantizando un disefio con espacios amplios y
de amplias circulaciones que vayan de la mano con puntos de reunion abiertos a otras
actividades que complementen el servicio comercial de tal forma que se garantice un

equipamiento completo para todo tipo de usuarios. La nueva propuesta albergara sobre
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todo la venta de productos con mas auge de la ciudad para promover su reconocimiento
frente a otras regiones e incluso influird positivamente en el turismo mediante el

reconocimiento de su gastronomia a través de los productos en venta.

Con este andlisis de la problematica se concluye con una propuesta de mercado de
abastos para agrupar los servicios comerciales en un punto importante dentro del
distrito y evitar hacer uso de espacios publicos destinados a otros usos, reduciendo los
indices de contaminacion y peligros que trae la mala organizacion de los puestos de
venta, asi como influir positivamente en el medio ambiente mediante un disefio de la
aplicacion de aguas pluviales que forme parte del equipamiento comercial, es por ello
que se planea la siguiente pregunta; ;Cémo sera el diseiio de un mercado de abastos
considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio

arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 20247.

En el desarrollo de la tesis se tendrd en consideracion las siguientes bases

tedricas de acuerdo a la primera variable de estudio:

De acuerdo a Pareja (2017), Mercado Municipal de Abastos, se considera a
aquellos equipamientos que le pertenecen a la municipalidad o privadas compuesto
por diferentes puestos de venta de productos alimenticios. Los principales
involucrados con los compradores, vendedores en donde cada uno de ellos tiene la

posibilidad de elegir lo mas adecuado de acuerdo a sus necesidades de consumo

El Censo Nacional de Mercados de Abasto (2016), Mercados de Abasto, forma
parte del comercio interno del pais y participan activamente del desarrollo econémico
y abastecimientos de la canasta basica para los hogares del Perd, asi mismo forman
parte de la promocion de ingresos y empleos. A pesar de su importancia, las carencias
se reflejan en la infraestructura, servicios basicos, salubridad y seguridad por los bajos

presupuestos publicos.

Asi mismo, Sanchez (2018), Puestos de venta, son ambientes de un mercado
destinados a ofrecer una diversidad de productos frios y secos como parte de una

necesidad basica de la poblacion, muchas veces estos espacios se consolidan como

17



moddulos bésicos y forman parte de una trama compleja y unificada de un gran

equipamiento comercial.

Por otro lado, Salazar (2019), Comercio formal, sector econdmico basado en
normas establecidas del pais para garantizar el desarrollo de una ciudad en donde se
respeten las reglas y se busque el beneficio de una sociedad. Aquellos involucrados en
el sector les rinden cuentas a sus autoridades para el manejo de los movimientos

econdmicos, con razon social y nombre.

La Economipedia define (2020), Comercializacion, corresponde a todas las
actividades que facilitan conseguir diferentes tipos de productos y ofrecerlos al
consumidor mediante un intercambio comercial y con impacto en el desarrollo de la
economia. Se considera que este proceso forma parte de la evolucion considerando que
los tratados comerciales se definen gracias al constante intercambio de bienes y

servicios.

El reglamento Nacional de Edificaciones (2017), Edificacion comercial,
corresponde a todo tipo de edificacion cuya actividad se basa en la comercializacion
de bienes y servicios de forma directa, este tipo de edificaciones constituye los
mercados de abastos, garantizando atencion inmediata de acuerdo a la organizacion de

los sectores de acuerdo a los servicios que se brinden.

El arquitecto Burga (2020), Espacio publico, corresponde a un espacio urbano
que se enfoca en las relaciones sociales, totalmente abierto y para diversos usos
recreativos, muchas veces sirve para conectar diversos puntos de las ciudades y
amortiguar algunas condicionantes negativas desde el exterior. Estos espacios
consolidan su importancia al exterior de equipamientos que abarque un nimero alto

de usuarios.

En cuanto a la segunda variable sobre la aplicacion de aguas pluviales, se hace

mencion las siguientes teorias:

Segun Boullosa (2009): El reaprovechamiento de aguas pluviales y la

canalizacion llega del suministro de agua centralizado, a inicios del siglo XX.

18


https://faircompanies.com/author/nicolas-boullosa/

Asi mismo segun Rocarey, (2009). Nos menciona lo siguiente, el agua de lluvia
es un recurso basico para la humanidad, por ello que existen muchos antecedentes de
civilizaciones que tras la historia han recurrido a ellas, como consecuencia del clima,
desarrollando sistemas inteligentes para la recoleccion y almacenamiento de aguas
pluviales. Empleando diferentes técnicas de aprovechamiento todos con el mismo
objetivo.

Es asi que, Soliclima (2021). Nos indica que la captacion de aguas pluviales,
consiste en filtrar el agua recogida de lluvia en una superficie o almacenamiento,
generalmente de tejados o azoteas. Asi mismo el agua sera tratada y distribuida
mediante un circuito hidraulico independiente de la red de agua potable para usarla
como recurso natural y servicio de aprovechamientos en otros usos.

Asi también, CMMAD (1998). Nos indica que la Sostenibilidad o
Sustentabilidad al desarrollo que satisface las necesidades de la generacion para
satisfacer sus propias necesidades, asi mismo mantener y preservar el suministro paras
las generaciones venideras.

Asi mismo, la organizacion de las naciones unidas para la agricultura y la
alimentacion (FAO): objetando que la mayoria de las aguas residuales a nivel mundial
se desechan en el medio ambiente. Llevando el agua contaminada a distintos rios o
lagos del mundo. En cuanto a las aguas residuales tratadas, son las que traen solucion
rentable y sostenible frente este recurso. En necesario la utilizacion del agua en la
agricultura siendo esta una manera de generar productiva, equitativa y respetuosa con
el medio ambiente.

Edificacion Sostenible, se refiere a las mejores practicas durante todo el ciclo
de vida de las edificaciones (disefo, construccion y operacion), las cuales aportan de
forma efectiva a minimizar el impacto del sector en el cambio climatico por sus
emisiones de gases de efecto invernadero, el consumo de recursos y la pérdida de
biodiversidad. Los proyectos sostenibles tienen como objetivo comun la reduccion de

su impacto en el ambiente y un mayor bienestar de sus ocupantes.

19



Se tiene como consideracion una hipétesis implicita en el presente proyecto,

por ser una investigacion descriptiva y como disefio arquitectonico no experimental.

La presente investigacion tiene como Objetivo General: Elaborar una propuesta
de disefio para un Mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales
como complemento del disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac

2024.

Como objetivos especificos tenemos: Analizar el contexto de un Mercado de abastos
considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 2024; el segundo, Identificar el
usuario especifico con fines de elaboracion de un Mercado de abastos considerando el
reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio arquitectonico en el distrito
de Talavera, Apurimac 2024; el tercero, Identificar las caracteristicas formales para el
disefio de un Mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como
complemento del disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 2024; el
cuarto, Identificar las caracteristicas espaciales para el disefio de un Mercado de
abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 2024; el quinto, Identificar las
caracteristicas funcionales de un Mercado de abastos considerando el reciclaje de
aguas pluviales como complemento del disefio arquitectonico en el distrito de
Talavera, Apurimac 2024; el sexto, Elaborar el proyecto arquitectonico de un Mercado
de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio

arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 2024.
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Metodologia

El método que se utilizara en la investigacion sera de tipo descriptiva, ya que
se estableceran caracteristicas de disefio y del contexto para que ambas variables
puedan tener una conexioén inmediata, asi como conocer los requerimientos de la

comunidad con respecto a la necesidad de un edificio de tipo comercial.

Respecto a la poblacion se determind de acuerdo al ultimo Censo Nacional de
Poblacion y Vivienda realizado por el INEI en el afio 2007, teniendo como resultado
que el distrito de Talavera cuenta con 16, 649 habitantes. La muestra de datos se obtuvo
en funcion a los habitantes que viven en la ciudad, trabajando con un muestreo no

Probabilistico. Para calcular la muestra se usoé la formula siguiente:

NZ*PQ
n =
(N-1)E>+2Z°PQ

Donde:
Z: Puntaje Z correspondiente al nivel de confianza considerado (para 99% de
confianza Z=2.58, para 95% de confianza Z= 1.96, para 90% de confianza Z=

1.65) (También se llama coeficiente de confiabilidad).

N: Total de elementos de la poblacion en estudio

E: Error permitido

n. tamafio de muestra a ser estudiada

P: Proporcion de unidades que poseen cierto atributo.

Q: Q =1-P(si no se tiene P, se puede considerar P=0.50=Q
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Aplicando la formula:

(16,649 )(2.58)? (0.5)(0.5)

"= 6,649 — 1)0.12 + 2.582 (0.5)(0.5)

(16, 649 )(6.66)(0.25)

"= {16,649)0.01 + 6.66 (0.25)

_ (110,882.34)(0.25)

166.49 + 1.67

_27,720.585
M= 16816

n = 164.84

n = 165 (valor redondeado)

De la férmula se obtiene una muestra para la aplicacion de las encuestas a 165

personas, a quienes se le aplicard dicho instrumento para la recoleccion de datos.

Se empleard técnicas e instrumentos de investigacion que nos permitiran

realizar un analisis cualitativo y cuantitativo mediante:

Tabla 1
Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

TECNICA INSTRUMENTO VENTAIJAS DESVENTAIJAS
Cuestionario Aplicable a gran Poca profundidad

niumero de

Encuesta informantes sobre

grandes numeros

de datos
Guia de entrevista Permite _Solo aplicable a un
Entrevista profundizar los pequefio niimero.
aspectos .
P -Dificil y costoso
interesantes.
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Fichas (precisar el tipo:  Muy objetiva  Limitada a fuentes

Analisis
textuales, resumen etc.) puede  constituir  escritas.
documental ) )
evidencia
Guia de observacion Contacto directo  Aplicacion limitada a
Observacion
campo del investigador aspectos fijos 0
de campo
con la realidad. repetitivos.

Fuente: Elaboracion propia

Estas técnicas de recoleccion de datos se establecen como estrategias que
serviran de ayuda para el investigador y obtener informacién sobre el contexto actual.
Asi mismo la informacién ira variando de acuerdo al tipo de instrumento que se
utilizara, como encuestas y cuestionario, fichas de observacion para analisis de datos,

entre otras estrategias.

Para el procedimiento y andlisis de la informacién se utilizara el software
Microsoft Excel, Word 2016, a través de los cuales se generara los datos estadisticos,
analisis de graficos, tablas, de manera que han facilitado la explicacion grafica y
porcentual de los datos. Asimismo, la elaboracién del proyecto arquitecténico, se
realiz6 mediante el programa de AutoCAD 2017, Archicad 20, autodesk Revit 2018,
sketchup 2018 y Lumion 9 para la realizacion del modelado 3D, vistas arquitectonica

y video.
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Resultados

Este capitulo presenta el desarrollo de los resultados obtenidos mediante las
aplicaciones de instrumentos de investigacion tales como los cuestionarios, las fichas
de observacion extraidas en campo, asi como la guia de entrevista a expertos
especializados en el tema, lo antes mencionado se realizd en base a los objetivos
especificos propuestos. Para la iniciacion del primer objetivo, el cual es el analisis del
contexto urbano para un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas
pluviales como complemento de disefio arquitectonico, se llevo a cabo por medio de
la vision obtenida de manera macro a micro, en donde se evaluo las caracteristicas
fisicas del entorno, por lo cual se obtuvo de esta manera la comparacion especifica de

la realidad presente.

Es asi que, en cuanto a la localizacidn, el terreno seleccionado forma parte del
departamento de Apurimac en la provincia de Andahuaylas, situado en el distrito de
Talavera, el cual se encuentra dentro del sector urbano del distrito teniendo 5547

habitantes.

Figura 1. Ubicacion y Localizacion. Fuente. Elaboracion propia
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Es asi que, en cuanto a la localizacidn, el terreno seleccionado forma parte del
departamento de Apurimac en la provincia de Andahuaylas, situado en el distrito de
Talavera, el cual se encuentra dentro del sector urbano del distrito teniendo 5547
habitantes. Es asi que el terreno cuenta con viabilidad en todo el sector, en donde se
muestra su accesibilidad al terreno siendo esta muy favorable por lo que la ubicacion
se encuentra en la interseccion de vias teniendo como via arterial a Jr. Ica la cual se
muestra en la figura 2 de color rojo y como via colectora se tiene a la Av. 28 de julio,
la cual se muestra de color amarillo; es de esta manera que durante el dia los horarios
del sector en donde se emplaza el terreno corresponden a tener buen y ligero acceso
vehicular y de transporte, es por ello que de manera progresiva la ciudad de Talavera

se fue incrementando de manera satisfactoria.

VIA COLECTORA:
Av. 28 de Julio y Av.
Confraternidad. [N

VIA ARTERIAL:

Jr. Tea.

N\

Figura 2. Viabilidad y equipamientos. Fuente. Elaboracion propia

Es asi que, continuando con el andlisis, en cuanto al equipamiento el cual
corresponderia a lo perteneciente alrededor del terreno, siendo estos formados por
servicios urbanisticos basicos, los cuales pertenecerian a deportivos, recreativos,
colectivos y de salud, siendo descrito como parques y la plaza de armas de Talavera,
centro de emergencias mujer, municipalidad de Talavera, hospedajes y farmacias,
entre otras, respecto a su entono inmediato en este se consideran restaurantes, locales
comerciales, pequefios parques, dentro del emplazamiento se observa que nuestro
terreno se ubica en una zona urbana central, ya que pertenece a un radio comercial a

solo una cuadra de la plaza de armas de Talavera.
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En cuanto a su zonificacion, esta se identifica como CE (comercio
especializado) ya que, en el area urbana destinada principalmente funciona
establecimientos de compra y venta de productos y servicios, en fin, toda actividad
comercial no considerandose molesta ni peligrosa; esto permite que la ubicacion del
terreno sea apropiada encontrandose al frente de una avenida principal, por ello este
tipo de equipamiento propicio y adecuado. Asi mismo, se logra visualizar viviendas
comercio, y locales comerciales lo cual es compatible con la zona, siendo esto
predominante en la zona donde se ubica el terreno, asi como lo podemos observar en

la figura 3.

=

LOCALES COMERCIALES

RS Ovalo de Ia Juventud o
Octip, de'Talavera
Te

Muria Hatel Ang

3, Jr
8¢, Apy,
£ Juliy "M

TERRENO - 9

A4y o La Comica

Foco comercial:

Zona CE -

Figura 3. Zonificacion y compatibilidad. Fuente. Elaboracion propia

De esta manera, en cuanto su mapa de peligros, la ubicacién del terreno se
encuentra en una zona de Comercio especializado de densidad media, con cobertura
parcial de servicios y cuenta con accesibilidad alta. Asi también, es una zona de
vulnerabilidad media siendo de topografia no tan accidentada. El resto de la ciudad se
compone de zonas clasificadas con peligro bajo, muy aledafios al peligro alto, siendo
estas constituidas por sus pendientes, teniendo en cuenta por colores segun la Figura
3; el color morado — Peligro bajo, con lo cual se considera que no hay peligro de terreno
en zonas de baja amplificacion sismica y relativos problemas de colapsibilidad, con
densificacion y agresividad de suelo los cuales pueden impactar tramos cortos de la
via principal de acceso, color amarillo — Peligro medio el cual corresponde a problemas

moderadas de agresividad y colapsibilidad de suelo; color rosado — Peligro alto se
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considera a zona disectada modificado mendiante el relleno de material con el fin de

ocupacion de los poblados aledafios.

= ol

Figura 4. Mapa de peligros. Fuente. PDU-Talavera

Es por ello, segiin Figura 5, en este aspecto el terreno su ubicacion esta dado
especificamente al lado Sur Oeste, encontrandose casi al timite del distrito colindando
con Chincheros por el Norte, Aymaraes por el sur y Abancay por el Oeste, asi mismo
se une con el limite del departamento de Ayacucho y Cuzco. El terreno a tratar se
encuentra en un terreno destinado al comercio, €l cual se encuentra rodeado de
actividades comerciales y puestos pequefios, esto garantizara el uso por parte de los
pobladores del terreno debido a la poca existencia de equipamientos de este tipo. En
cuanto a la forma del terreno este es regular, el cual cuenta con 2 frentes, teniendo el
lado frente del terreno al lado de la via colectora con una medida de 38.91 ml, el lateral
derecho cuenta con una medida de 58.83, el lateral izquierdo cuenta con una medida
de 59.71 ml y el posterior que limita con viviendas tiene una medida de 34.11ml, de
esta manera se compone de un area de 2 128.29 m2.

El sector de la propuesta se encuentra ubicada dentro de los limites de la
Avenida 28 de Julio que es una avenida principal y por el lado lateral derecho con el

Jr. Huanuco. De esta manera, se considera que la ubicacion fue estratégica, buscando
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la unidad con el centro urbano para profundizar en el comercio y promover espacios

adecuados para su buen funcionamiento y circulacion, sin contaminacion ambiental.

Los perfiles en su mayoria son de 2 a 3

niveles

Figura 5. Ubicacion y limites del terreno. Fuente. Elaboracion propia

Asi también, como se sabe la ciudad se sectoriza a partir de pueblos,
asentamientos humanos y conjuntos residenciales es por ello que la topografia del
terreno se considera levemente accidentada. De igual manera para poder realizar
cualquier tipo de construccion, en este caso una edificacion de uso de suelo comercial
se debe estudiar el tipo de suelo, asi mismo se observa que el suelo es apto para este
tipo de construcciones demarcando la seguridad de los ciudadanos de la ciudad de
Talavera, ya que seglin su compatibilidad de uso de suelo se observa en la Figura 5,
los equipamientos que son compatible sin restriccion: viviendas unifamiliar, bifamiliar
y multifamiliar, vivienda comercio, comercio por mayor, comercio especial, comercio
por menor, viéndose este en el cuadro de compatibilidad entre zonas y usos de suelo.
Asi mismo, se hace mencion los equipamientos compatibles con restricciones que son

los siguientes: conjuntos habitacionales, comercio agricola, industria liviana (Ind.
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Agroindustrial) locales culturales, locales educativos (bibliotecas, auditorios),
hospitales/clinicas, posta sanitaria/ centro de salud.

Por otro lado, para su correcto funcionamiento debe contar con todos los
servicios basicos de la zona donde se encuentra el terreno, para ello se empieza
explicando el abastecimiento del agua el cual se encuentra cubierto, la planta de

tratamiento ubicada en Talavera el cual es denominada como Empresa de agua de
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Figura 6. Cuadro de compatibilidad de usos de suelo. Fuente. Elaboracion propia
Talavera, cuenta con una captacion de produccion de 540 Lt/s. siendo suficientes para

la atencion de estos distritos mas pequetios, es asi que con esto se puede comprobar la
factibilidad de los servicios y de esta manera confirmar o asegurar que durante su
futura ejecucion y tiempo de vida de la edificacion esta se encontrara abastecida sin
problemas.

Cabe resaltar que la ciudad cuenta con un clima de una temperatura media
anual de 19°C. a lo largo del afio, es por ello que la temperatura mensual promedio
puede bajar a 15°c y subir a 22°C, es asi que la lluvia tiene un aproximado anualmente
de 1055mm, lo que ofrece una buena vision de la calidad de lluvia que se puede esperar

en la ciudad.
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Figura 7. Vientos y asoleamiento. Fuente: Elaboracion propia.

Asi también, se entiende que el asoleamiento en la ciudad de Talavera tiene
baja afectacion climatica, ya que la intensidad del sol en épocas del afio tiende a subir
de 21° a 22° saliendo el sol por el Este en las mafianas y teniendo menor alcance por
el Oeste cuando anochece, es por ello que se considera un clima apropiado el cual no
tiene muchas variaciones en cuanto al clima y sus picos.

Es de esta manera que el sol se hace presente durante toda la época del afio, asi
sean dias lluviosos y frios. En promedio, durante la época de septiembre, octubre y
noviembre se le conoce al clima como verano calido, en donde las horas de sol
promedio son de 6.5 horas, con bajas lluvias y las temperaturas son mas calidas,
aunque no presenta una intensa radiacion y el sol es aprovechado para mejorar el
confort térmico al interior de las viviendas, y de diciembre a Marzo el clima cambia y
la temperatura baja a 15 °C y tiene un maximo de 19°C, no interrumpiendo los labores

comerciales dentro de la ciudad de Talavera.
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ASOLEAMIENTO:

VIENTOS: MM

Figura 8. Vientos y asoleamiento. Fuente: Elaboracion propia.

Es asi que, con lo expuesto anteriormente el resultado se complement6 con la
participacion y opinion de tres expertos a quienes se les formularon cuestionarios con
el fin de obtener lo que ellos toman en cuenta para el disefio de un proyecto
arquitectonico, el cual tenga similitud al contexto existente obtenida de la ubicacion
del terreno.

Dando inicio a los siguiente, respecto al tipo de contexto determinante que se
consideraria adecuado en un proyecto arquitectonico de un Mercado de abastos; el
experto N° 01 Arquitecta Elizabeth Gémez (entrevista en su oficina personal), nos
comenta que dentro de todo se debe contar con un contexto el cual este integrado por
los componentes necesarios para suplir las necesidades posteriores a la edificacion, asi
como la relacién que mantenga con los mismos dentro del entorno inmediato, es por
ello que el contexto urbano debe mantener en cuenta el espacio fisico, emplazamiento,
organizacion y planteamiento, asi como el disefio arquitectonico y el mobiliario urbano
especifico, es decir que para determinar un contexto apto para cualquier edificacion
influye de gran manera la gestion a nivel general de elementos que formen parte del
entorno inmediato de la ciudad, esto también toma parte en el disefio y su mejor

funcionabilidad para cubrir las necesidades de los habitantes.
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Continuando con los comentarios obtenidos, tenemos al experto N°2, el
arquitecta Jheimy Luna (comunicacion personal en su oficina), el cual nos explica que
para el analisis del contexto real del terreno se debe hacer una evaluacion directa del
lugar dando paso a la observacion en relacion al entorno teniendo en cuenta las
caracteristicas del lugar y el equipamientos directos e indirectos obteniendo una mejor
utilidad de su contexto, lo cual permitird una relacion mas dindmica y funcional del
proyecto con su entorno urbano. Por otro lado, el experto N° 3, el cual se refiere al
arquitecta Nicole Vela (comunicacion personal en su visita a campo), nos menciona
que el contexto nos permite conocer las conexiones influyentes para nuestro proyecto,
este analisis nos permite conocer las caracteristicas fisicas en relacion al lugar, por lo
que se podra determinar una mejor estrategia de disefio y organizacion en cuanto al
equipamiento requerido. Por lo que se debe tener en cuenta una evaluacion y analisis
eficiente que nos ayude al funcionamiento 6ptimo del proyecto con el usuario.

Siguiendo con el desarrollo de esta investigacion, se resuelve el segundo
objetivo especifico, en donde podemos encontrar los siguientes resultados entorno a la
identificacion del usuario especifico. Es por ello, que, para la el proyecto Mercado de
abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio
arquitectonico, se identificé en primer lugar a los usuarios directos, los cuales
acudirian a este mercado serian en su totalidad usuarios adulto de 18 a 65 afios los
cuales serian denominados como comerciantes mayoristas, comerciantes minoristas y
los consumidores del distrito de Talavera, Apurimac, por lo cual la programaciéon
arquitectonica se enfocaria en la distribucion y funcionabilidad de sus ambientes dados
por cada tipo de producto, teniendo en cuenta su recorrido y conexiones con las areas
comunes y zonas de alto y medio transito. Por lo que se identificd a los usuarios
directos los cuales se enfocan en el servicio de proveer y abastecer a los usuarios
indirectos como los consumidores, considerandose un aforo adecuado a la RNE y a su
programacion arquitectonica en areas designadas para los consumidores.

Es por ello que, se considerd el rango de edades correspondiente de 18 a 65
anos de edad, entre jovenes y adultos, asi también se obtuvo un porcentaje mayusculoo
de entre 25 a 50 afios conformado por adultos con pequefias empresas independientes,

siendo este el mayor potencial del mercado. Por otro lado, la identificacion de los
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usuarios, asi como de sus edades nos ayudaran con la programacion arquitectonica, las
areas y las actividades correspondientes como locales con dimensiones aproximadas
de acuerdo a tipo de insumo, area de transportes para la descarga y carga, servicios
higiénicos, areas comunes, salon de reuniones, zona de carnes, ingreso vehicular, zona
de abarrotes, patio de maniobras, etc, es por ello que se aplico unas encuestas
establecidas en campo con el fin de ayudar a determinar los requerimientos,
actividades y necesidades de los usuarios, esto con el objetivo de desarrollar una
funcionabilidad optima del proyecto. Por lo que se tom6 en cuenta una muestra de 165
personas, aplicando 15 preguntas sobre la primera y segunda variable en estudio,
siendo las variables de estudio el disefio arquitectonico de un mercado de abastos y
como segunda variable el reciclaje de aguas pluviales, teniendo lo siguiente como

determinante.

A continuacion, se presenta la tabla de preguntas, siendo estas dirigidas a los
usuarios directos e indirectos, obteniendo de esta manera los siguientes resultados con
respecto al tema de estudio, teniendo consecuentemente las respuestas obtenidas

descritas a continuacion.

Tabla 2
Resultados de la encuesta realizada a los usuarios.
Preguntas que conforman la entrevista A B C D E F
1. (Cual es su género? 3550
2. ;Cuél s su edad? 42 32 1
3. (Cual seria el tipo de caracteristicas del lugar que se deberian 29 17 34 5

integrar al disefio de un mercado de abastos?

4. (Cree que su distrito cuenta con mercado de abastos
debidamente dimensionado y equipados, con espacios que
permitan el adecuado funcionamiento del mismo?

39 33 07 06

5. ¢Qué tipo de espacios cree usted que serian necesarios y 25 14 11 29 06
deberian incluirse en un mercado de abastos?

6. (Qué zona dentro de un mercado de abastos crees usted que 77 08
deberia tener una mayor jerarquia?

7. ¢Qué tan satisfecho se encuentra usted con la distribucion de
ambientes y su funcion dentro del mercado de abastos de su
localidad?

44 12 09 15
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8. ¢ Cuales serian los espacios que usted incluiria para la
integracion e inclusion de los consumidores, mercado de
abastos y entorno?

05 14 25 41

9. (Crees usted que seria de gran utilidad poder implementar
caracteristicas tipicas del lugar en cuanto a la forma volumetria
de un mercado de abastos?

10. ;Con cuales ambientes de funcionabilidad cree usted que
deberia contar un mercado de abastos?

11. ;Cual seria el material caracteristico de la zona que se pueda
incorporar o sea parte del disefio de un centro de abastos?

12. ;Considera usted apropiado que un mercado de abastos sea
parte amigable de su entorno, promoviendo espacios activos de
integracion en ambas partes?

13. ;Considera correcto la implementacion de un sistema de
reciclaje de aguas pluviales para un mercado de abastos dentro
de su localidad?

14. ;Qué tipo de sistemas sostenibles que ayuden con las
caracteristicas climatologicas del lugar le gustaria que se
implemente dentro de un mercado de abastos?

15. ;Considera apropiado para su ciudad un mercado de abastos
considerando el reciclaje de aguas pluviales como
complemento de disefio?

Fuente. Elaboracion propia.

Continuando con el resultado de esta investigacion correspondiente y
conociendo en este punto los datos de las encuestas, se procedid a realizar las
siguientes interpretaciones de los resultados, es por ello que se expone mediante las
graficas establecidas con los datos exactos determinados por los usuarios, estos
establecidos de forma porcentual.

De esta manera, la primera interrogante consta de determinar el género de los
usuarios, los cuales son las personas a las que se realizo la encuesta, teniendo como
objetivo conocer el porcentaje de cada género en especifico para una buena proyeccion
de demanda en cuanto a insumos.

Es por ello que, de la figura 9, se hace mencion la respuesta con respecto a la
interrogante sobre el género de las personas en especifico, las cuales fueron
entrevistadas, por lo cual se puede determinar que un 65%, corresponderian a ser de
género masculino y en un 35% al género femenino, lo que nos indica a tener en cuenta
sobre los servicios a disposicion en base a los equipamientos que requiere un mercado

de abastos frente al género predominante.
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FEMENINO

MASCULINO

m 1. Género

Figura 9. Grafico de barras sobre el género — Masculino/Femenino. Fuente. Elaboracion propia.

Es asi que, en la siguiente interrogante se determina conocer la edad de las
personas encuestadas, esto, con el fin de identificar y clasificarlas por edades teniendo
en cuenta el rango predominante, esto aclararia la conformidad de los ambientes y
accesibilidad dispuestos en un mercado de abastos, teniendo en cuenta la discapacidad
y habilidad de los usuarios.

Es por ello que, en la figura 10, la cual determina la edad de las personas
encuestadas, se puede dar a conocer que el 15.03% (10) tienen una edad entre 17 y 20
afios, el 38.95% (26) tienen una edad entre 25 a 35 afios y por ultimo el 46.02% (31)
tienen una edad entre 35 a 65 afios. Por tal motivo tenemos que las personas
encuestadas en su mayoria son entre 35 y 65 afios de edad, lo que corresponde a una
poblacion adulta, de esta manera obtenemos las especificaciones determinantes sobre

la mayoria de ambientes apropiados para esas edades.

17-20 ANOS

25-35 ANOS

35-65 ANOS

m 2. Edades

Figura 10. Grafico de barras sobre edades. Fuente. Elaboracion propia.
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Asi mismo, en la siguiente interrogante se busca conocer la opinién de los tipos
de caracteristicas del lugar referente a su entorno, por parte de las personas
encuestadas, en donde estas mismas caracteristicas se deberian integrar en la forma y
disefio de un mercado de abastos, es asi que se obtuvo la siguiente respuesta, por lo

cual obtuvimos los siguientes resultados.

Por lo cual, de la figura 11. Obtuvimos como respuesta de las personas
encuestadas las caracteristicas del entono que rodean la ubicacion del terreno, por lo
cual la poblacion encuestada dentro de la ciudad de Talavera, determina en un 12.05%
(8) tienen en cuenta las particularidades historicas, en un 15.03% (10) las
caracteristicas urbanas, en un 28.87% (19) las caracteristicas culturales y en un 44.05%
(30) los recursos de la region. Es asi que, se deberia integrar a la forma y disefio de un

centro de abastos el material predominante de la zona.

MATERIALES DE LA

0,
ZONA 44.05%

URBANAS 15.03%

I||

HISTORICAS 12.05%

CULTURALES 28.87%

M 3. Caracteristicas del entorno que se deberian implementar en el disefio

Figura 11. Grafico de barras sobre qué tipo de caracteristicas del lugar se deberian integrar en el
disefio y forma de un mercado de abastos. Fuente. Elaboracion propia.

De esta manera, en la siguiente interrogante se obtuvo los resultados de las
personas encuestadas sobre si piensan que las edificaciones sobre mercado de abastos
que existen actualmente estan debidamente dimensionadas y equipadas, con espacios
que permitan el desarrollo de las distintas actividades, cubriendo sus necesidades

fisicas y de servicio.
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Por lo cual, de la figura 12. Tenemos que en un 15.03% las personas
encuestadas consideran que los mercados en su zona no son eficientes en cuanto a
espacios y dimensionamientos, por otro lado, un 28.95% () piensan que, si estan
equipadas necesariamente, siendo muy basicos y por ultimo un 62.05% () nos
menciona que los mercados de talavera suelen tener multiples carencias de espacios
apropiados para el adecuado funcionamiento. Es asi que, dentro del distrito de Talavera
los mercados de abastos son implementados con equipamientos muy bdasicos por lo
que no se permite el buen funcionamiento de actividades de los compradores, es por
ello que se considera un requerimiento indispensable para los usuarios con el fin de

cubrir sus necesidades.

ES EFICIENTE

MULTIPLES

0
CARENCIAS 62.05%

MUY BASICOS

m 4. ¢Cree que su distrito cuenta con mercado de abastos debidamente equipado con espacios que permitan
el adecuado funcionamiento del mismo?

Figura 12. Grafico de barras sobre si cree usted que su distrito cuenta con mercado de abastos
debidamente equipados con espacios que permitan el adecuado funcionamiento del mismo. Fuente.
Elaboracion propia.

Siguiendo con las respuestas de las interrogantes, en lo siguiente se busca
obtener los resultados de las consideraciones de tipos de espacios que serian
necesarios, dentro de la encuesta los usuarios mencionaron espacios que desearian
incluir en un mercado de abastos, obteniendo el siguiente en el cuadro.

Es por ello que, de la figura 13. Podemos obtener que un 15.03% (10) considera
area para frutas, un 22.09% (15) consideran area de carga y descarga de insumos, un
28.95% (19) consideran areas de esparcimiento e integracion, por ultimo, un 33.93%
(23) consideran area de abarrotes. Por lo tanto, se puede determinar que el porcentaje
mayor de personas encuestadas consideran necesario un area de abarrotes, esto con el
fin de implementar buenos ambientes con espacios dinamicos que permitan el buen
funcionamiento y siendo uno de los insumos necesarios entro de un mercado, dentro

de un mercado de abastos y de la ciudad de Talavera.
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AREA DE CARGA Y

0,
DESCARGA S
AREAS DE FRUTAS 15.03%
AREA DE ABARROTES 33.93%

ESPARCIMIENTO E

0,
INTEGRACION 28.95%

M 5. Que tipo de espacio recreativos cree usted que deberian incluirse en un mercado de abastos

Figura 13. Grafico de barras sobre espacios considerados necesarios por los usuarios para un
mercado de abastos. Fuente. Elaboracion propia.

Asi también, en la siguiente interrogante se busca obtener resultados sobre las
zonas dentro de un mercado de abastos que les gustaria a las personas encuestadas
implementar con el fin de imponer una mejor jerarquia de acuerdo a su funcion.

De la figura 14. Se obtuvo que el 15.03% (10) de las personas encuestadas
consideran que la zona con mayor jerarquia dentro de un mercado de abastos en
talavera deberia ser abarrotes, el 16.09% (11) considera la zona de merceria, el 20%
(13) considera la zona de esparcimiento, el 20.95% (14) considera la zona de carnes y,
por ultimo, el 27.93% (19) considera la zona de cocina o restaurantes. Por lo tanto, se
determina que la zona de carnes es una de la zona que deberia tener mayor jerarquia

dentro de un mercado de abastos.

ESPARCIMIENTO 20.00%

MERCERIA

ABARROTES

COCINA, RESTAURANTES

CARNES

M 6. (Que zona dentro de un mercado de abastos crees que deberia tener mayor jerarquia?

Figura 14. Grafico de barras sobre las consideraciones de la zona con mayor jerarquia dentro de un
mercado de abastos. Fuente. Elaboracion propia.

38



Asi también, de la siguiente interrogante se busca considerar la satisfaccion de
las personas encuestadas con respecto a la distribucion de ambientes y funcidon dentro
de un mercado de abastos en donde se desarrollarian las distintas actividades diarias,
teniendo en cuenta las respuestas resaltantes de las personas encuestadas, por lo cual
se obtuvieron los siguientes resultados.

De la figura 15. Podemos obtener que una gran parte de las respuestas de los
usuarios correspondieron que la satisfaccion de las personas encuestadas en un 22.92%
(16), por otro lado, en un 32.05% (21) es regular y, por ultimo, en un 45.03% (30) es
insatisfecho. Por lo tanto, se considera que la mayoria de los encuestados se siente

insatisfecho dentro de ambientes de uso del mercado de su localidad.

INSATISFECHO

REGULAR 32.05%

SATISFECHO

M 7. ¢Qué tan satisfecho se encuentra usted con la distribucion de ambientes y funcion del mercado de su
localidad?

Figura 15. Grafico de barras sobre qué tan satisfecho se encuentra usted con la distribucion de
ambientes y su funcion dentro del mercado de su localidad. Fuente. Elaboracion propia.

Asi también, de la siguiente interrogante se busco obtener los resultados sobre
qué tipo de espacios se consideraria incluir dentro de un mercado de abastos, que
permitan la integracion de los consumidores, con el fin de un mejor desarrollo y
funcionamiento dentro de un mercado de abastos.

De la figura 16, se hace mencion de lo que se pudo obtener teniendo un 26.45%
(18) de total de personas encuestadas que consideran que se necesitan espacios de
inclusion, un 32.05% (21) mencionan a los espacios de comidas y restaurantes y el
41.50% (28) restante opina que se necesitan areas comunes. Es por ello, que se puede

determinar que las personas encuestadas optaron por las considerar incluir un espacio
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de areas comunes, lo cual permitirdn un mayor flujo de los usuarios para la mejor

organizacion de un mercado de abastos dentro de su localidad.

AREAS COMUNES 41.50%

ESPACIO DE COMIDAS Y

0,
RESTAURANTES 32.05%

ESPACIOS DE INCLUSION

m 8. ¢Qué tipo de espacios que se incluiria para la integracion e inclusion de los consumidores dentro de un
mercado de abastos?

Figura 16. {Qué tipo de espacios se incluiria para la integracion e inclusion de los consumidores dentro
de un mercado de abastos? Fuente. Elaboracion propia.

Asi también, de la siguiente interrogante en cuestion, se buscod obtener los
resultados sobre si seria util implementar rasgos tipicos culturales del lugar con el fin
de obtener sus caracteristicas formales de un mercado de abastos, es por ello que se
obtuvieron los siguientes resultados referente a las caracteristicas de la forma
volumétrica de un mercado de abastos.

De la figura 17. Podemos obtener como resultados que se consideran en un
32.05% (21) que no es necesario implementar caracteristicas tipicas del lugar, por otro
lado, el 67.95% (46) consideran que si son necesarias. De esta manera, se puede
determinar que para los encuestados es de gran utilidad la implementacioén de rasgos
tipicos culturales del lugar para obtener el uso de las caracteristicas formales y

volumétricas de un centro de abastos.

NO

S 67.95%

m 9. (Crees que seria de gran utilidad poder implementar caracteristicas tipicas del lugar en cuanto a la forma
volumetrica de un mercado de abastos?

Figura 17. Grafico de barras sobre: ;Crees que seria de gran utilidad poder implementar caracteristicas
tipicas del lugar en cuanto a la forma volumétrica de un mercado de abastos? Fuente. Elaboracion

propia.
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Es asi que, de la siguiente interrogante se busc6 considerar la opinioén sobre
ambientes de mayor funcion que los usuarios deseen considerar dentro de un mercado
de abastos en su localidad, por lo que obtuvimos los siguientes resultados.

De la figura 18. Podemos obtener que el 10.05% (7) de los usuarios considera
que es importante un patio de comidas, un 17.95% (12) considera un ambiente de
espera es importante, por otro lado, el 19% (13) considera como ambiente de
integracion social a un recibidor, otro 22% (14) de los usuarios consideran que es
importante un patio de deportes y el 31% (21) final de usuarios considera importante
los bafios como ambiente funcional. Por lo que se puede concluir que, del total de
personas encuestadas, la mayoria prefieren como ambiente funcional tener bafios de
servicios dentro de un mercado de abastos, siendo que los servicios higiénicos se

consideran como parte importante para los distintos usuarios dentro de un mercado de

BANOS 31.00%

RECIBIDOR 19.00%
PATIO DE DEPORTES 22.00%
PATIO DE COMIDAS 10.05%

abastos.

AMBIENTE DE ESPERA

m 10. ¢Con cuales ambientes de funcionabilidad cree usted que deberia contar un mercado de abastos?

Figura 18. Grafico de barras sobre: ;Con cuales ambientes de funcionabilidad cree usted que deberia
contar un mercado de abastos? Fuente. Elaboracion propia.

Asi mimo, de la siguiente interrogante se busco obtener las consideraciones
sobre el material caracteristico de la localidad, el cual se pueda incorporar en el disefio
de un mercado de abastos, considerando el total de caracteristicas fisicas obtenidas
como respuestas de las personas encuestadas. De lo cual tenemos la siguiente
respuesta.

De la figura 19. Podemos obtener que el 17.05% (11) de los encuestados

considera que se deberia de usar caracteristicas de los manantiales, por otro lado, un
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21.95% (15) considera que se deberia de usar colade caballo y un 61% (41) de los
encuetados creen que es mejor usar caracteristicas de los montes. Por lo tanto, dentro
de la ciudad de talavera se considera como un material bandero tomar las
caracteristicas de los montes de los cuales los pobladores se sienten muy orgullosos,

esto permitiria una familiarizacion e integracion entre lugar, usuario y edificio.

MONTES

COLA DE CABALLO

MANANTIALES

W 11. ¢Cudl seria el material caracteritico de la zona que se pueda incorporar o sea parte del disefio de un
mercado de abastos?

Figura 19. Grafico de barras sobre: ;Cudl seria el material caracteristico de la zona que se pueda
incorporar o sea parte del disefio de un mercado de abastos? Fuente. Elaboracion propia.

De la siguiente interrogante se buscé obtener las consideraciones por parte de
las personas encuestadas para que un mercado de abastos sea parte amigable de su
entorno, por lo que se consideraron estas respuestas.

De la figura 20. Se obtuvo que el 11% (7) de los encuestados considera que un
mercado de abastos amigable con su entorno es deficiente, el 22% (15) considera que
es malo y el un total del 67% (45) considera que es bueno contar con un mercado de
abastos que tenga esas caracteristicas, Por lo cual, se puede decir que, del total de
personas encuestadas, en su mayoria consideran apropiado que un mercado de abastos

sea parte amigable de su entorno.

DEFICIENTE

MALO

BUENO

m 12. iConsidera usted apropiado que un mercado de abastos sea parte amigable de su entorno,
promoviendo espacios activos de integracon en ambas partes?

Figura 20. Grafico de barras sobre: ;Considera usted apropiado que un mercado de abastos sea parte
amigable de su entorno, promoviendo espacios activos de integracion en ambas partes?
Fuente. Elaboracion propia
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Asi también, se busco obtener los resultados sobre la siguiente interrogante, la
cual considera su opinidon sobre si se considera correcto la implementacién de un
sistema de reciclaje de aguas pluviales para un mercado de abastos, con el fin de
contribuir al cuidado del medio ambiente dentro de un mercado de abastos,
promoviendo la sostenibilidad.

De la figura 21. Se pudo obtener que el 19% (13) de las personas encuestadas
consideran que no es importante, un 20.95% (14) no esté de acuerdo y un 60.05% (40)
si estd de acuerdo. Por lo tanto, la mayoria de encuestados estd de acuerdo con la
incrementacion de areas recreativas dentro del centro educativo para fomentar el

cuidado del medio ambiente.

NO ES IMPORTANTE

NO

S

m 13. ¢ Considera correcto la implementacién de un sistema de reciclaje de aguas pluviales para un mercado de
abastos dentro de su localidad?

Figura 21. Grafico de barras sobre: ;Considera correcto la implementacion de un sistema de reciclaje
de aguas pluviales para un mercado de abastos dentro de su localidad? Fuente. Elaboracion propia.

En la siguiente interrogante se busco obtener los resultados sobre los tipos de
sistemas sostenibles conocidos que ayuden con las caracteristicas climatologicas del
lugar, esto sumado dentro de un mercado de abastos, por lo cual obtuvimos lo
siguiente.

De la figura 22. Obtenemos como resultado que un 11.75% (8) de los
encuestados considera que se obtendra mejores resultados por medio del muro trombe,
el otro 19% (13) considera que la doble fachada brindara mejores resultados climaticos
y por ultimo el 69.25% (46) considera el reciclaje de aguas pluviales como una mejor
opcion. Por lo tanto, seglin los encuestados se considera el reciclaje de aguas pluviales,
el cual se acomodaria de mejor manera al disefio de un mercado de abastos y al

aprovechamiento de las intensas lluvias dentro de la localidad.
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DOBLE FACHADA 19.00%

MURO TROMBE 11.75%

RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES

m 14. ¢Qué tipo de sistemas sostenibles que ayuden con las caracteristicas climatolédgicas del lugar le
gustaria que se implemente dentro de un mercado de bastos?

Figura 22. Grafico de barras sobre: ;Qué tipo de sistemas sostenibles que ayuden con las caracteristicas
climatologicas del lugar le gustaria que se implemente dentro de un mercado de bastos? Fuente.
Elaboracion propia.

En la siguiente interrogante se busc6 como resultado las opiniones del total de
personas encuestadas sobre si le gustaria un equipamiento apropiado de un mercado
de abastos en el cual se considere el reciclaje de aguas pluviales como parte del
complemento de disefio, de lo cual se obtuvieron los siguientes resultados.

De la figura 23. Podemos obtener que a un 10% (7) de los encuestados no les
interesa mucho la implementacion de un equipamiento de esta magnitud, por otro lado,
un 28% (19) considera que este tipo de equipamientos de este tipo serian muy
favorables y aportarian con el medio ambiente y por ultimo al 62% (41) de los
encuestados si les gustaria que el equipamiento de un mercado de abastos en el cual se
considere el reciclaje de aguas pluviales sea apropiado para la ciudad y el medio
ambiente. Por lo tanto, en su mayoria a las personas encuestadas les interesa de gran
manera que este tipo de equipamiento de un mercado de abastos sea amigable con el

medio ambiente y su contexto.

NO INTERESA MUCHO

YA LO ES

POR SUPUESTO

m 15. ¢ Considera apropiado para su ciudad un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales
como complemento de disefio?

Figura 23. Grafico de barras sobre: ;Considera apropiado para su ciudad un mercado de abastos
considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento de disefio? Fuente. Elaboracion propia.
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Como conclusion final del analisis de los usuarios, se ha determinado a través
de las encuestas que la mayoria de los usuarios potenciales tienen entre 35 y 65 afios.
Estos individuos buscan un equipamiento adecuado que les facilite sus compras y el
acceso a servicios diarios, al mismo tiempo que sea respetuoso con el medio ambiente.
Ademas, desean contar con espacios que les permitan llevar a cabo sus actividades
cotidianas de manera individual. Es fundamental que este mercado de abastos
mantenga un enfoque sostenible, incluyendo practicas como el reciclaje de aguas
pluviales, lo cual representa una contribucion significativa al cuidado del medio
ambiente. Asimismo, es importante que el disefio arquitectonico del mercado se adapte
a las condiciones fisicas y climaticas del entorno, utilizando materiales locales y
reflejando las costumbres culturales de la zona, para que los usuarios se sientan
identificados con el lugar.

Asimismo, a partir del analisis y los resultados obtenidos, se concluye que es
fundamental definir claramente al usuario al que esta dirigido el proyecto, asegurando
que se satisfagan sus necesidades especificas. Es esencial conocer sus requerimientos
diarios en términos de servicios e integracion, de modo que el disefio esté orientado
hacia ellos como protagonistas activos dentro de la propuesta arquitectonica. Esto
implica crear espacios confortables y funcionales que fomenten la identificacion del
usuario, permitiéndole involucrarse mas en sus actividades cotidianas. Ademas, es
importante ofrecer una variedad de insumos y servicios que enriquezcan la oferta
disponible. Otra necesidad clave para el usuario es contar con un disefio arquitectonico
funcional, lo cual facilitard la creaciéon de ambientes y usos complementarios,
garantizando asi un aprovechamiento 6ptimo de todo el equipamiento disponible.

De igual manera, el andlisis derivado de los resultados del segundo objetivo
especifico se complementa con las opiniones de tres expertos, quienes compartiran sus
conocimientos basados en sus propias vivencias y experiencias relacionadas con
equipamientos similares o iguales que han creado. En este contexto, se formularon tres
preguntas para profundizar en el tema desde la perspectiva del usuario.

La primera pregunta con respecto a conocer la razon del estudio de los usuarios
para la propuesta de un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas

pluviales como complemento de disefio arquitectonico; el experto N° 01, Arquitecta
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Elizabeth Gomez (comunicacidon personal vista en su oficina), nos comenta que es
fundamental que el usuario al que esta dirigido el proyecto esté claramente definido,
ya que esto permite disefiar un espacio que satisfaga sus necesidades especificas. Para
lograrlo, es necesario realizar un analisis exhaustivo del usuario objetivo, lo que
incluye comprender sus necesidades cotidianas, asi como sus patrones de circulacion
e integracion en el entorno. Este enfoque centrado en el usuario garantiza que el disefio
no solo sea funcional, sino también relevante y acogedor, facilitando una experiencia
positiva y efectiva en el uso del espacio. Al conocer a fondo al usuario, se pueden crear
soluciones arquitectonicas que respondan adecuadamente a sus expectativas y
requerimientos, promoviendo asi un mayor grado de satisfaccion y uso del
equipamiento propuesto. En cuanto al experto N° 02, arquitecta Jheimy Luna
(comunicacion personal vista en campo), nos menciona que es crucial destacar que un
proyecto arquitectonico debe ser concebido "por y para los usuarios", quienes son los
actores principales y activos dentro de la propuesta. Esto implica que el disefio debe
centrarse en sus necesidades, preferencias y comportamientos. Para lograr un proyecto
exitoso y que se aproveche adecuadamente tanto a corto como a largo plazo, es esencial
llevar a cabo un estudio y andlisis exhaustivo del usuario. Por tltimo, en cuanto al
experto N° 03, la arquitecta Nicole Vela (comunicacion personal visita en su oficina),
nos menciona que la importancia del proceso de andlisis de los usuarios incluye la
identificacion de las caracteristicas demograficas, las rutinas diarias, las interacciones
sociales y las expectativas de los usuarios respecto al espacio. Al comprender estos
aspectos, se pueden crear soluciones arquitectonicas que no solo sean funcionales, sino
que también fomenten una conexién emocional con el entorno. Un disefio bien
fundamentado en el entendimiento del usuario no solo optimiza la experiencia diaria,
sino que también asegura la sostenibilidad y relevancia del proyecto a lo largo del
tiempo. En resumen, el éxito de un proyecto arquitectonico radica en su capacidad para
adaptarse y responder a las necesidades cambiantes de sus usuarios.

Con respecto a la propuesta de un programa arquitectonico en respuesta a las
necesidades del usuario, el experto N° 01, Arquitecta Elizabeth Gémez (comunicacion
personal vista en su oficina) nos hace mencion que las necesidades del usuario son

fundamentales para la creacion de un disefio arquitectonico integral y funcional. Al
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comprender y priorizar estas necesidades, se pueden desarrollar espacios que no solo
sean estéticamente agradables, sino también practicos y adaptados a las actividades
diarias de los usuarios. Este enfoque permite la existencia de ambientes y usos
complementarios que optimizan el funcionamiento del espacio, garantizando asi un
uso al 100% de todo el equipamiento disponible. Con respecto al experto N° 02,
arquitecta Jheimy Luna (comunicacion personal vista en campo) hace hincapié en un
disefio que considera las necesidades especificas de los usuarios facilita la interaccion
entre diferentes areas, promueve la versatilidad del espacio y asegura que cada
elemento cumpla una funcidn clara y efectiva. De esta manera, se logra un entorno que
no solo satisface las expectativas inmediatas, sino que también se adapta a futuras
demandas, maximizando su utilidad y fomentando una experiencia enriquecedora para
todos los usuarios involucrados. En definitiva, un diseno centrado en el usuario es
clave para lograr un espacio verdaderamente funcional y eficiente. Es por ello que el
experto N° 03 arquitecta Nicole Vela (comunicacion personal visita en su oficina) nos
menciona que un disefio centrado en el usuario no solo busca cumplir con requisitos
funcionales, sino que también aspira a crear un ambiente enriquecedor y dindmico que
evolucione junto con sus ocupantes. Esto es fundamental para garantizar la longevidad
y relevancia del proyecto arquitectonico en el tiempo.

Prosiguiendo con el tercer objetivo el cual es, determinar las caracteristicas
formales para el disenio de mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas
pluviales como complemento de disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, para
lo cual se recurrié a proyectos de casos analogos, con el fin de reunir la tipologia
arquitectonica de estudio necesario, buscando ciertas caracteristicas semejantes, como
ya se mencionod dentro de la investigacion el proyecto de mercado de abastos
comprende de un contexto urbano en el centro de la ciudad, asi mismo tenemos en
cuenta que la forma del proyecto se define de acuerdo al perfil del sitio y a sus
parametros urbanisticos.

Como primer caso analogo tenemos al Mercado Tirso de la Molina el cual se
encuentra localizada en Chile, dentro del aspecto contextual, encontramos que se sitiia
con un contexto inmediato al Mercado Central de Chile, en cuanto a su vialidad

tenemos que en su frontis de su fachada principal entre la Avenida Santa Maria y
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Avenida Ismael Valdés Vergara la cual son atravesadas por la Autopista Costanera
Norte (Via del Tren), otros de sus contextos inmediatos es el Centro Cultural Estacion
Mapocho que esta ubicado a pocos kilémetros. Por otro lado, el Mercado Central tiene
como via principal a la Avenida Santa Maria y a la Avenida Artesanos siendo una de
las vias mas concurridas vehicularmente, como vias secundarias se encuentran las vias
laterales nombradas también como Artesanos, siendo estas las que ocupan la via de

estacionamiento de dicho mercado.
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Figura 24. Primer caso analogo, esquema de criterios formales, lenguaje arquitectonico y acabados
constructivos. Fuente. Revista de arquitectura Archdaily y elaboracion propia.

En cuanto a su ubicacion, el Mercado Tirso de la Molina se encuentra situado
en Santiago de Chile, la cual fue fundada durante el afio 2011, contando con un area
de 8200 m2, asi también dentro de su aspecto formal, se tomd como idea rectora a los
arboles artificiales que sobresalen dentro de la estructura metélica del mercado,
tomando como referencia a las alamedas y espacios publicos que se encuentran cerca
del contexto urbano como hilo integrador, asi mismo dentro de su volumetria posee
formas planas revestidos y pintados de color naranja lo cual atrae visualmente, estos

elementos verticales estan unidos por una trama (puente) de estructura metalica.
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Figura 25. Primer caso analogo, esquema de criterios formales, lenguaje arquitectonico y acabados
constructivos. Fuente. Revista de arquitectura Archdaily y elaboracion propia.

Como segundo caso encontramos al Mercado la Barceloneta ubicado en
Barcelona, Espafia, cuenta con un area 5200 m2, disefiado y fundado durante el afio
2007. Dentro de su aspecto contextual encontramos que se sitia con un contexto
inmediato al edificio de la Iglesia San Miguel del Puerto, asi también, como vias
secundarias encontramos a las calles Carrer del Baluard y Carrer de la Atlantida que
se encuentran en su lateral derecha e izquierda, asi mismo se encuentra a la calle de
Marquinista siendo otro de los ingresos secundarios del mercado. Por los mismo, el
edificio se localiza en una zona peatonal urbana, lo cual impide el ingreso vehicular
dentro de las calles ya mencionadas, esto para facilitar el flujo peatonal dando
prioridad al usuario y sus diferentes actividades. Por otro lado, como la Plaza del Poeta
Bosca ubicada en su frontis de su fachada principal, donde se jerarquiza en mayor
proporcidn el volumen, realizando entradas y salidas con su estructura metalica, la cual

envuelve al tejido urbano que esta posee.
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Figura 26. Segundo caso analogo, esquema de criterios formales, lenguaje arquitectonico y acabados
constructivos. Fuente. Revista de arquitectura Archdaily y elaboracion propia.

Como tercer caso analogo se tiene al mercado, el cual se denomina Del rio, este
se localiza en Medellin, Colombia y se ubicada en el lugar donde antiguamente existia
una bodega de 2.071m2, podemos decir que en cuanto a su vialidad este se encuentra
ubicado entre la Autopista del rio y la av. Los industriales, situados frente al edificio
Bancolombia. En cuanto a su contexto este consta de ser urbano teniendo en cuenta su
entorno rural y siendo parte del rio de Medellin por el lado accidental, asi mismo,
contaba con un ferrocarril que se utilizaban para transportar carbon desde el municipio
de Amaga, por lo que corta una parte del terreno dandole esa forma triangular teniendo
los dos niveles de la misma forma, como parte conceptual el edificio mantiene un
cerramiento en la fachada proporcionado por ladrillos visto reviste la volumetria
envolvente, estos mismos son reciclados de la zona teniendo en cuenta su tipologia
contrastante con su entorno, texturas y su origen histdrico del ferrocarril tomada como
referencia tanto para la ubicacion del terreno como para la parte arquitectonica de las

antiguas estaciones aledafias.
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Figura 27. Tercer caso andlogo, esquema de criterios formales, lenguaje arquitectonico y acabados
constructivos. Fuente. Revista de arquitectura Archdaily y elaboracion propia.

A este andlisis se le anade la opinion de los expertos sobre el tema con cierta
cantidad de preguntas a cada uno.

La primera pregunta fue con respecto a las caracteristicas formales que se debe
considerar dentro del disefio de un mercado de abastos, donde el experto N° 01,
Arquitecta Elizabeth Gomez (comunicacion personal vista en su oficina) menciona
que, desde una perspectiva formal, el proyecto debe ser innovador y despertar la
curiosidad del usuario. Esto, a su vez, motivara a los usuarios a explorar el proyecto
para comprender su disefio y ejecucion, asi como para utilizarlo. En cuanto al experto
N° 02, arquitecta Jheimy Luna (comunicacion personal visita a campo), ella menciona
que el proyecto debe incorporar volumetrias que creen una variedad de espacios,
priorizando la sensacion de seguridad y confianza en los usuarios. Esto permitira que
puedan llevar a cabo diversas actividades dentro del equipamiento con total
tranquilidad. En cuanto al experto N° 03, el arquitecta Nicole Vela (comunicacion
personal en su oficina), menciona que, la volumetria del proyecto, aunque debe ser
atractiva e innovadora, también necesita satisfacer los requisitos esenciales para que el
usuario pueda llevar a cabo sus actividades de forma adecuada. Ademas, esta
volumetria debe adaptarse y respetar el contexto en el que se sitia, de modo que el

proyecto sea integral y esté en sintonia con su entorno.
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Con respecto a la segunda interrogante sobre el tipo de volumetria que debe ser
adecuada para un centro educativo integrando paneles solares, el experto N° 01,
Arquitecta Elizabeth Gomez (comunicacion personal vista en su oficina) menciona
que La mayoria de los volumenes deben tener forma de paralelepipedos, ya que esto
facilita una mejor organizacion y distribucion de los espacios interiores, asegurando
que estén adecuadamente iluminados y ventilados. Con respecto al experto N° 02,
arquitecta Jheimy Luna (comunicacidn personal visita a campo), hace mencion que,
los voliimenes mas apropiados deben ser sélidos y simples, ya que esto favorece una
organizacion clara. Asi, la volumetria del proyecto no solo cumplird con funciones
précticas, sino que también contribuird a un enfoque sostenible y creativo en su disefio.
De este modo, el usuario podra orientarse con mayor facilidad dentro del espacio. Por
ultimo, el experto N° 03, el arquitecta Nicole Vela (comunicacién personal en su
oficina) menciona que, en una edificacion convencional, el uso de paralelepipedos
facilita una distribucién eficiente. Sin embargo, es fundamental que esta eleccion no
se limite a lo basico y mondtono. Se debe buscar maximizar el potencial de estos
volimenes para crear una volumetria innovadora. Esto es especialmente relevante si
se incorporan elementos ecologicos, lo que puede llevar a que la edificacion sea
autosustentable.

De esta manera, prosiguiendo con los resultados de la investigacion, se ha
desarrollado el cuarto objetivo especifico, que se centra en las caracteristicas de
espacialidad para el disefio arquitectonico de un mercado de abastos. Para ello, se han
analizado casos analogos previamente estudiados con el fin de determinar sus
caracteristicas formales. Este andlisis se llevd a cabo en funcién de los indicadores
establecidos en la matriz de operacionalizacion de la variable principal, relacionada
con la dimension ESPACIO. Ademads, es importante destacar que los resultados
obtenidos estan fundamentados en las opiniones de expertos profesionales en el tema,
quienes respondieron amablemente y de manera oportuna a una entrevista realizada en
una fecha especifica. Estas opiniones se han incluido al final del presente resultado
para respaldar y enriquecer el analisis realizado.

Teniendo como primer caso analogo tenemos al Mercado Tirso de la Molina

el cual se encuentra localizada en Chile, dentro del aspecto espacial, encontramos que

52



este dado la estructura relacionada con una trama de altos pilares dados como arboles
artificiales estos definen una planta libre y flexible determinando instalaciones
espaciales de dos niveles, cada local conta de espacios piramidales invertidas con techo
tras lucido dando paso a la iluminacion interna reinterpretando el follaje de los arboles,
esta divertida forma de iluminar los espacios internos genera multiples figuras en los
espacios internos de doble altura. Asi también, el interior se experimenta como un
amplio espacio que establece conexiones entre los diferentes niveles y con el entorno
urbano. Estas relaciones estan organizadas y jerarquizadas de acuerdo a su escala y

proporcion. Una plaza exterior abierta se ofrece a la ciudad, sirviendo como un punto

de enlace con la pérgola de las flores Santa Maria.

Figura 28. Primer caso analogo, esquema de criterios espaciales, Fuente. Revista de arquitectura
Archdaily y elaboracion propia.

Como segundo caso encontramos al Mercado la Barceloneta ubicado en
Barcelona, Espaia, cuenta con un area 5200 m2, disefiado y fundado durante el afio
2007. Dentro de su aspecto espacial encontramos las nuevas estructuras metalicas las
cuales permiten crear los espacios dindmicos del mercado, estos mismo no se
encuentran en contacto con el suelo, sino que se suspenden de la antigua edificacion,
dando paso al espacio central del edificio la cual permite la distribucion de locales y
organizacion de los mismos. Sin embargo, esto no ocurre de manera real, ya que las
dos estructuras, tanto la original como la nueva, no se interceptan en sus diagramas de

fuerzas, sino que mantienen un equilibrio aparente. El edificio, mantiene una
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espacialidad organizada y controlado, este contribuye con el flujo con el entorno, se
transforma de manera algo violenta y obtiene una existencia que oscila entre la

memoria de su antiguo estado y sus nuevas aspiraciones. Se expande y se contrae,

revelando asi nuevos espacios por explorar.

Figura 29. Segundo caso analogo, esquema de criterios espaciales, Fuente. Revista de arquitectura
Archdaily y elaboracion propia.

Como tercer caso andlogo se tiene al mercado el cual se denomina Del rio, este
se localiza en Medellin, Colombia y se ubicada en el lugar donde antiguamente existia
una bodega de 2.071m2, dentro de su aspecto espacial podemos decir que se encuentra
el primer nivel, se utiliza una geometria centrada en diagonales, triangulos y rombos,
lo que aporta un dinamismo visual al entorno y previene la monotonia que podria surgir
en un espacio uniforme. Es asi que, a lo largo del recorrido y entre los diferentes
locales, se encuentran un espacio central donde se encuentran mesas que fomentan la
convivencia entre todos los establecimientos. Esto permite que grupos de familiares y
amigos se retnan en cualquier lugar, sin importar de donde hayan adquirido su comida
o bebida, la disposicion en forma de circuito espacial, el cual se encuentra disefiada
para animar a los clientes a explorar cada uno de los pequefios espacios y disfrutar de

una experiencia gastronoémica.
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Figura 30. Segundo caso analogo, esquema de criterios espaciales, Fuente. Revista de arquitectura
Archdaily y elaboracion propia.

A este analisis se incorpora la perspectiva de los expertos en el tema, quienes
responden a un conjunto especifico de preguntas.

Prosiguiendo con las interrogantes sobre qué tipo de espacios serian adecuados
para la integracion de este proyecto, el experto N° 01, Arquitecta Elizabeth Gomez
(comunicacion personal vista en su oficina) menciona que para afirmar que un espacio
es eficiente, es necesario primero identificar cuales son los espacios esenciales para
los usuarios. Si estos espacios se distribuyen adecuadamente dentro del proyecto,
facilitaran una integracion y una relacion directa entre el espacio y el uso continuo por
parte del usuario. En cuanto al experto N° 02, arquitecta Jheimy Luna (comunicacion
personal visita a campo), menciona que para que la propuesta sea efectiva, es
fundamental contar con espacios que estén conectados a su contexto. Esto implica
disefiar areas que reflejen y se integren con el entorno, como, por ejemplo, lugares
donde los usuarios puedan practicar danzas tradicionales de la region. De esta manera,
se fomentard la identidad cultural de cada estudiante. Con respecto al experto N° 03,
arquitecta Nicole Vela (comunicacidon personal en su oficina) menciona que la
integracion del proyecto depende de los usuarios, lo cual se logra a través de espacios
o actividades que permitan a los estudiantes desarrollar sus habilidades sociales. Esto

se puede facilitar mediante el trabajo en equipo, asegurando que el proyecto contribuya
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tanto el servicio individual como al grupal de los usuarios. Si los usuarios utilizan el

espacio de manera efectiva, entonces el proyecto esta cumpliendo su funcion principal.

En cuanto a la interrogante sobre los tipos de alturas que deberian emplearse
en el proyecto, el experto N° 01 Arquitecta Elizabeth Gomez (comunicacion personal
vista en su oficina), nos hace mencion que el proyecto a emplazar debe considerar las
alturas de acuerdo con el uso que se dard a cada area, de modo que se generen las
sensaciones apropiadas para cada actividad que se lleve a cabo. La experta N° 02
arquitecta Jheimy Luna (comunicacion personal visita a campo), hace mencion sobre
las diversas alturas que deben tener cada espacio o grupo de espacios dependen del uso
previsto. Por ejemplo, en areas con una gran afluencia de personas, es mas aconsejable
implementar una doble altura, tanto por razones de comodidad como porque el espacio
lo requiere. Con respecto al experto N° 03, arquitecta Nicole Vela (comunicacién
personal en su oficina) hace hincapié en el analisis de la antropometria es fundamental
para determinar si el espacio cumple con las condiciones fisicas necesarias para ser

utilizado de manera eficiente.

De igual manera, continuando con los hallazgos de la investigacion, se
estableci6 el quinto objetivo especifico, que se centra en las caracteristicas funcionales
para el disefio arquitectonico de un mercado de abastos. Para ello, se revisaron los
mismos casos analogos que se habian analizado previamente con el fin de identificar
las caracteristicas formales y espaciales. Estos casos fueron evaluados segun los
indicadores de la matriz de operacionalizacion de la variable principal, relacionada con
la dimensién FUNCION. Ademas, es importante sefalar que este resultado se sustento
en las opiniones de expertos en el tema, quienes respondieron amablemente y de
manera oportuna a una entrevista en una fecha especifica; estas opiniones se incluyen
al final del presente resultado.

Asi mismo, con la finalidad de complementar los objetivos referentes al aspecto
funcional, tenemos el siguiente caso andlogo, siendo este denominado al Mercado
Tirso de la Molina el cual se encuentra localizada en Chile, dentro del aspecto
contextual comprende de un organizador funcional el cual permite la distribucion de

los locales por medio de circulaciones las cuales permiten el flujo directo, el objetivo
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del proyecto es presentar un estilo arquitectonico y urbanistico que se integre de
manera natural, basado en contrasta con el tejido urbano existente. Esto permite un
desarrollo funcional 6ptimo, asegurando una adecuada conexién entre el edificio y la
ciudad. Se ha establecido un sistema de circulacion vertical que facilita el movimiento
entre los diferentes locales, ademas de una organizacion funcional que responde a las
necesidades especificas de cada espacio. Desde la entrada principal, se organiza el uso
de manera lineal, lo que facilita la identificacion del orden entre los locales y mejora
la operatividad de las areas dentro del mercado. Se han disenado tres accesos, dos de
los cuales estan conectados directamente sin interrupciones en su trayecto. Asi, el
programa se estructura en dos recorridos: uno mas directo y amplio en el nivel
subterraneo, y otro mas eficiente y funcional para los pisos superiores. Para conectar
el primer nivel con el subsuelo, se ha proyectado una gran escalera que actiia como un

elemento articulador entre estos dos espacios.
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Figura 31. Primer caso analogo, esquema de criterios funcionales, Fuente. Revista de arquitectura -
Archdaily y elaboracion propia.

Como segundo caso andlogo tenemos al mercado de la Barceloneta, ubicada
en Espafia, la cual tiene una extension de area de 5200 m2. Dentro de su aspecto
funcional encontramos que el mercado posee zonas de supermercados en los extremos
de cada esquina como centros atractores comerciales, asi mismo y no menos relevante

se encuentran los puestos situados en el centro y en alrededor de estas tiendas anclas
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(supermercados), asi mismo el edificio posee con circulacion horizontal siendo estas
escaleras puesto que el mercado cuenta con tres niveles. Por otro lado, cuenta con una
circulacion directa y fluida debido al patron e ubicacion de sus puestos, asi mismo el
mercado posee con cuatro ingresos hacia el edificio cada uno ubicado en cada calle ya
mencionado anteriormente, la Carrer del Baluard, Carrer de 1 Atlantida, calle de
Marquinista y la que se encuentra situada frente a la Plaza del Poeta Bosca, siendo uno

de sus ingresos principales.
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Figura 32. Segundo caso analogo, esquema de criterios funcionales, Fuente. Revista de arquitectura
Archdaily y elaboracién propia.

Como tercer caso se tiene al mercado el cual se denomina Del rio, este se
localiza en Medellin, Colombia y se ubicada en el lugar donde antiguamente existia
una bodega de 2.071m2, dentro de su aspecto funcional encontramos que el disefo
incluye circulaciones que conectan diferentes espacios sin interrumpir las actividades
en curso, que se distribuye a través de corredores que llevan al patio central y los
locales, logrando asi una integracion funcional multidireccional. Ademas, los
corredores estan interconectadas mediante 2 patios de diversas dimensiones, con
separaciones entre los nicleos que permiten integrar estos patios con el paisaje
circundante y conectar con el interior del mercado. Asimismo, se emplea la

transparencia como un recurso para fomentar la integracion, la funcionalidad y la
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continuidad espacial, lo que permite una operatividad abierta y flexible de manera

fluida.
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Figura 33. Tercer caso analogo, esquema de criterios funcionales, Fuente. Revista de arquitectura
Archdaily y elaboracion propia.

A este andlisis se le anade la opinion de los expertos sobre el tema con cierta
cantidad de preguntas a cada uno.

Hablando en que se debe basar la funcionalidad del proyecto, el experto N° 01
Arquitecta Elizabeth Gomez (comunicacion personal vista en su oficina) nos dice que,
como se menciond anteriormente, el usuario objetivo ocupa un papel central en el
proyecto. Por ello, la funcionalidad debe centrarse en las necesidades especificas de
cada usuario, de manera que puedan acceder a espacios y actividades que no estan
disponibles en otros mercados. La experta N° 02, arquitecta Jheimy Luna
(comunicacion personal visita a campo), menciona que la funcionalidad debe basarse
en las carencias de otros equipamientos del mismo tipo, debido a que ofrecer mas de
lo mismo que ya existe y dejar de lado lo que le falta serian inutil y por lo tanto el
proyecto seria ejecutado en vano, ya que no garantiza que brindara un mejor servicio.
Por ultimo, en cuanto al experto N° 03, arquitecta Nicole Vela (comunicacion personal

en su oficina) nos menciona que, la funcionalidad del proyecto debe fundamentarse en
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las necesidades de los usuarios, ya que se lleva a cabo un estudio previo antes de
presentar la propuesta arquitectonica. Este analisis es crucial para asegurar el éxito del
proyecto. Si la funcionalidad se alinea con la comodidad fisica y climatica, hay una
alta probabilidad de que el proyecto logre sus objetivos. Un entorno bien disefiado,
con buena iluminacion y ventilacion, proporciona las condiciones necesarias para que

los usuarios puedan desarrollarse adecuadamente en €l.

Es asi, que en base a lo antes mencionado se pudo obtener como sexto objetivo
la elaboracion arquitectonica de mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas
pluviales como complemento arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac
2024. Con el fin de lograr este objetivo, la idea principal parte de la problematica que
en la actualidad atraviesa la ciudad Talavera, como falta de un equipamiento de
servicio para la ciudad siendo este un mercado de abastos teniendo una infraestructura
disefiada apropiadamente para el optimo desarrollo de los consumidores, con la
intencién de proyectar una ciudad sostenible involucrando el reciclaje de aguas
pluviales, es asi que se contribuye con el aporte de sostenibilidad y el aprovechamiento
del clima de la ciudad de Talavera ubicado en Apurimac.

Teniendo como primer lugar la idea rectora dentro de la elaboracion del
proyecto se basa en la inspiracion de las imponentes formas de los arboles
caracteristicos de la zona. Se opt6 por techos que imitan las copas de los arboles, con
un diseno vertical y rectilineo que se entrelaza, lo cual se convirtié en el fundamento
esencial para lograr proporcion, orden y armonia en el proyecto. Este enfoque inicial
utilizé copas piramidales invertidas, lo que facilita la entrada de luz y sombra dentro
del espacio. La organizacion arquitectonica se desarrollo a partir de la morfologia del
terreno y el juego de estas figuras rectilineas, dejando siempre un nticleo central que
sirve como punto organizador para todo el edificio. A partir de esta base, se

comenzaron a crear bocetos que evolucionaron formalmente.

60



Figura 34. Idea rectora. Fuente. Elaboracion propia.

Asi mismo, la conceptualizacion del proyecto se baso en la armonia entre la
naturaleza y la funcionalidad, reflejando la belleza y simplicidad de la forma
rectangular del terreno. El disefio de sus coberturas busca integrarse de manera fluida
con formas sinuosas con el entorno, aprovechando al maximo la luz natural y la
circulacion de aire para crear un ambiente acogedor y sostenible. Ademads, el
dinamismo de los usuarios se refleja en la versatilidad y adaptabilidad de los espacios
del mercado. Esto fomenta la interaccion y creatividad, convirtiendo al mercado en un
punto de encuentro vibrante para el usuario. En resumen, la propuesta combina la
rigurosidad de la morfologia del terreno con la vitalidad de los usuarios, creando un
espacio arquitectonico Unico que promueve la integracion entre el ser humano y su
entorno. De esta manera se considerd también el aprovechamiento del clima dentro de
su ubicacion y su movimiento independiente, ya que cuenta con 2 vistas panoramicas,
optando por el uso de desniveles en cuanto a su volumetria siendo que cada uno de
estos formen de manera armoniosa un curioso desfase, lo cual permite fomentar 2
volimenes dindmicos que caracterizan al dinamismo de los consumidores y su
interactividad, pero entre lazados cumpliendo con una circulacion fluida como lo es
el entorno natural urbano, asi mismo la secuencialidad de su niveles de manera vertical
tanto como horizontal contribuyen con el aprovechamiento de la luz natural y

ventilacién creando distintas sensaciones con el recorrido directo del proyecto
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caracterizando de esta manera mediante la consideracion de reciclaje de aguas
pluviales en el disefio caracteristicos del proyecto se contribuye de manera favorable,
contando con el aprovechamiento de las agua pluviales para regadios de las areas
verdes teniendo en cuenta el clima de la ciudad de Talavera, siendo este un sistema de

mucha ayuda para el control de la lluvias pronunciadas en la ciudad.

Figura 35. Conceptualizacion. Fuente. Elaboracion propia.

El proyecto presenta, a nivel formal, 2 volumenes distintos que corresponden a areas
especificas. Un volumen imponente conecta de forma indirecta a otro volumen
cilindrico, facilitando la integracién y complementacion de las formas, lo que se
traduce en una continuidad horizontal en el disefio. Esta disposicion simboliza la
continuidad de la vida y fomenta la unidad entre los espacios, creando un unico
volumen imponente que garantiza la seguridad de los consumidores. Ademas, una de
las formas del disefio es una parte puntiaguda que da la bienvenida en la entrada

principal.

Asimismo, los volumenes disefiados albergan los locales establecidos teniendo unico
patio central, que se sitian en el nticleo del proyecto, formando un entorno que abraza
y protege estos espacios propicios parala circulacion de los consumidores. Esto

permite aprovechar la luz natural y la ventilacion, generando sensaciones de relajacion,
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acogimiento y tranquilidad, ademas de crear un ambiente fresco. En cuanto a los muros

exteriores del proyecto, estos son disefiados con material explicito de la zona.

Figura 36. Implementacion del lenguaje en el disefio arquitectonico. Fuente. Elaboracion propia.

Asi mismo, en cuanto a sus caracteristicas funcionales, se tuvo en cuenta 7
zonas correspondientes, las cuales se mencionan entre la zona de abarrotes, zona de
carnes, zona cocina, zona merceria, zona de comida, zona complementaria, zona de
servicios, zona de estacionamientos. Estas zonas nos ayudan a determinan la
organizacion y funcionabilidad e interrelacion de este proyecto.

Es por ello, que se presenta una sintesis detallada de acuerdo a la programacion
especifica de cada planta del proyecto consolidado. Dando inicio a lo antes expuesto
como idea rectora y conceptualizacion del proyecto se detalla como plata inicial que
tenemos al sotano, donde se encuentra la zona complementaria dispuesta por el patio

de estacionamiento, patio de maniobras, patio de descargas, depdsitos, cuarto de
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basura, cuarto de bombas, cuarto de madaquinas, cuarto de limpieza, servicios
higiénicos, sala de reuniones. Asi también, tenemos una zona de abarrotes compuesta

por locales establecidos para el uso especifico.

: ' & oot o J
H OB : _‘
] & I i N
L e
e . & il -

Figura 37. Zonificacion del Sotano del proyecto arquitectonico. Fuente. Elaboracion propia.

De esta manera, seguido a ello se expresa la siguiente sintesis que representa
el proyecto en el primer nivel, por lo cual se inicia con el acceso principal en donde
nos da la bienvenida un hall de distribucion entre la zona de las carnes y la zona de la
cocina, patio comedor, teniendo al frente a las zonas de merceria.

Asi mismo, se puede observar el ingreso principal del mercado de abastos el
cual se muestra integrador, ademas esta ubicado frente a la via més importante que
rodea al terreno. El ingreso principal conecta por el lado derecho e izquierdo con un
patio con diversidad espacial interior de doble altura, que ademas conecta por medio
de plataformas, ademas del uso que se le brinda, a partir de ese ingreso me dirige a dos
zonas, al patio de formacion en el sétano o directamente a la zona de estudio, que
conecta con los demas niveles, desde el mismo espacio al ingreso, el proyecto se
ordena en dos volimenes, siendo el de mayor magnitud en donde se ubica el mercado
dispuesto para los usuarios y por el otro lado se encuentra un volumen cilindrico que
corresponde a la entrada vehicular, parte primordial es la que usan todos los vehiculos

de carga, gracias a la volumetria y distribucion el proyecto esta bien organizado.
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Figura 38. Zonificacion del Primer Nivel del proyecto arquitectonico. Fuente. Elaboracion propia.

Siguiendo con lo expuesto se hace mencion al tercer nivel en donde tenemos a
la zona de locales de abarrotes, cocina, merceria, zona de servicios higiénicos; asi
como, en el cuarto nivel tenemos la zona de estacionamientos. En la siguiente figura,
se puede apreciar los nodos de organizacidon centrales dentro del proyecto que se
utilizo, estos nodos nos permiten distribuir de manera estratégico a cada zona y

ambiente dependiendo de su funcion y su actividad.
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Figura 39. Zonificacion del Segundo Nivel del proyecto arquitectonico. Fuente. Elaboracion propia.
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Figura 40. Zonificacion de Tercer nivel del proyecto arquitectonico. Fuente. Elaboracion propia.

De esta manera se hace mencion de la segunda variable, la cual es determinada
como el reciclaje de aguas pluviales, esta es derivada de la precipitacion natural que
atraviesa por intensas lluvias en la ciudad de Talavera, esta se considera como la
principal fuente de nuestros recursos hidricos, ya que en la ciudad es muy comun, es
por ello que el reciclaje de las mismas seria de gran aporte para la ciudad, las cuales
alimentan embalses, siendo recolectados por ductos hidricos en los techos, para que
después se reutilicen para los bafios y el regadio de las plantas del mismo edificio. Este
tipo de agua se considera no contaminada, aunque no cumple con los estandares para
ser clasificada como agua potable. Es por ello que se considera como gran aporte para

la sostenibilidad del mercado de abastos y para la cuidad.

Figura 41. Vista de uso e incorporacion del reciclaje de aguas pluviales. Fuente. Elaboracion propia.
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Analisis y Discusion

A continuacion, se presenta el andlisis y discusion de los resultados de un
Mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento
del disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, Apurimac 2024, con el fin de
generar una contrastacion y similitudes con los antecedentes y teorias recopiladas

enfocadas a la investigacion.

En principio analizaremos los resultados del contexto donde concuerdo con
Millones, C. (2023), al decir que la accesibilidad es parte fundamental para tener una
ubicacion estratégica en el proyecto, en cuanto a su terreno, este cuenta con una forma
regular siendo 1llano no accidentado lo que aporta en la facil elaboracion de cualquier
forma dinamica que se plantee, siempre y cuando el proyecto y el terreno, se adecuen
a las condiciones fisicas, arquitectonicas y climaticas, de tal manera que este sea una
propuesta integral y completa con un buen funcionamiento tanto interior como exterior
y si a este se le afiade un elemento innovador y sostenible como es el reciclaje de aguas
pluviales mejorara las condiciones de vida tanto de la edificacion como el goce por
parte de los usuarios, en ese sentido se coincide pues ese mismo criterio se ha utilizado
en mi terreno el cual encuentra caracteristicas distintas poco comunes en comparacion
con la tipologia nacional actual. Este mercado estaria integrado directamente a su
entorno a través de un nuevo espacio publico que beneficie tanto al edificio como a la
comunidad circundante, siendo esto muy favorable en suma con su variable
interviniente el cual generara un mejor sostenibilidad, esta idea es reforzada por
Espinoza, M. (2022), quien menciona como lo mas destacado de la investigacion el
analisis de del problema del transito vehicular, fundamentado en una teoria que
considera la estructura como generadora de espacios. Teniendo en cuenta la tipologia
comercial, se propone un disefio rectangular con una distribucion alargada de las
funciones organizadas por niveles y un espacio central de circulacién que culmina en
otro espacio integrador y recreativo. Dicha tipologia se caracteriza por ser de planta
rectangular con puestos alrededor e incluso centrales, los cuales pueden parecer de
organizacion basica, pero aquello puede ser resuelto usando correctamente criterios de

tecnologia constructiva que resalten el exterior del nuevo, por tanto, también se
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coincide con Chavez y Pizarro (2022); quien considerd importante una nueva
propuesta de mercado de abastos y centro gastrondmico en el distrito de Jestis Maria
sobre todo por las condiciones de entorno, usuario y contexto, la revalorizacion del
espacio publico, con el fin de una mayor interaccion para la generalizacion de atractivo
turistico dentro de los actuales mercados, presenta muchas falencias en la organizacion
e infraestructura. Por otro lado, se maneja una continuidad en el perfil urbano, teniendo
en cuenta que el terreno se encuentra rodeado de zonas residenciales, y pocos espacios
publicos, por lo que el proyecto tomo como uno de sus principios los espacios verdes,
dindmicos y flexibles, lo cual ayudara a un mejor desarrollo intelectual y facil
adaptacion del usuario, con lo cual se coincide con los autores al haber establecido
pardmetros urbanisticos de manera que el usuario aprenda por medio de la relacion

con los espacios flexibles desarrollar actividades de una manera mas asertiva.

Lo que corresponde al usuario, tal como lo menciona Alvarez y Villar (2021), quien
menciona que Crear un edificio con caracteristicas sostenibles que genere un efecto
positivo en el medio ambiente contribuiria a resolver problemas para los usuarios. Este
proyecto atenderia la necesidad de organizar los espacios actuales mediante una
estructura que integre todas las funciones y optimice la infraestructura de los mercados
tradicionales de la ciudad. Estoy de acuerdo con el autor, ya que mi propuesta garantiza
satisfacer todos los requerimientos de los usuarios, gracias a los estudios realizados
para identificar las necesidades de cada uno de los posibles ocupantes de la institucion
educativa. Esta idea es reforzada por Aguilar y Rios (2019), quien afirma que la
propuesta arquitectonica se basa en un andlisis de la poblacion, con el objetivo de
proporcionar una sensacion de seguridad y confort para el usuario. Todas las
soluciones propuestas buscan crear espacios que incluyan diversas areas de
aprendizaje y zonas multiusos, lo que permitirda a los usuarios disfrutar de la
versatilidad del entorno, especialmente durante la circulacion del mercado, siempre

que el espacio se adapte a sus condiciones fisicas.

Segun corresponde a la forma, espacio y funcion para el disefio de un mercado
de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio

arquitectonico.
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Se analiz6 la forma, el cual coincido con Espinoza, M. (2022); quien tiene para
establecer una estructura organizada y eficiente que mejore la experiencia de
vendedores y compradores, ya que el espacio comercial actual carece de orden y da
una imagen negativa al distrito en cuestion. De igual manera la composicion
volumétrica formal intenta llamar la atencion de los usuarios desde su exterior, debido
a la posicion de cada volumen, con el propdsito de no hacerlo algo aburrido y con una
volumetria rigida en su composicion, de esta manera se coincide con el autor ya que
respecto a mi proyecto se determind un juego de volimenes rectilineos entrepuestos,
que permite el desfaz coordinado y armonioso de cada uno de ellos, asi mismo cuenta
con volumenes un tanto virtuales abrazando un espacio céntrico; siendo esta area la
parte recreacional del proyecto, por lo cual, el disefio formal de este proyecto consta
de 2 volumenes los cuales se entrelazan de manera que se organiza una sola
composicion a simple vista, por ello coincido a la vez con la opinidén emitida por Jaime,
L. (2021), quien fundamentado en una teoria que considera la estructura como
generadora de espacios, donde la volumetria se deriva de la funcion.

Correspondiente al objetivo referente al espacio, se coincide con Chuquimango
y Pretell (2022); quien propuso considera lo importante que seria una propuesta de
mercado de abastos para el distrito de Laredo, Trujillo, ante la presencia del comercio
informal que ha afectado a las viviendas cercanas y ha generado riesgos sociales y
medioambientales en el distrito, la asociacion que opera de manera informal en la zona
ha expresado la necesidad de contar con un nuevo espacio que pueda albergar todas
las actividades comerciales como parte de un proceso de mejora y reestructuracion del
entorno urbano., impuesto por circulaciones y espacio arquitectonico organizadas, esto
también fue realizado con el estudio previo de espacios de circulacion con vistas
panoramicas a la ciudad, como forma de descanso para los estudiantes, de igual manera
se coincide con Pefialoza (2022), quien considera importante proponer el disefio de un
mercado de abastos en el sector del paraiso de la Flor en Guayaquil, la agrupacion
ordenada de los servicios en un Unico lugar es fundamental debido a la actual situacion
del sector, marcada por el caos, la inseguridad y el desorden. Estos elementos han
obstaculizado el desarrollo adecuado de la ciudad y no aseguran las condiciones de

salubridad necesarias para los establecimientos comerciales. Por lo tanto, la
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implementacién de un mercado centralizado contribuird a mejorar la organizacion,
seguridad y salubridad de las actividades comerciales en el distrito. En relacion con lo
expuesto en la propuesta arquitectonica, la volumetria crea diferentes tipos de espacios
con alturas dobles o triples en areas comunes, generando diversas sensaciones y
cambios visuales. Por ello, se coincide con ambos autores en que es esencial
experimentar espacios acogedores que hablen por si mismos, permitiendo asi su

comprension, transmision y vivencia.

Respecto la funcion, coincido con Chavez y Pizarro (2022); el cual su
consideran importante una nueva propuesta de mercado de abastos y centro
gastronomico en el distrito de Jestis Maria sobre todo por las condiciones de salubridad
y la revalorizacion del espacio publico, con el fin de una mayor interaccion para la
generalizacion de atractivo turistico dentro de los actuales mercados, presenta muchas
falencias en la organizacion e infraestructura lo cual ha perjudicado en las ventas y
afluencia de personas; asi mismo en la propuesta que se encuentra dirigido a habilitar
espacios funcionales y de libre acceso para la conformidad de consumidores y de
servicio, contando con 7 zonas y distinta ambientes que determinan el uso apropiado
para la realizacion de actividades cotidianas tanto activas como pasivas, cubriendo sus
necesidades de manera Optima por ello coincido con el autor ya que el disefio
arquitectonico de un mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales
plasmado en flujos de conexidn estratégicos, donde encontramos establecidos los
resultado que se obtuvieron tras el estudio de acuerdo a la buena funcionabilidad del
edificio, esto ayudo a ir mas alla de solo cumplir con la organizacion sino que incentive
al usuario a estar en espacios de recorrido, de conexion, tales como como la creacion

de accesos y ambientes adecuados.

Segun el sexto objetivo correspondiente a la PROPUESTA para el disefio de
mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento
del disefo arquitectonico, por lo cual, coincido con Arce y Haullasi (2019); el cual
permitié conocer algunos criterios empleados referente al terreno, uno de ello es la
ubicacion el proyecto, debe plantearse en una zona consolidada el cual debera

adaptarse a su entorno inmediato siendo a su vez un hito en la ciudad; asi mismo, la
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propuesta considera una solucién en la que las actividades que estan en su contexto se
interactien con el mercado, sobre todo aquellas que son predominantes en el contexto
inmediato. De igual manera considera que se debe seleccionar un terreno que consigne
el uso de comercio sectorial, y que las zonas aledafas deben presentar un uso
residencial de densidad media a alta, lo cual es muy favorable para el funcionamiento
y éxito del mercado planteado brindando la sostenibilidad del lugar y apoyando con el
impacto ambiental; siendo este una de las virtudes del equipamiento tras el
aprovechamiento estratégico de sus condiciones climaticas, por tanto concuerdo con
el autor ya que mi proyecto cuenta con accesos viables directos y de facil localizacion,
asi mismo la propuesta esta dirigido a brindar servicios indispensables para la vida
diaria del lugar mediante espacios amplios y flexibles en donde el desarrollo adecuado
de sus actividades se realizara de manera Optima, por tanto, en este punto hay
concordancia con el mismo Escudero y Heredia (2019); quien planted que a través del
analisis sabemos el disefio de las instalaciones hidraulicas y sanitarias internas del
edificio se enfoca en el reciclaje de aguas grises producidas por las descargas de
duchas, lavabos, fregaderos, bafieras, bafio maria y lavaplatos. Ademas, se considerara
la recoleccion de aguas pluviales para su infiltracion y uso dentro del edificio. Estas
iniciativas ayudaran a disminuir el consumo de agua potable y a fomentar la
sostenibilidad ambiental del inmueble, contribuyendo asi a la preservacion de los
recursos hidricos y al cuidado del entorno. Las aguas grises seran dirigidas a través de
un sistema de drenaje hacia una cisterna donde recibiran un tratamiento de filtracion.
Posteriormente, se transportaran mediante otra red hidraulica presurizada con un
equipo hidroneumatico para abastecer los inodoros y urinarios. Estos ultimos se
descargaran a través de un sistema de drenaje sanitario que llevara las aguas residuales
a una planta de tratamiento, donde seran utilizadas para regar areas verdes, de igual
manera se coincide con Pereira, L. (2023), quien tuvo como proposito ofrecer una
solucion para reducir la escasez de agua a través del uso de tecnologia para la
recoleccion de agua de lluvia y riego, beneficiando asi a la ecologia y generando
impactos positivos en términos econdmicos, sociales y ambientales. La escasez de
agua es un problema global que puede ser abordado mediante estas practicas

sostenibles.
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Conclusiones

A continuacidn, se presenta las conclusiones de los resultados del mercado de
abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de Talavera, después de haber concretado el proyecto en

su totalidad:

Respecto al primer resultado que refiere al contexto, el cual corresponde a la
elaboracion de una propuesta arquitectonica para un mercado de abastos en el distrito
de Talavera, integrando el reciclaje de aguas pluviales como parte del disefio. Se
concluye que el terreno posee todas las caracteristicas y condiciones necesarias para
su ejecucion y adaptacion, ademés de contar con una ubicacion estratégica que lo
conecta directamente a vias importantes, lo que hace viable el servicio que ofrecera.
Este terreno estd rodeado principalmente de viviendas, lo que le permitira integrarse
de manera coherente en el contexto urbano, ya que se ha identificado un déficit de
equipamientos comerciales en la zona. Asi, se propone una estructura que armonice
con el entorno y se convierta en un equipamiento esencial. En cuanto al perfil urbano,
se busca responder al crecimiento demografico, tecnologicos, sociales y urbanisticos

que la ciudad experimenta con el tiempo.

Asi mismo, respecto al segundo resultado comprendido al usuario, el cual
corresponde a la elaboracion de la propuesta arquitectonica de un mercado de abastos
considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de Talavera, se concluye que tanto las encuestas como el
analisis de usuario han sido la mejor estrategia para lograr el objetivo principal
correspondiente a los requerimientos del usuario, siendo que fueron piezas claves
para la determinacion de los usuarios directos, los cuales corresponderia a personas
adultas de entre 35 a 65 afios de edad tras un estudio del caso obtenido por el INEI, es
la edad con mayor concurrencia dentro el porcentaje de las personas encuestadas, asi
también; en cuanto a los usuarios indirectos, estos corresponderian al personal de
servicio (vendedores), los cuales solo estaran en establecimiento de forma permanente
en horario diurno; esta conclusion se dio gracias a la encuesta realizada dando como

resultado los requerimientos y servicios para una programacion de areas de acuerdo a
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las necesidades del usuario y aforo, asi mismo, no pudo ser ajeno la normatividad y

reglamentacion especifica.

Asi también, respecto al tercer resultado que comprende a las caracteristicas
formales, el cual corresponde a la elaboracion de la propuesta arquitectonica de un
mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento
del disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, se llegd a la conclusion de que se
eligieron tres casos analogos que ejercen una influencia adecuada, lo que permitio
establecer caracteristicas formales destacadas en el desarrollo del mercado de abastos.
Ademas, las opiniones de los tres expertos resultaron muy pertinentes gracias a sus
conocimientos y experiencias, asi como al Reglamento Nacional de Edificaciones
(R.N.E.), lo que facilito la determinacion eficiente de las caracteristicas formales del
proyecto. Esto ha dado lugar a un disefio con volimenes distribuidos en dos niveles
distintos, creando un tnico edificio que mantiene su jerarquia sin fragmentarse, sino
que se integra en un todo alrededor de un nucleo central que corresponde al patio
central. En términos de lenguaje arquitectonico, se busca una integracion urbana,
donde la volumetria evoca sensaciones de libertad, seguridad, rigidez, dinamismo y
fuerza a través de la organizacion de los volumenes con calidad arquitectonica basada
en criterios de modulacion. Por otro lado, la conceptualizacion derivada del estudio
morfologico, contextual y climatico ha permitido desarrollar un movimiento dinamico
reflejado en la idea rectora establecida por el comportamiento dindmico de los

volumenes

Respecto al cuarto resultado que comprende a determinar las caracteristicas
espaciales, el cual corresponde a la elaboracion de la propuesta arquitectonica de un
centro educativo integrando paneles solares como criterio arquitectonico, Veintiséis
de octubre - Piura 2021, se concluye que los tres casos andlogos analizados influyeron
de manera positiva a establecer caracteristicas espaciales, con el logro de establecer
espacios predominantes que caracteriza el centro educativo permitiendo que un solo
espacio nuclear, estableciendo a su vez una organizacion espacial de caracteristicas
optimas cumpliendo con su uso permitiendo mayor flujo entre areas de desarrollo

educativo, cuenta con relaciones espaciales directas y fluidas para el estudiante, asi
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también, se concluye que, mediante las encuesta a los tres expertos se logrd aclarar
dudas con respecto a caracteristicas espaciales determinantes para el centro educativo
y su funcionabilidad entre espacios, asi como el estudio del R.N.E, conllevo a contar
con espacios externos vinculantes al contexto, siendo estos abiertos y flexibles
permitiendo el disfrute de dobles alturas del lado frontal del centro educativo, asi
también con circulaciones determinadas y en ambientes que lo ameriten como el SUM
y areas de recreacion, ayudando de gran manera a la interrelacion con los usuarios,

edificio usuario.

Entrando al quinto resultado, este comprende a determinar las caracteristicas
funcionales, el cual corresponde a la elaboracion de la propuesta arquitectonica de un
mercado de abastos considerando el reciclaje de aguas pluviales como complemento
del disefio arquitectonico en el distrito de Talavera, por lo cual, se ha llegado a la
conclusion de que los tres casos analogos analizados, utilizados de manera influyente
y positiva, han sido fundamentales para la colaboracion en mi proyecto. Estos casos
me ayudaron a establecer una zonificacion adecuada mediante la programacion de
areas especificas, considerando que cada zona esta destinada a un uso particular y a un
tipo de usuario determinado. Se definieron caracteristicas y aspectos funcionales a
través de un diagrama de flujos, lo que favorecié el desarrollo de relaciones entre los
diferentes ambientes mediante accesos y recorridos que conectan espacios privados,
servicios complementarios, areas de estancia y zonas libres. Esto se sustentd en
encuestas realizadas a los usuarios, quienes expresaron su confort dentro del edificio.
Ademas, para el mercado de abastos, se considero la proporcionalidad de los ambientes
segun su uso y funcidn, asi como el aforo correspondiente establecido por el RN.E. y
el estudio de caso realizado. Asi, la relacion entre usuario, actividad y ambientes se
determind por este ultimo objetivo, logrando un cumplimiento Optimo en esta

propuesta.

Asi también, con respecto al sexto resultado, el cual corresponde a la elaboracion de
la propuesta arquitectonica de un mercado de abastos considerando el reciclaje de
aguas pluviales como complemento del disefio arquitectonico en el distrito de

Talavera, se concluye con la satisfaccion de haber alcanzado cada uno de los objetivos
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establecidos, ya que estos se lograron gracias a las contribuciones de diversas
actividades técnicas realizadas. Ademas, se llevd a cabo una entrevista con tres
expertos que brindaron sus conocimientos y estrategias, lo que ayudo a aclarar dudas
y a nutrir las expectativas, permitiendo asi un mayor acercamiento a la realidad en el
desarrollo del mercado de abastos. Otra herramienta clave que facilitd la conclusion
de esta propuesta fue el andlisis de tres casos andlogos seleccionados para cada
aspecto, los cuales proporcionaron informacion valiosa sobre los objetivos planteados.
Posteriormente, realicé la programacion del proyecto en funcion de los usuarios y sus
necesidades especificas. También opté por elaborar fichas técnicas que me permitieron
verificar las caracteristicas morfologicas, fisicas y climaticas del terreno, asegurando
asi la ubicacién mas adecuada. De este modo, pude definir las caracteristicas y formas
Optimas para el desarrollo de la idea rectora y la conceptualizacion del centro
educativo, asi como su relacion con el contexto, lo cual tuvo un impacto significativo
en el disefio del mercado de abastos. Por esta razon, utilicé fichas de encuestas clave
para los usuarios, con el objetivo de identificar los equipamientos y necesidades que
esperaban encontrar en este centro educativo, que es el protagonista principal del
proyecto. Esto me permitid6 asegurarme de cubrir todas las necesidades y
requerimientos establecidos de manera detallada. Ademads, la propuesta se orienta
hacia la sostenibilidad al incorporar recursos de bajo consumo de agua potable, gracias
a un sistema de reciclaje de aguas pluviales. Este sistema no solo beneficia al medio
ambiente, sino que también aprovecha las frecuentes lluvias intensas en la ciudad y
promueve una recoleccion adecuada, lo que minimiza el impacto ambiental del edificio
y favorece su produccion y uso eficiente. Asi, se concluye que se han determinado
eficazmente estos objetivos, con la satisfaccion de haber logrado un aporte
significativo y un aprovechamiento Optimo del espacio disponible, asi como sus
ventajas morfoldgicas y fisicas para el mercado de abastos. Se considera el reciclaje
de aguas pluviales como un complemento esencial del disefio arquitectdnico, al igual
que el aprovechamiento del clima intenso y sus variaciones durante gran parte del afio

en esa ubicacion.
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Recomendaciones

Tras llevar a cabo esta investigacion, se han identificado varios estudios
complementarios relevantes. Por lo tanto, puedo recomendar mejoras para futuras
investigaciones, propuestas o sugerencias relacionadas con el disefio de un mercado
de abastos. También es importante considerar el estudio de la implementacion de
sistemas ecoldgicos y bioclimaticos en los equipamientos de servicio para la

comunidad.

Esto incluye el andlisis del uso adecuado de parasoles y paneles solares, asi
como su funcionalidad en diversas ciudades, y como pueden contribuir a mitigar las

altas olas de calor que se presentan en algunas provincias.

Llevar a cabo diversos estudios sobre la gestion adecuada de aguas residuales
y similares, que puedan servir como referencia para esta investigacion. Esto es
fundamental para superar las expectativas relacionadas con un mercado de abastos y
para complementar la informacién sobre aspectos que no han sido abordados en esta

tesis.

Asimismo, se sugiere investigar las interacciones integradoras entre el edificio,
el espacio y la ciudad, asi como fomentar conexiones hacia mas areas verdes en el
entorno del mercado de abastos. Esto permitira un mejor andlisis y aprovechamiento
de algunos principios bioclimaticos, como el uso de filtros entre areas verdes u otros
elementos que ayuden a mitigar de manera mas efectiva el impacto ambiental en ese

contexto especifico.

De igual manera, se propone investigar implementaciones arquitectonicas que,
en funcidn de su contexto especifico, favorezcan propiedades renovables, sostenibles

y de aprovechamiento para el edificio.
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Anexos

Anexol: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES Variable principal de estudio (variable proyectual)

. Definicion Definicion . . .
Variable . Dimensiones Indicadores Fuentes Instrumento
Conceptual Operacional
Definido como un Esta variable es Contexto y eLocalizacion: -Plan de - Cuestionario
equipamiento operacionalizada Emplazamiento - Vialidad: - Flujos. Desarrollo - Guia de
encargado de mediante el uso de . , Urbano, Entrevistas.
- Tipos de vias . .
promover la encuestas . . . . normativas - Guia de
.. . - Equipamientos import.: -Hitos importantes. _. -y
actividad poblacionales, las . y ) ., . vigentes. observacion.
. . - Zonificacion: - Zonificacion predominante. .
economica de cuales residen en . .. - Ficha de
L - Compatibilidad de uso -Opiniones de
compray ventade el distrito de . . . datos
. «Peligros: Alto, medio, bajo. Expertos. o
productos de la Sechura; ademas Ubicacion Técnicos
g [ ] .
canasta familiar, de haber ; . s . -SUNARP. obtenidos en
, . - Area, medidas perimétricas, linderos.
asi como otros entrevistado a campo.
servicios expertos en el - Limites. Celular
complementarios tema y analizar A camara
como beneficio a tres casos que - AACCeS0s fotografica
Mercado de la poblacion.  sustentaran el oPerfil urbano: caracteristicas:
Abastos Elguera (2018). estudio de dicha - Alturas.
investigacion. Material
Espinoza (2018). - Materiales
- Lenguaje arquitectonico.
eTopografia
«Uso de suelo colindantes
eServicios basicos
e«Acondicionamiento ambiental:
- Asoleamiento.
- Vientos.
Usuarios eUsuarios directos: - Consumidor. -Poblaciéon

eUsuarios Indirectos: - Agentes municipales
(Vendedor, Personal administrativo, personal de
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seguridad, personal de limpieza, personal de
mantenimiento).
«Grupos de edades:
- 18 a 30 afios.
- 31 a 50 afios... etc
eActividades: - Interna / externa

Requerimientos de ambientes

Forma

Conceptualizacion /idea rectora
Tipologia

Criterios formales:

- Entorno

- Organizacion volumétrica

- Jerarquia formal

Lenguaje Arquitectonico
Materiales y acabados constructivos

criterios de modulacion

Espacialidad

Caracteristicas de los espacios:
- Estatico.

- Fluido.

- Dinamico.

- Abierto.

- Cubierto.

- Semi cubierto

Organizacion espacial.
- Interaccion funcional.

-Opiniones de
Expertos

-Plataforma
online

-Casos
tipologicos

-Casos
tipologicos

-Encuestas

-Observacion
de Campo
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- Usos funcionales.
- Jerarquia funcional.

o Relaciones espaciales.
- Directa.

- Indirecta.

- Espacios sin relacion.

Funcional

o Relacion funcional entre ambientes
o Relacion Usuario-actividad-ambiente
« Ambientes por zona

- operacionalidad de los ambientes.

- proporcionalidad de los ambientes.

-Encuestas

-Analisis de
campo
-Reglamento

Nacional de
Edificaciones

-Comentarios
de Expertos

Fuente: Elaboracion propia
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Variable complementaria (variable interviniente)

Variable Definiciéon Definicion
Dimensiones Indicadores Fuentes
Conceptual Operacional
¢ Variable 02: « Se define en « Plantear un ¢ -Clima « Condicionantes del
Considerando el utilizar los techos proyecto de un contexto -Parametros
reciclaje de aguas de los edificios Terminal Terrestre o Temperatura del Urbanisticos.
pluviales como como captadores. que llegue a lugar -Reglamento
complemento del Siendo el agua de satisfacer a la « Horas de lluvia por Nacional de
disefio esta manera, poblacion de estacion Edificaciones.
arquitectonico. recogida mediante Huacaybamba, - Aguas pluviales -Captacion
canaletas o dandole asi un “Recoleccion- -Reglamento
sumideros para mejor servicio a L Nacional de
luego ser nivel social conduccién Construcciones.
conducidas a través -almacenamiento
de bajantes, y _Reutilizacion -Normas
finalmente se Mundiales sobre
almacene. Méndez Sostenibilidad.

(2011)

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 2: Cuestionario
FORMATO DE ENCUESTA A USUARIOS
UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA

PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

Sefior(a): Se agradece marcar con una (X) la respuesta que usted crea conveniente. La

encuesta es ANONIMA, se pide responder sinceramente el siguiente cuestionario:

1. Sexo:
a) Femenino

b) Masculino

2. Lugar de residencia

Rpta. oo

3. (Cual es su nivel de satisfaccion con respecto a los mercados de abasto de su
distrito?
a) Buena
b) Mala
¢) Regular

4. (Considera que los servicios que brindan los mercados son suficientes para la
poblacion?
a) Estoy segura que si
b) No, creo que son insuficientes

c) Tal vez
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(Con qué frecuencia acude a los mercados de su ciudad?
Todos los dias

Tres veces a la semana

Una vez a la semana

Unicamente los fines de semana

(Considera que la cantidad de mercados en su distrito logra satisfacer la
demanda?

Si considero que sean suficientes

No, debido a que acude gran cantidad de personas

Lo considero irrelevante

(Estaria de acuerdo con la implementacion de un nuevo mercado de abastos
que reuna una variedad de servicios?

Si, ayudaria al desarrollo econémico

No, considero que no seria tan importante

Tal vez, ya que aun existe comercio informal

(Qué aspectos considera importantes para la implementacion de un nuevo

mercado de abastos en su ciudad?

a) Cercania a las vias mas importantes

b) Ubicarse en un espacio central de la ciudad

¢) Servicios complementarios

d) Espacios al aire libre

e) Amplias circulaciones

(Como cree usted que los comerciantes se sentiran mas a gusto al estar dentro

de un nuevo mercado de abastos?

a) Con servicios de guarderia y ensefianza para sus hijos y ellos mismos

b) Ambientes amplios de venta
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

¢) Agrupando sus puestos de trabajo en zonas especificas

(En base a qué cree usted que se planea el disefio de un Mercado de Abastos?

a) Funcion de los servicios comerciales

b) Requerimiento de un nuevo equipamiento complejo

c¢) Identidad y cultura

d) Reduccion del comercio informal

b)

(Qué areas complementarias se le podria anadir al nuevo mercado de abastos?
Recreativas
Sociales

Educativas

(Qué espacio cree usted que serd de gran ayuda dentro de la nueva
infraestructura?

Talleres de capacitacion

Guarderias

Espacios de exposicion gastronomica

(Conoce acerca del sistema de reciclaje de aguas pluviales?
Si
No

Tal vez.

(Considera que se podria implementar las aguas pluviales en el nuevo
equipamiento como estrategia sostenible?

Si

No

(Qué ventajas considera usted que se puede obtener de la implementacion de

las aguas pluviales en el nuevo mercado?
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16.

b)

Diseno innovador de techos, fachadas
Impacto ambiental

Ahorro de agua

(Considera de suma urgencia la implementacion de un Mercado de Abastos en
la ciudad de Apurimac?

Si

No
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MARCO NORMATIVO
Ley N° 28611 General del Ambiente 26
TITULO III
INTEGRACION DE LA LEGISLACION AMBIENTAL
CAPITULO 1

APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE DE LOS RECURSOS NATURALES
Articulo 84.- Del concepto

Se consideran recursos naturales a todos los componentes de la naturaleza, susceptibles
de ser aprovechados por el ser humano para la satisfaccion de sus necesidades y que

tengan un valor actual o potencial en el mercado, conforme lo dispone la ley.
Articulo 85.- De los recursos naturales y del rol del Estado

85.1 El Estado promueve la conservacion y el aprovechamiento sostenible de los
recursos naturales a través de politicas, normas, instrumentos y acciones de Desarrollo,
asi como, mediante el otorgamiento de derechos, conforme a los limites y principios

expresados en la presente Ley y en las demas leyes y normas reglamentarias aplicables.

85.2 Los recursos naturales son Patrimonio de la Nacion, solo por derecho otorgado
de acuerdo a la ley y al debido procedimiento pueden aprovecharse los frutos o
productos de los mismos, salvo las excepciones de ley. El Estado es competente para
ejercer funciones legislativas, ejecutivas y jurisdiccionales respecto de los recursos

naturales.

Articulo 87.- De los recursos naturales transfronterizos Los recursos naturales
transfronterizos se rigen por los tratados sobre la materia o en su defecto por la
legislacion especial. El Estado promueve la gestion integrada de estos recursos y la
realizacion de alianzas estratégicas en tanto supongan el mejoramiento de las

condiciones de sostenibilidad y el respeto de las normas ambientales nacionales.

Articulo 88.- De la definicion de los regimenes de aprovechamiento 88.3 Son
caracteristicas y condiciones intrinsecas a los derechos de aprovechamiento sostenible,

y como tales deben ser respetadas en las leyes especiales:
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a. Utilizacion del recurso de acuerdo al titulo otorgado.

b. Cumplimiento de las obligaciones técnicas y legales respecto del recurso otorgado.
¢. Cumplimiento de los planes de manejo o similares, de las evaluaciones de impacto
ambiental, evaluaciones de riesgo ambiental u otra establecida para cada recurso
natural.

d. Cumplir con la retribuciéon econémica, pago de derecho de vigencia y toda otra
obligacion econdmica establecida.

Articulo 91.- Del recurso suelo El Estado es responsable de promover y regular el uso
sostenible del recurso suelo, buscando prevenir o reducir su pérdida y deterioro por
erosion o contaminacion. Cualquier actividad econdmica o de servicios debe evitar el
uso de suelos con aptitud agricola, segin lo establezcan las normas correspondientes.
Articulo 92.- De los recursos forestales y de fauna silvestre

92.1 El Estado establece una politica forestal orientada por los principios de la presente
Ley, propiciando el aprovechamiento sostenible de los recursos forestales y de fauna
silvestre, asi como la conservacion de los bosques naturales, resaltando sin perjuicio
de lo senalado, los principios de ordenamiento y zonificacion de la superficie forestal
nacional, el manejo de los recursos forestales, la seguridad juridica en el otorgamiento
de derechos y la lucha contra la tala y caza ilegal.

92.2 El Estado promueve y apoya el manejo sostenible de la fauna y flora silvestre,
priorizando la proteccion de las especies y variedades endémicas y en peligro de
extincion, en base a la informacion técnica, cientifica, economica y a los
conocimientos tradicionales.

Articulo 93.- Del enfoque ecosistémico La conservacion y aprovechamiento sostenible
de los recursos naturales deberd enfocarse de manera integral, evaluando
cientificamente el uso y proteccion de los recursos naturales e identificando cémo
afectan la capacidad de los ecosistemas para mantenerse y sostenerse en el tiempo,
tanto en lo que respecta a los seres humanos y organismos vivos, como a los sistemas
naturales existentes.

Articulo 94.- De los servicios ambientales

94.1 Los recursos naturales y demas componentes del ambiente cumplen funciones

que permiten mantener las condiciones de los ecosistemas y del ambiente, generando
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beneficios que se aprovechan sin que medie retribucion o compensacion, por lo que el
Estado establece mecanismos para valorizar, retribuir y mantener la provision de
dichos servicios ambientales, procurando lograr la conservacion de los ecosistemas, la
diversidad bioldgica y los demads recursos naturales.

Articulo 96.- De los recursos naturales no renovables

96.1 La gestion de los recursos naturales no renovables esta a cargo de sus respectivas
autoridades sectoriales competentes, de conformidad con lo establecido por la Ley N.°
26821, las leyes de organizacion y funciones de dichas autoridades y las normas
especiales de cada recurso.

96.2 El Estado promueve el empleo de las mejores tecnologias disponibles para que el
aprovechamiento de los recursos no renovables sea eficiente y ambientalmente

responsable.

91



REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES
NORMA A. 070 COMERCIO

CAPITULO I - ASPECTOS GENERALES

Articulo 1.- Objeto
La presente Norma Técnica fiene por objeto regular las condiciones minimas de disefio para las edi’caciones
destinadas a desarrollar actividades comerciales de bienes yfo servicios.

Articulo 2.- Ambito de aplicacion

La presente Norma Tecnica es aplicable alas edi?caciones donde se comercializan productos y servicios y se
complementa con lag disposiciones especi’cas que regulan los sectores correspondientes, segln lo siguiente:

Cuadro N° 1. Normas especi’cas

Disposicion Sector
|Estatlecimigntos de venta de combustible vic energia eléctrica Minizterio de Energis y Minas
|Establecimientos de hospedsje y restaurantes Ministerio de Comercio Exterior y Turisme
|Feglamente sanitario para establecimientos de expendio de comidas y N
| hapi Ministerio de Szlud
| bebidas
;Mercadas de abastos, minoristes ¥ mayorisias. Iinisterio de la Produccian

Articulo 3.- Alcance
Estan comprendidas denfro de los alcances de |a presente Norma Técnica los siguientes tipos de edi?cacicnes:

Cuadro N° 2. Clasi?cacion

Tipo Clasi?cacion | Servicio
Tignda independisnte
Festaurante
| Leocales de expendio de comidas y bebidas 'LccalQa'f'e!'eﬂ ﬂde comida rapida

Locsl de venta de comidas al paso

Locales de expendio de combustibles yio Establecimiento de venta de combustbles {Estacidn de senicio, |
de energiz eléctrics grifo, gasocantra) yio de energia elécirica para vehiculos.

Lecales bancarios y de intermediacian ?nancisra

Parques de diversion yo recreo, salas de juegos (electronicos,

|Locales comerciales Locales de entretenimiento yio recreo . ;
| f video, bowling, de mesa, entre otros)

lindividuales : = - ; z =
Spa, baroturco, sauna, bano de vapor, barberia yio salon de|
Lecales de sericios personales belleza.

Gimnasio, 7sicoculturismo

Tignda por departamentos

Supermercado

fler;da_de -n;éj;;ramiento del hegar 1
(Otras tiendas de sutoservicio

|Local de estacionamientos de vehiculos

Local de venta, mantznimiento yio limpieza de vehiculos

Tienda da autoservicio

| Lecales de semicios pars vehiculos
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Tipa | Clasi?cacitn Servicio

[ = :
Mercada de shastos ; bh'ca"_ﬂ kLo IT‘:IE:,"C'I.'.S‘;E {
[ | Mrzado g2 hastos minorists
Localea comerciales agrupados Salats cometcial
:Cenm carmercial ;
Galerla Eaal !

Los cazos no exprezaments mencicnados en la presente clasifcacidn se rigen por lag disposiciones establecidags
para el lipo de edilcacion comercial de uso similar o aproximada,

Articulo 4.- Glosario de términos
Para efectos de |3 pregente Momma Tecnica g2 considers log giguientes conceplos:

Area de venta: Supericie yio &rea enla que =2 expenen las mercanclas o se prestan los servicios, con cardcter
hsbitual y permansnte o destinada atal ’n de forma estacional, 3 la cual puede accedsr el poblico para reslizar sus
compras. Incluye escaparates vy espacios destinados a la presentacion de merncancias o servicios y al trangite de
personasz. Asimismo, se consideran la zona de cajas, la zona entre £stas y 1z sslida, 21 en ella == prestan servizios o sirve
de estaparate.

Cafeterla: Esiablscimiento destinado a |3 preparacidn, comsrciglizacion y consumo de camida de baja complefidad
de elaboracion, asl comn, de bebidss pera 2u consumo dentro wo fusra del local.

Centro comercial: Conjunto de locales comerciales intsgrados en un editeio o comgplsio de edi’ciog, bajo un
proyecto planicado y desarrcllado con criterio de unidzd, donde 22 realizan actividades diversas de consumo de bisnes
y senviciog de forma empresariglmente independients. También cuenta con bignes y servicios comunes.

Establecimiento de venta de combustibles (estacién de servicio, grifo, gasocentro) yio de energia eléctrica
para vehlculos: E=tablzcimiento desfinado a la comamizlizacidn de combustibles yio de gsnitio de cargs de bater(as,
que cuents con ediTeacicn complementaria para gestidn, adminigtracicn v funcionamiento del misme. Adicicnalmenie
pusds contener servicios de comercializacion de bisnes y eenicios.

Galeria Comercial: Conjunts de establecimisnios comercisles de pequefts superZeis integrados en uns sola
edi’cacién crganizada en corredores interiores o extsricres, donde se realizan actividades diversas de consumo de
bienss y gervicios de forma independients, tambign cusnta con bienes v senvicios comunss.

Galeria Ferial: Conjunto de estshlecimizsnios comercizles, organizados bajo un proyecto planiTesdo v desarmoliado
con criterio de unidsd, donde 22 reslizen actividades diversas de consumo de bisnss y senvicios de forma sstacional,
digponiendo de detemminados elementoz comunes de gestidn.

Gimnagio, Tsicoculturismo: Local especializade destinado a [a practica de gjercicios corporales. con o sin magquinas.

Local bancario y de infermediacién “nanciera: Establesimisnio para &l funcionamienio exclusivo dsun banco,
entidad Tnancisra, de segures, burzatil u otro ipo de intermediacién Tnancisra con atencién sl poblico.

Local de comida rdpida: Establecimiento destinado a la comercializacidn de comida pre-elaborads y de bebidas.

Local de entretenimiento y/o recreo: Establecimisnts que presta senvicios destinades gl ezparcimients tales como
pargues de diverzsionss yio recreo, loesles de jusgos elsctrénicos, vidso, bowling, bochas, billas y Billar, fulbite, =ape,
entre otroz. Pusden presentar areas complementariss correspondisntes 5 aotividadss de centros de diversion, asl como
para el expendic d= comidas de muy baja complsjidad de elaboracidn y de bebidas.

Local de estacionamiento de vehiculos: Estakblezimiznio que prests servicios destinados al estacicnamizntz de
vehicules en espacioz para €l pargueo. Puede complementzrze brindando zervicioz de mantenimiento v limpieza de
vehleulzs.

Local de servicios personales: Local desfinado a la preziacidén de zenvicics perzonalzs v especislizados en
tratamiento corporal, tales como, gimnasio, Teicoculturizmo, spa, bafle turco, sauna yo de vapor, barberia, salén de
belleza, enirs otroz similares.

Local de venta de comidas al paso: Establecimiento destinado a la comertializacion de comida de baja complsjidad
de glaboracion v de bebidas para 2u consumgo &l paso.

Local de venta, mantenimiento yfo limpieza de vehlculos: Establzcimisnio de comerzializacidn de vehitulos yio
de insumas, asl como eervicics de mantenimisnto, reparacian wio limpisza de vehiculos.

Mercado de abastos: Local bajo una gestidn centralizada, gus en baszs 3 un pregrams unitario desamolla actividades
de vents de productos desfinades sl congumo humzne o Iz limpisza y mantenimienta del hogar. Complementsiamsente
pusden contar con expendio de comidas y bebidas, guardsrias y senicios comunsles, asl como locales sdminiztratives
¥ 'nancieros.

Mercado de abastos mayorista: Eztablscimisnto en el que de manera directa o0 mediants agenies de comercio s&

negocia o expends sl pormayor productcs agropscuarios, recurzes hidrobioldgicos, abamotes, lizorss, producios de
limpizza v mantenimiento. Coemelemsniariaments oueds reslizarss &l comercio al por menor.
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Restaurante: Establscimiento destinadc ala preparacion y comercializacion de comidag v bebidas al plblico, ast
como, de complementes para =u consumo dentro de un local.

Spa, bano turco, sauna, bafio de vapoer, barberia y'o salén de belleza: Locs] destinado a 1a prestacién de ssnicics
ezpecislizados en tratamiento corporal yio estilisma.

Super’cie edi’cada: Superttiz total construids, la gue incluye el &rea de venta y Iz destinada sl almacenamisnio,
servicios, egpacios comunes ds paso, entre otros.

supemmercado: Establecimisnio comercial ds venta de productos de consume cotidiana, slimsniizios, de drogusra y
perumerfa, elsetro, vestido v ofros que opera en régimen de autoservicio con secciones de venta organizadas en pagillos.
Opcicnalments s& complementan con establecimientos comerciales. de venta de comidas v bebidas v de recreacidn ds
pequefla supericie, agl como articulos de bazar.

Tienda de autoservicio: Local comereial que ofrece productos principalments de conzume directo, que funcicna bajo
el régimen de autossrvicio con cajas de cobros cenfralizadas ubicadas al ingreso-galida del establzcimisnio, que pusds
gxtar complementado por servicios offecidog al clisnts.

Tienda de mejoramiento del  hogar: Establecimiento comercial d= venta de productos especizlizados, tales como
heramientss y materislez de construccidn, muskles. entrs ofres. Se pusdsn comgplemantar con establecimientos
comercialez, de venta de comidas y bebidag v de recreacicn de pequefia supericis.

Tienda independiente: Establecimienio  de sxpsndio de bienes y esnvicioz, principalmente  ds consumo
dirscto. Ze caractenza porla atencion personalizada, y el expendic y cobro de los productes se realiza de mansra
centralizada.

CAPTULON
CONDICIONES GENERALES DE HABITABILIDAD ¥ FUNCIONALIDAD

Articulo 5.- Ubicacién de las edi’caciones comerciales

5.1 Laz edi’cacionss qus desarmcllan actividades de comercializacion ds bienes ylo semvicies, dsben ubicarss conforme
# I indicado en los instrumentos de Acondizionamiento Territorial y Desarrolle Urbano, asi como & la ZoniToation vigente
y & lo indicado en €l indice de uses para la ubicscisn de actividades urbanas de loz gobisrnos locsles.

5.2 Las ediTcaciones comerciales puedsn desarollarze a ireves de hsbilitsticnes urbanss yo en predios urbanos, de
uso comercial o vzes multiples, conforms a los ndices de u=es del =uels v la zoni?cacion compatible.

Articulo B.- Mitigacién del impacto vial

6.1 Los proyectos de edicacionss comerciales deben contemplar los criterios pravistos en &l Reglamento MNacicnal
de EdiTcacionss (RNE) pars mitigar =l impacto que pusdan generar éstag sobre Iz vig publica.

6.2 En cazo presenten una menor cantidad de estscionamientos,  eolo se debe justificar en 3 memoaria
descriplive v plano de arquitsctura, indicando €l drea de bamido de vehicule en el acceso yio =alida, tante para
la zona de estacionamientes como parala camga v descarga de memanclag, sin afectar el funcionamienio de
las vizs sdyacenies. En ningun caso elaccsso v la salida debsn supstponerse scbre log cruceros peatonales
yio e=quinas.

6.3 En taso el provecto contempls 300 a mas estacionamisntcs con ingreso ywfo salids frente s via del
Sigtema Visl Primzno o Metropelitano, ademéas de cumplir los criterice  sstsblecides para el espacio de espera,
area desembarque de pasajeros, arsa decargs vy descarga de materialsg, debe incorporar un estudio técnico
gue lo sustente.

Articulo 7.- Confort en los ambientes

7.1 lluminacién ; e e s — - e
Las edi?cacionss comerciales deben contar con iluminacién natural yfo arti’cisl, qus garantice |3 clara visibilidsd ds
los productos gue se expenden, sin atterar sus condicicnes naturales.

Cuando =2 opte por iluminacién natural 22 debe aplicar o dispuesio en la Moma Téonica A.010 “Condiciones
Generales de Disefo” del RNE.

Cusndo gs opte por luminacidén artiTcisl 22 debe aplizar lo dizpussto enla Morma Técnica EM.I0 “Instslacionss
Eléctricas Intericres” del RME.

7.2 Confort Aclstico
El confort scdsiico para los ambisntes requeridos g2 sujeta 3 1o establecido en la Morma Técnica A.010 “Condiciones
Generales de Disefio” del RNE.

7.3 Confort TEérmico

El confort ténmico s garaniiza teniendo en cuents el clima dal lugar, los materiales congtructivos, 3 ventilacion de los
ambientss v los tipos de actividades a reslizar en elles; asi como 22 2ujeta & lo establecido en la Morms Técnica A010
“Condiciones Generales de Digefio” dsl RNE. Cusndo comesponds, aplica la Morma Técnica EM.OSD “instalationes de
Clirnatizacidn” del RME.
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Articulo 8.- Calculo del nimero de ocupantes

8.1 El nimero de ocupsntes de una ediToacidn, nivel pizo o ambisnte de uzo comercizl ze determing en baze al drea
de venta de cada esteblecimiento, segin Is siguisnts tabla;

Cuadro N° 3. Numero de ocupantes

ClasiZcacidn Coe?ciente de ocupacidn
[Tienda Independiente
| Tienda independiznte en primar pisa (rivel de 2ooeaa) 2.8 mF por perzong
:ﬁem'a incé&pendiafr:e en ﬁag.undn'pis:- - I E_ErIF por pessons
| Tierdz independiznts intsroonectads de dos nivelzs 370 oo persona
Lucales de expendio de comidas y bebidas
| Reatzurants, cafeterlz foocing) 9.3 mF por peraons

| Restzurants, cafeletis (rea de mesas)

1.5mF por persona

| Comida rapids, comida al pasa {zocing) 9.3 Mk poe pessons

| Carvida rapids, comids &l pasn (4rea de mesas, drea de atencin) 8 1.5 m: poe peraors

{Locales de expendio de combustibles ylo de energla eléctrica EE TR S&lnuu;llsmmnﬂerr&nlanusme
ELI:H:E[H- bancarios y de intermediacion Tnanciera 5.0 por persong

| Locales de entretenimiento yio recreo

itl:'_izl;es die-diversion yio recreo, salas d2 jusgos {elecirinices, video, bowiing, de mesa, enire 410 mF por pessona

?_Lu-ca[ﬁ. de servicioa personales

15pa, bafio turco, s2una, bado d vapor 3.4 me por persons

| Barberlz, salin de bellsza 2407 por peraong

| Gimnagio, Tsicozulturismo (Grea con maquings) 4.6 Ik poe pessons

| Gimnaso, Tecoculburizms (ares sin meguinas)

1.4 me= por persong

| Tienda por departamentos 3.0 me por persona
;Ilenda de autoservicio

Ein::e_r!'rﬁrcadn 25 ITF pF persons
Eﬂem’a gz mejoramisnto del hogar 3.0 mF poe pessons
DE fienda de guinzenico 2.5 me por perzons
' Locales de seracios para vehiculos

21 St por persng

| Loes! de vents, manteqimisnta yio limpiszs oz vehicuos
| Mercado de abastos

377 n¥ por petsoha

|Mercado de abastos mayorsts

5.0 por persona

| Merzado de abastos minorista 20 ITF poF pessons

| Galeria comercial 20’ por persona

] En funcitn & la sumatoria tofsl de (3 sreas de

1 Centro comercial wenta gz los célculos resulantes d= ocupantes
de los eztzbiecmienios gue ko conforman

Eaela il S . I porbesan

| Depdaitos y almacenes al interior de ocupaciones comerciales 278 mF por persong

8.2 Para los cagos de otros establscimisntos, que no 22 encusnfran en la lists, se aplics €l indicador de agusl gque
tenga un uzo afin.

B.3 En caso de proyectos con dos o mas tipos de establscimisntos, s& caloula €l ndmero de ocupantes corsspondients
& cads area 2e00n 2u use. Cusndo £n una misma area se contemplen wuzos difsrentes, debe conziderarse el de mayar aforo.

Articulo 9.- Altura minima de ambientes
9.1 Lz altura libre minima en loz ambientss de comercio de bisnes ylo 2anvicioz en las editcacionss comerciales &3
de 2.00 m. medido desde el nivel del piso terminado hasta |3 parte inferior del fecho (cislo raze, falso cislo, coberturs

o similar) y 2.40 m. para log ambisntss de senvicio, tales como ssnviciog higiénicos. vestidores, cajas, depdsitcs v otros
similarss.
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CAPITULO I
CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES
Articulo 10.- Acceso
10.1 Las edi’caciones comercigles deben contar como minimo con un ingreso accesible para personas con movilidad
-:I;IEEI:IILI-;L:IEEE.Y discapacidad, asi como 2& debe cumplir la Morma Técnica A 120 “Accesibilidad Univerzal en EdiTcacionss”

10.2 A partir de 1,500 n# de area techada, la editcacién debe contar con ingresos diferenciades para pablico y para
mercaderia.

Articulo 11.- Vanos

11.1 Las dimensicnes de los vanos para la instalacidn de puertas de acceso, comunicacidn v salida deben calcularse
segin el uso de loz ambientes a3 los que dan acceso vy al tipo de usuario que las emplea, cumpliendo los siguientes
requisitos:

a) La altura minima debe serde 210 m.
b} Independientements de su célculo, loz anchog minimes de los vanog en que s& instalen puertas son:

Cuadro N* 4, Ancho minimeo de los vanos

[ Tipo de vano Ancho minimo
|Ingrezo principal | 1.00 m.
IDepeﬂc&nc 35 interiores | 0.90m.
| Sesvicios higignicos | 0.80 m.
| Sevicios higignicos pars discapacitades | 0.80m.

Cuando las puertas de salida sean requeridas como puertas de evacuacién deben cumplir con lo establecido enls
Morma Técnica A.130 *“Requigitos de Seguridad” del RME.

11.2 Cualguier puerta que provea acceso hacia la azeotea debe disponer de mecanismos de apertura a presidn, en el
sentido de la evacuacion.

Articulo 12.- Pasajes de circulacidn
12.1 El ancho de los pasajes de circulacion de uso publice depende de la longitud del pasaje desde la sslida més
cercana, &l nimero de personag en la ediTcacién, v la profundidad de las tiendss o puestos a los gue se actede desde
dicho pasaje. El ancho minimo de log pazajes de circulacion 22 da en relacién al siguisnte cuadro:
Cuadro N° 5. Ancho minimo de loz pasajes de circulacién

[ Tipo de pasales de circulacion Ancho minimo
Intefior de locales comerciales individusles, &l ancho minimo entre gdndolas, anagqueles o

|exhibidores de 1.20 m. de sliura que contisne productos de consumo cofidian. . f80m.
Intefior de locales comerciales, entre géndolas o anaqueles de consume cotidiano, y pars i230m
|producios especializados cuando las dimensiones del producto lo permita. | T
Paszpes secundarios por los que e aocede a fiendas o locales denfro de un local comercial

agrupado. | 240m.
Paszpes principales por los que se accede atiendas o locales dentro de wn local comercial

agrupado. | 3.00m.

12.2 Los pasajes decirculacidn de uso plblico deben estar intercomunicados entre 2l mediants circulaciones
verticales, escaleras /o ascensores.

12.3 Para el célculo del dimensionamiento del ancho de los pagajes de circulacion de uso pablico utilizados como
medios de evacuacion, se debe cumplir con o establecido en la Morma Técnica A.130 “Requisitos de Seguridad” del
RME".

Articulo 13.- Materiales y acabados

13.1 El material de acabado de los pisos exteriores debe ser antideslizante. Los pizcs en mercados de abastos y
supermercados 2on de material impermeable, antideslizante v liso, faciles de limpiar y s¢ les da pendiente de porlo
menos 1.5% hacia las canaletas o sumideros de desagie, de existir.

13.2 Los puestos de comercializacion en los mercados de abastos se construyen de material ne combustible, las
superTcies que estén en contacto directo con el alimento deben ser faciles de limpiar y desinfectar.

13.3 El &rea de elaboracidn de alimentoz debe g2r con pises de material no absorbente, resistentes, antideslizantes,
no atacables por los preductes empleados en su limpieza y de materiales que permitan su mantenimiento en adecuadas
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13.4 Lss paredes deben tener suparitisz lizas, no sbsorbentes v revestidas de matenal o pintura que permitan ssr
lavados zin deteroro. Los fechos dehen zer construidos de forms que no acumulen polvo ni vaporss de condensacicn,
dz facil limpieza y sismpre deben e=tar en condiciones que sviten contaminacion s log productos.

Articulo 14.- Organizacidn y dreas minimas de los ambientes

14.1 Loz centros comercisles 22 crganizan a partir de 1as areas corsspondients &l tipo de locales que loz conforman
v laz dreas de ugo comidn, que estan constituidas por 1ss areas de circulacidn comin, lag dress de estacionamiente, lss
areas libres, las aress de mantenimiento v las dreas de servicios comunes. Tanto lag dreas de los focales come Iss de
=0 comudn son de propisdad privada.

14,2 El dizefic de las inztalsciones deben =zer spropiado para iz sxhibicion y 13 comercizlizacidn de alimentoz en
forma inocus; considera una zona de depdsite pars slmacenar mercaderfa ligera; ¥, requiers de instalacionss eléctricas
y =anitariaz en czs0 gue lo exija la actividad comercial a dessmollar.

14.3 Los locsles comerciales tienen un grea minima de .00 m=, gin incluir depdsitos ni servicios higisnicoz, conun
frente minimo de 2.40 m.

14.4 La distibucion de las =eccionss en mercados de abasios es portipo de producte. Las dreas minimas de los
pusstes de scuerde a las actividadss comercisles a desamollar en 1oz mercadoz de abasioz sen:

Cuacdro N* 6. Areas minimas de puestos en mercados de abastos

Tipo de ambientes "ﬁ.rea minima
i\.ﬂiﬁ‘l&ﬁ, pescado ¥ producios perecibles, abarotes, menesda | im:
| Cocina &me
i-:t'cs productes . 5 me

14,5 Lasz caracterfsticas y condiciones deben ser estsblecidss por el sector comespondiente (Ministerio de la
Produccidn). En &l cazo de mercados de abastos mayoristas [z dimensidn de los pusstos se determina de acusrdo al
volumen de ventas de preductes por dia.

Articulo 15.- Escaleras

15.1 Tods ediTcacién comsrmisl debe contar con el nomero ds ezcaleras de evacuacion vy zalidas de emergencis
necesarias, de acuerdo con &l calculo de evacuacion establecids en lz Morma Técnica A 130 “Requisites de Sequridad”
gzl RME. Las escalerss infegradas de vso pliblice deben cumplir con 1as siguientes caracieristicas:

g} Tensr un pesamane adicicnal continuo, ubicado entrs fos 0,45 m. v log 0.60 m. de sltura respecio del nivel del piso.
b} Loz pasce deben medir como minime 022 m. y los confrapasos un méximo de 018 m., medido entre Is35
proyecticnes verticales de dos bordes configuos.

15.2 Toda edicacidn comercial debe contar por lo menos con dos {2) escalerss de evacuacion, salvo qus 2= cumplan
todes log siguientes reguisitos para que =& pueds contar con una 1) 20la escalsra de evacuacion:

g) Mo mayor de 2.00 m. d= altura medidos desds el nivel mas bajo del acceso del camidn de bomberos hazta el ditimo
nivel de circulacidn comin de Iz escalera.

b} Parzs &l cago de escalera integrada usada como ruta de evacuacion, la diztancia méxima de recorrido, dezde el
puntz maz alsjado de la edi’cacion hasts &l exierior de |3 edicacién no sea mayor 2 45.00 m. 2i la edi?cacion ne cusnts
con rociadores o 60,00 m. =i la edifcacion cusnta con rociadores.

ch Para el caso de sstalsra de evacuacion, esta cumpla con cualquisra de las altematives planteadaz enla Morma
Técnica AD10 *Condiciones Generalss de Disefio” del RNE v enfregue directamsante al extsrior dela editcacion, con
una distancia maxima de recorrido, desds &l puntc mas slsjado de la planta hasta la puerta de ingreso a la egcalers ds
gvatuacion no mayor a 20.00 m.

d} El pizo con mayor drea de la edilcacion no supers los 300.00 m*de area fechada

£) Toda Iz edi?zacién cuents con un gistema de deteccidn de humos v alamma de incendics centralizado, de acuerdo
&l artfculo 52 de la Morma Técnica A0130 “Requizitos de Seguridad” del RME.

f} E2 pemifide &l uso de escalsras integradas. cumpliende a5 distancias de visje del evacusnts descritss en el litsral
b} del presente numesral, giempre ¥ cuando I3 nuta de svatuacidn pags 2 mas ds 6.00 m. de cualquisr hogsr, parrilla.
chimenea o cualguisr otro artefacto que presente llama viva (fuege) expuesta. Mo incluye homos con dispositivas ds
pusrtas o mecanismes de cisrs.

15.3 Eluze dewuna sola excalers ds evacuscidn no ez permitido en galerlas comsrciales, centroz comerciales v
mercados ds abaztos mayensta y minorista.

CAPITULO IV
DOTACION DE SERVICIOS

Articulo 16.- Servicios higiénicos

16.1 Los ambisntes para servicios higiénicos deben contar con sumidsros de dimenzicnes sucisntss como para
permifir la evacuaticn de agua en cazo de aniegos accidentales.
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16.3 Para cenfros comerciales la distancia entre los servicios higiénicos y el espacio mas lejanc de las circulationes
comunes a varios establecimientos no puede ser mayor de 100.00 m.

16.4 Las edilcaciones para fiendas independientes. tiendas por departamentcs, supermmercados, tiendas de

mejoramiento del hegar y otras tiendas de autoservicio deben estar provistas de servicics sanitarios para empleados,
segln lo siguients:

Cuadro N* 7.
Nimerg de empleadoa Hombres | Muleres
De 1 hasta & emplesdcs 1L, 1, 1l
|De 7 hastz 25 emplesics L, 10,11 TR
| De 26 hasta 75 empleados 2,20, 21 |2 21
'De 76 hasia 200 emoiesdos EEE
Por cada 200 empleados adicionales [1L, 1L, 11 L1

L = lavatario, U= urinarie, | = Incdoro
El nimero de empleados debe ser &l establecido para el funcionamiento de la edi?tacion.

Adicionalmente & los senvicios sanitarios para los empleados =2 deben provesr de serviciog sanitarics para el pablico
en baze al calculo del ndmero de ocupantes y 1o siguisnts:

Cuadro N* 8.
Nomero de peraonas Hombres Mujeres
D 1 hasta 20 perzonas (odblico) Mo requiers
D 21 hagta 50 personas (plblica) ' 1L, 1U, 11
D 51 hasta 200 personas (pablica) :1L, U, 11 1L 1l
\Por cada 400 personas adicionales [1L, 1Y, 11 :1 LAl

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

L dotacidn de servicios gue requistan los locales alinterior de un centro comercial o galeria comercial pusden
ubicarse en dreas cOMUNES © en Areas propias de algunos de estos locales.

16.5 Los locales de expendio de comidas vy bebidas (restaurante, cafeterfa) deben estar provistos de senvicios
sanitarios para empleados, considerande 10.00 m=2 per persona, segun lo siguisnte:

Cuadro N* 8.
Numerg de empleadoa Homibxres Muleres
De 1 hasta 5 empleados TIRTRT
De £ n3w3 20 empleados 1L, 10, 11 ETRET
|De 21 hasta 80 empleados la, 20,21 [2 21
\De &1 hasta 130 emplzades 13L, 3,3 ]
Per cada 300 emolsates adicionales 1L, 10, 11 L1

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

Adicionalments & los servicios sanitarics pars los empleados, se debe provesr de senvicios sanitarios para uso
publico, en bage al céleulo del nimero de ocupantes y 2eg0n lo siguisnte:

Cuadro N* 10,
Niamero de personas Hombres Mujeres
[ 1 hasta 16 personas (pdbbico) Ho réquia'&
II:E'Thasta 5 persomas (plbico) I1L.1._|.1I .1__1I
:DE 51 hasta 100 personas (plblco) :EL. 20,3 L2
|Por cada 200 personas adcionslss |11 gL

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

Loz locales de comida al paso no requiersn de =ervicios higigénicos para uso plblico.

En el cazo de locales de comida répida o comida al paso, la dotacién de senicios que reguieran estos al interior de un
centro comercial o galerla comerial, pusde ubicarse en dreas comunes o en dreas propias de alguncs de estos Gltimos.
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Cuadro N° 11.

[ Nimero de empleados | Hombres | Mujeres |
De 1 hasta 5 empleados 1L 10, 11

| D & hasta 20 empleados [1L, 10, 1 [ 1

| D& 21 hasta 60 empleados 21,20, 2 2,2

' De 61 hasta 150 empleados :EL, KK IEL: 3l

| Par cada 300 empleados adicionales [1L, 1, Al [1L 1

L = lavatorio, U= urinaric, | = Inodoro

Adicionalments a los servicios sanitarios para los empleados. se debe provesr de servicios sanitarios para el pdblico
en base al célculo del ndmero de ocupantes y segon lo siguisnts:

Cuadro N 12,

Namero de personas Hombres Muleres
| D= 1 hastz 100 personas (plblica) [1L, 11,11 L1l
De 101 hastz 250 personas (plbico) 220 21 [2L, 2
i:*ur cada 500 personas adicionales i1L: 10,11 1L, 1l

L = lavatorio, U= urinaric, | = Inodoro

16.7 Lag ediTcaciones para locales bancarios y de infermediacién Tnanciera deben estar provistas de senvicics
sanitarios para emgpleados, segin lo siguients:

Cuadro N* 13,

Nimero de empleados [ Hombres Muleres
De 1 hasta & emplzados I 101U, 11
De 7 hiasta 25 empleados L 1L, 1
D 26 hasta 75 emoleados 21, 20, 2 2L 2
'Por cada 150 empleados adicionales T 1w, 11 1L, 1

L = lavatorio, U= urinaric, | = Inodoro

El nimero de empleados debe ser el establecido para el funcicnamiento de Iz ediTcacion.

16.8 Los locales de entretenimisnto yio de recree deben estar provistos de senvicios sanitarioz para empleados, segun o

siguients:

Cuadro N* 14,

Nimero de empleados " Hombres Muleres
.DE' hzsta & empleados [ LU0l
|De 7 hiasta 25 empleados NRTE LI
'Por cada 30 empleados snciongles L, 10,1 L

L = lavatorio, U= urinario, | = Inodoro
El nimero de empleados debe ser el establecido para el funcicnamiento de Iz ediTcacion.

Adicionalmente a los servicioz sanitarios para los empleades, 22 debe provesr de servicios sanitarics para el pdblico
en base al célculo del ndmero de ocupantes y segon lo siguisnts:

Cuadro N* 15.

. Nimero de personas Hombres | Muleres
| D 1 hasta 50 personas (pablica) J1L, 1, 1l .”‘= 1l
|Por cada 100 personas adcionales | 1L, 1L, 1l [1L 1

L = lavatorio, U= urinaric, | = Inodoro

16.9 Los locales de senvicios personales y senvicios para vehiculos deben estar provistos de servicios sanitarios para
empleados, seguin lo siguients:
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. Nimero de empleados Hombres Mujeres
\De 1 hasta 25 emplsados [ 1L 10,11
Por cada 200 empleades adicionalss |1L, AU, 1 [1L, 11

L = lavaterio, U= wrinaria, | = Incdore
El nimere de empleados debe ser el establecido para el funcionamiento de la edicacion.

Adicionalmente & los 2envicios sanitarios para los empleados, 22 debe provesr de zervicios 2anitarics para el publico
en base al calculo del ndmeroe de ocupantes v segun lo siguients:

Cuadro N® 17.
. Namero de peraonas Hombres Mujeres
D= 1 hasta 50 personas (pablico) [IL, L, 11 Ll
Por cada 400 personas adicionales [ 1L, 1L, 11 Ll

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

16.10 El nimero de aparatos sanitarioz en un cenfro comercial 22 determina en base a la sumatoria del drea de venta
de los locales que empleen log servicios higignicos colectivos, de acuerdeo a lo siguiente:

Cuadro N® 18.

| MNimero de Empleados Hombres [ Muleres
|Hasta 60 empleados | A i 22
| D 61 hasta 150 empleados | 3 w3 | L3
|Por cada 150 empleados adicicnales N | P [ L1l

Nimero de Personas [ Hombres | Mujeres
|Hasta 200 perzonas (pdblica) | A I 22
|De 20 hasta 300 personas (plblics) A | 3
Por cada 300 perscnas adicionales | tw il | L1l

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

16.11 Los locales de expendio de combusiibles yio de energla eléctrica deben estar proviztos de servicios sanitarios
para empleadosg, g2gin o siguiente:

Cuadro N* 19,
Niamero de empleados Hombres Muleres
IDe1has13€-an:-aadus L U1l
De 7 hiasta 25 empieados L 0,1 1L, 11
D 26 hasta T3 empleados 2L, 20, 2 |21 2
Porcads 50 empleados adiconales |1, 11 L

L = lavaterio, U= wrinaria, | = Incdore
El ndmere de empleados debe ser el establecido para el funcionamiento del establecimiento de venta de combustibles.

Adicionalmente alos servicioz sanitarics paralos empleados, =e deben proveer de servicios sanitarioz para el
publico en basze al nimero de vehiculog que comprenda el drea de venta de combustibles del predico v lo giguiente:

Cuadro N* 20.
_ Nimero de vehiculos Hombres  Muleres
\De 1 hasta 20 vehiculos I1L.1._|.'I ALl
D= 21 hasts 50 vehiculos [2L, 2U, A1 a2
Por cada S0 vehiicules adicionales |14 10, 1 L1l

L = lavatorio, U= wrinario, | = Inodoro

16.12 Los servicios higiénicos accesibles para personas con discapacidad son cbligatorics conforme a lo establecido
en la Morma Técnica A 120 “Accesibilidad Universal en Edi’cacionss” del RME. En caso se proponga servicios accesibles
separados exclusives para personas con discapacidad sin diferenciacidn de esxo, estos deben ser adicionales sl nimero
de aparatos exigible =2g0n las tablas indicadas en los ariculos precedentes.
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17.1 Ubicacién y accesos:

Las edificaciones comerciales deben contar con dress de estacionamientc, que pueden localizarse dentro
del predic scbre el que se edifica, en las vias frente al predio que hayan sido habilitadas para tal fin, en predios
colindantes laterales, v, cuando la naturaleza de la edificacidn  yio de las vias de acceso resirinjan la ubicacién
de esta_[:iul:unamientns. en predios localizados a distancizs no mayores a 200.00 m. de los accesos a la edificacion
comercial

17.2 Dotacidon de estacionamientos:
a) El nomere minimo de estacionamientos en una ediTcacién comercial 22 determing en base al cuadre de calculo

de estacionamisntos:
Cuadro N° 21, Célculo de estacionamientos

. Eatacionamientos

| M Para personal administrativo | Para pablico
Tienda independiente 1 est. cada 15 personas 1 est cada 15 personas
Locales de expendio de comidas y bebidas

Restaurants, cafeterla (area de mesas) |

Comida rapida, o 3l paso (drea de mesas, arsa de 1 ezt cada 20 pers. 1 est. cada 20 pers.
| Stencion)

mﬁ;ﬁmm L m En funcidn de kos servicios complementarios gue contiene
Locales bancarios y de intermediacion "nanciera 1 st cada 15 pers | 1 est cada 10 pers.
Locales de entretenimiento yio recreo

Parques de diversidn o recreo, salss de ,JEQDSI

[giecirrizos, video, bowing, de mesa, enve ovcs) 1esi cada 25 pers. 1 est. cada 25 pers.
Locales de senicios personales

Spa, bafos wroos, sEUnE, Dafos o2 vapar, harerlz,

zalones de belleza | 1est cada 13 pers. 1 est. cada 10 pers.
| Gimnzsics, Tsicoculiurismo |
Tienda por departamentos 1est cada 25 pers. | 1 est. cada 25 pers.
Tienda de autoservicio

| Supermercado |

Tienda d= mejoramiento del hogar | 1esi cada 20 pers. 1 est. cada 20 pers.
(rras tiendas de autosendcio

Mercado de abastos

Mercado de abastos mayonists .. an
Mercadn de abastos mingrista 1 ezt cada 10 pers. 1 est. cada 10 pers.
Galerla comercial 1esi cada 25 pers. 1 est. cada 20 pers.
AT TR En funcidn a la mmﬁiﬁmﬁuﬁe?mmﬂmf estacionamientos de los
| Galeria ferial 1 est cada 25 pers. | 1 est. cada 20 pers.

b} Este a su wez 32 multiplica por el factor de rango de atencidn del local, de acuerde a la zoniTeacidn urbana y la
ubicacidn geograTea de cada ciudad, segin lo siguiente:

Cuadro N* 22,
| Costa |
Tipo de comercio Poblacién a servir Lima Otras ciudad Sierra Selva
‘Comercio Interdistrital y Metopoiitsno (CM) | Masde 300,000 Hab. | ; |08 | o8 07
Comercio distrital (CZ) | 0000-300000Hb. | | 0T 07 08
Comercio Zonal o Sectorial (2) | 3000-100000Heb. | 08 | 08 06 05
 Comercio local y Vecinal (CV) | Hests30000Hsb. | 08 04 04 03

¢} Del total del requerimiento se debe congiderar lo siguients:

Cuadro N* 23.
| Tipo de vehiculo Porcentale requerido
Autps | g
Motos | 108
Vehiculos mencres | ki
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En &l cago de ediToaciones comerciales que requieran ingresos diferenciados para perzonas y mercancias, la carga y
descarga de estas debe efectuarse dentro del lote, mediante un patic de manicbras para vehlculos de carga acorde con
laz demandas de recepeidn de mencancias.

Debe proveerse un minime de espacios para estacionamiento de vehiculos de carga, segin lo siguiente:

a) Para locales comerciales, debe ser de acuerde al andligis de las necesidades del establecimiento; en caso de no
contarse con dicho analisis se debe emplear la siguiente tabla:

Cuadro N* 24,

Indice Estacionamiento

Die 1 2 500 nv* de area techada | 1 estacionamiento
De 301 a 1,500 ¢ de area techada 2 estacionamisnios
De 1,301 & 3,000 m#de area techada 3 estacionamisnics
Mas de 3,000 m® de area techada | 4 eziacionamisnios

b} Para centros comerciales:

Cuadro N* 25,

indice Estacienamiento

Hasta 1,500 rm? de area techada 1 estacionamiento
De 1,301 & 3,000 mé de drea techada 2 estacionamienios
Cada 3,000 nv adicionales | 1 estacionamiento

c)Para el caso de los mercados de sbastos minoristas, el factor de range de stencién para estacionamientc se
encuentra ezpeci’cado enla*Norma Técnica para €l Dizeflo de Mercado de Abastes Minonistas” del Ministerio dela
Produccion.

En el cago que el centro comercial incluya tiendas con expendic de materiales de construccidn, se adiciona un (1)
estacionamiento cada 200 m* de area venta destinada a dicho 7n.

Articulo 18.- Areas de depésitos y almacenes

18.1 _ . ) )
cuya are OB AR A R AR OE B B S 8 e AN A SRS B ASRP TR AL A ta de MR TRAeE R
de venta, lag dreas para |a exposicién de los productos y |as dreas que ocupan lag circulaciones abiertas al pablico;
pudiendo considerarse dentro del calculo las zonas de exhibicién que cuenten con almacenamisnto en la parte superior
(géndolas o gondoracks).

18.2 Se debe proveer de cédmaras frigoriTcas para cames y pescados. La dimensién de la cdmara frigor?ca de carnes
debe permitir un volumen de 0.02 m?por mfde area de venta. La dimensidn de la cdmara frigorTea de pescado debe
permitir un volumen minimo de 0.06 i por nf de area de venta: La dimensidn de la camara fria para productos diversos
con una capacidad de 0.03 m? por m=de drea de venta.

18.3 Loz mercadeos de sbastos minorisiaz menores & ochenta (80) puestos pusden estar exentos de camara
frigoriTca siempre y cuando s garantice la cadena de frio dentro del puesto sin alterar la funcicnalidad del mismo. Lag
caracteristicas y condicionss deben ser establecidas por el Ministeric de la Produccidn en la “Morma Técnica para el
Dizefio de Mercado de Abasios Minoristas”.

18.4 El érea minima del ambiente para el acopio y evacuacion de residucs se determina en base al drea de venta,
de acuerdo con la siguisnte tabla:

Cuadro N° 26. Factor para determinar el &rea minima de ambientes
de acopio y evacuacidn de residuos sdlidos

. ClasiTcacitn Acopio y Evacuacidn de Residuos
Tienda independiente 0.003 m* por m? de area de venta

|Locales de expendio de comidas y bebidas

|FRestzurants, cafetera 0.015 m? por m? de area de venta

Comida rapida, o al paso 0.030 m? por m? de area de venta
Locales de expendio de combustibles ylo de energia eléctrica 0.0001 m? por e dz dres de venta
:Lucalm bancarios y de Intermedizcidn "nanciera ‘ 0.003 ¥ por 07 de &rea de venta
Locales de entretenimiento yio recreo

Parques de diversidn yio recrec, s3las de jueges (electrdnicos, video, bowiing, de
| mesa, entre oirs)
|Locales de servicios peragnales

0.003 m por m? de 2rea de venta
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ClasiTcacion | Acopio y Evacuacidn de Residuos

Spa, barios wroos, 23una, bafos de vapor, barber(a, sslones de beleza
— - - 0.003 e por m de drea de venia
Gimmasics, Tsicoculiurismo

Tienda por departamentos 0.003 n? por mede area de venta
Tienda de autoservicio

.Supen'rercadn

Tienda de mejoramiento del hogar . 0.003 me por me de drea de venta

Oiras fienda de autozenicio
Locales de servicios para vehiculos

Local de estacionamiento de vehiculos
I 0.003 ¥ por m? de drea de venta

Local de venta, mantenimisnio ywo limpieza de vehiculos

‘Mercade de abastos )

Mercado de abastcs mayorista 0.015 me por me de drea de venta

Mercado de abastos mincrisia 0.020 me por me de drea de venta

Galeria comercial | 0.003 me por m= de area de venta

e En base ala arca de venta de los establecimientos que [a
conforman

Galeria ferial 0.003 m# por m? de &rea de venta

18.5 Adicionalmente 22 debe prever un drea para lavado de recipientes de basura, estacionamiento de vehiculc
recclector de basura, etec. Los mercados de sbastos mayoristas y memados de abastos mincristas deben contar con ur
labaratorio de contrel de calidad de los alimentos.

CAPITULO WV
REQUISITOS DE SEGURIDAD

Articulo 19.- Requisitos de seguridad
Las ediTcaciones de comercio deben cumglir con loz siguisntes requigitos minimos de seguridad:

Cuadro N° 27. Requisitos de seguridad

. Deteccidn y '
senaizacione | Sistema de 5“&%"" Alarma de
Clasi’cacion | Servicio Caracteristicas lluminacion de | ¢ rw";:f Rociadores “ﬁcﬂ m"‘ incendios
emergencia L I s Eﬁ'ﬂ]:llﬂadﬂ
Lrza techada hastz 100 - - X X X
"nz
Lrza techada mayor & 100 )
i hasts T30 e v ’ X X o
Tienda independiente ™ | | ] | !
Arza techada mayor a 730
m hasta 1500 m? v '/ wE X v
Planta tecm?:la de area - ~ - " "
mayor & 1500 m?
Restaurant, g:;efr:wtal conztruida hasta X X
Locales de cafeteria, local - ! - ! * | ! X
expendio ge |02 COMida Erea total construida
mmdﬁ.‘a rapida, local | mayor a TS e hasta ¥ ¥ X X <
WBY  ldevertade |300mF
bebidas idas al | | | 1 ! |
EemitEs 2 Erza total construida - P X P
pas0 mayor & 300 me ¥
Locales de
expendiq de |Establecimiento de venta de combusibles requilziios de sequiidad que s requieren son en
combustibles | (Eztacion de servicio, grifo, pasocentro) o comolementarios ’ qus contisne

ylo de energia |de energla elécirica para vehiculos:
eléctrica
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Sefializacidn e
ClasiTcacin Seqvicio Caracteristicas luminacidn de
Emergencia
Area techads hasiz 100 p
n':
Area techada mayor a 100 P
Locdes bancarios y deM:hastaTE0m: _
intermediacidn Tnanciera Asea techada mayor a 750
m* hasia 1,300 mF ¥
Planta techada de drea
mayaor & 1,500 m? v
Areatzchads hastz 100
Localea de Locsles gk
recreaciény  diversionss yio Aves mayor 3 100 m* -
entrefenimiento recreo hasta T30 m*
hrzamayora TS0 ¥
Spa,  bafos Area techads hasts 100
furcos, sauna, m: ¥
bafios [de o
va:-cr,harbe'ia,h 'ﬁ‘T_D yor 2102 m e
salones de_.asta.n m
Locales de pellezz hezamayor 3 750 M2 o
SETVicios - =
perasnales Arcatechada hasta 100
e «
Gimnasios| [
. ; Argamayor a 100 m -
Teicoculturisma hasta 750 mE
Arzamayor 3 750 m?
Tienda por departamentos ¥
De un (1] solo nivel y
hasta 1,000 m? de &rea ¥
e venta
De un {1} solo nivel v 3rea
de venta mayor a 1,000 ¥
n# hasta 2,000 me
De un {1} solo nivel mayor
82,000 mF de area de
ventz -
Supermercado |
Entre umo (1) y tres (3)
:;r:u?:::{:in riveles, con area de venta
hzsta 1,000 m= por pisc -
De més de fres (3] nivelss
y &rca de venta hasta
.1-:lZIZ ME por piso -
De més de un {1) nivel
y &rea de venta mayor a ¥
1,000 m# por piso
Tienda de mejoramienio del hogar «
(Oras fendas de autosenicio
Mercad g Contecho comin W«
if , EDES'.CG Sin techa comin (pusstos p
Marcados de Byorists™  jngependientes)
ahasio | ' PR
Mercad GCon techo comin -
o B03S10% 501 techi comin (puestos
Mincrista independenies) -

Extintores
Portitiles

Deteccidn y

Siatema de gabin ﬁ:: Mlarma de
Rociadores Contra incendios
o Centralizado
Incendios =
X X X
x x |
< & X «
" ¥ "
X X X
v X o
" ¥ "
X X X
< & X «
J ¥ ¥
X X X
I3 X W
+ +
+ ¥ +
X X <
] x w
" ¥
+
X X
"
X ¥
"
+ ¥ +
< ¥ "
" ¥ "
X - ry
X ¥ W
]
X X
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Sistema de Deteccidn y

Sefalizacion e . Sistema de B Alarma de
Clasicacion | Servicio Caracteristicas | lluminacion de Fr’frt“;“;:f Rociadores W;ﬂ"‘ﬁ“ incendios
. - N
emergencia I ios Eﬁﬁ:]lzadn
De un (1) sobo nivel
hasta 300 me de area de ¥ ¥ X X ¥
techada
De un (1) sobo nivel y area
fechada mayer a 500 me v ¥ X v v
hasta 1000 mF
D un (1) sobo nivel y area }
techads mayor 3 1000 v v v v v
Galerfa Comercial == - 1
Dedoz (2) atres (3)
nivedss, con drea techada X

total hasta 1000 me ' « X v

Dedoz (2) atres (3)
nivedss, con area techada « « X ¥ ¥
total mayor 2 1000 me

De cuairo (4) a mas

. " - + W +
nivess
Die area hasta S00 m
por piso y hasta tres (3)
nivebes™ ¥ ¥ X X s
Die area hasta S00 m
por piso y mas de tres (3) ¥ ¥ X ¥ v
Centro comercial ™ vEss .
De area mayor a 300 me y
hasta 1300 mF por piso ¥ ¥ . X v -
hasta fres (3) niveles =
De area !'na;m' a 1300 me - v - - -
por pso
Galeria Ferial W 8 . X X X
+": Requiere X: No reguiere

Motas:

A& partir de 250 me de &rea.

# Cuando los requerimientos de agua (caudal y presidn) del sistema de rociadores puedan ser abastecidos por el
senvicio de agua de la localidad, estes poden consectarze directamente con la red publica, siempre v cuando exista una
compafila de bombercs en la localidad.

I Es requisito obligatorio contar con hidrantes que provean un caudal total minime de 750 gpm. (caudales sumados).

“ Son requeridos hidrantes de lared pdblica con un caudal suTciente para el maximo riesgo, de acuerdo con la
formula 150.

* Unicaments estacionss manuales y alarma de incendios.

= Cuando las rutas de evacuacion asl lo exijan.

n Para construcciones de conjunto de tiendas aplica los mismos requenmientos de proteccion contra incendio.

= Unicamente aquellog ubicades bajo el nivel del piso.

s lluminacian de emergencia =olo requerido si hay atencidn al pdblico sin iluminacidn natural.

' Las areas comercisles mayores a 250 m# ubicadas bajo &l nivel del piso, debe contar con un sistema automatico
de rociadores.

"Los sistemas de deteccion v alarma, deben reportar & un lugar con perscenal enirenado las 24 horag, © reportar via
telefénica a un punto gue cumpla con estos requisitos.

" Las tiendas de hasta tres (3) niveles colindantes con otras tiendas yiu otres predics, agrupadss formando 24.00
m. lineales de frente, deben contar con muros Iaterales v posteriores resistente al fuego no menor 3 una (1) hu:urai{ dos
(2) horas para tiendas de cuatro {4) 8 més niveles. Mo s requiers compartimentacién resistents al fuego en el frents de
las fiendas.

"#En Cenfros Comerciales b@ju:u un misma techo estructural, 1a distancia maxima de recomide e de 45.00 m. a una
salida de evacuacion o de la edicacidn cuando no se cuenta con un sistema de rociadores, y de 60.00 m. cuando la
edi’cacién cuenta con rociadores. Pude tener una distancia maxima de recomido de 60.00 m. adicionales, tomados
desde la puerta de salida de la tienda hasta la salida mas cercana de la edi’cacién siempre que cusnte con todos los
siguientss componentes:

" Rociadores instalades en el 100% del Centro Comercial, incluyendo areas comunes de circulacion techadas.

= Sistema de administracidn de humos.

= Compartimentacion registente al fuego no menor de 1 hora entre locales, para centroz comercisles de hasta fres (2)
pizos y de dos (2) horas de cuatro (4) piscs & mas.

“'Las tiendas ubicadas al intericr de centroz comerciales y galerfaz comercizles, deben cumplir los requisitos de
resistencia al fuego en relacién al local donde =& ubican.
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MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICO EN EL
DISTRITO DE TALAVERA, APURIMAC 2024

Problema

(Como es el diseio de un
mercado de abastos
considerando el reciclaje de

pluviales como

aguas
complemento  del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024?.

(Cuales son las caracteristicas
que presenta el contexto
urbano para el disefio de un
mercado de abastos
considerando el reciclaje de

pluviales como

aguas
complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024?

(Cuales son los usuarios y sus
requerimientos para el disefio
de un mercado de abastos
considerando el reciclaje de

pluviales como

aguas
complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024

Objetivos

Disefiar un mercado de
abastos considerando el
reciclaje  de  aguas
pluviales como
complemento del disefio
arquitectonico en el
distrito  de

Apurimac 2024.

talavera,

Analizar el contexto del
mercado de  abastos
considerando el reciclaje
de aguas pluviales como
complemento del disefio

arquitectonico en el

distrito de  talavera,
Apurimac 2024.
Identificar el usuario

especifico con fines de
elaboracion de  un
mercado de  abastos
considerando el reciclaje
de aguas pluviales como
complemento del disefio

arquitectéonico en el

Hipotesis

Siendo este un estudio
descriptivo -  no
experimental, la
hipoétesis se encuentra

IMPLICITA.
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(Cuales son las caracteristicas
formales que requiere el
diseno de un mercado de
abastos  considerando el
reciclaje de aguas pluviales
como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024

(Cuales son las caracteristicas
espaciales que requiere el
diseno de un mercado de
abastos  considerando el
reciclaje de aguas pluviales
como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024

(Cuales son las caracteristicas
funcionales que requiere el
diseno de un mercado de
abastos  considerando el
reciclaje de aguas pluviales
como complemento del disefio
arquitectonico en el distrito de

talavera, Apurimac 2024

distrito de talavera,

Apurimac 2024.

Determinar las
caracteristicas formales
para el disefio de un
mercado de  abastos
considerando el reciclaje
de aguas pluviales como
complemento del disefio
arquitectonico en el
distrito  de  talavera,

Apurimac 2024

Determinar las
caracteristicas espaciales
para el disefio de un
mercado de  abastos
considerando el reciclaje
de aguas pluviales como
complemento del disefio
arquitectonico en el
distrito  de  talavera,

Apurimac 2024

Determinar las
caracteristicas

funcionales de un
mercado de  abastos
considerando el reciclaje
de aguas pluviales como
complemento del disefio
arquitectonico en el
distrito de talavera,

Apurimac 2024
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ARBOL DE CAUSAS Y EFECTOS

i

i,

MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICO

Directos

Directos

Indirectos
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
VALIDEZ DE INSTRUMENTO S POR JUICIO DE EXPERTOS

L Informacion General:
Nombre y Apellidos del Validador: Enrique Garcia Eusebio
Fecha: 23 de Mayp del 2024. (Via llamada telefonica) .
Especialidad: Arquitectura
Nombre del instrumento evaluado: Encuesta

Autor del instrumento: Cordova Monsalve, Jemima Anahy

Teniendo como base los criterios que a continuacion se presenta, requerimos
su opinion sobre el instrumento de la investigacion titulada:

MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICOEN
EL DISTRITO DE TALAVERA, APURIMAC 2024.

El cual debe calificar con una waloracion correspondiente a su opinion
respecto a cada crterio formulado.

Il Aspectos a evaluar (Calificacion cuantitativa).
Indicadores de avalusclan Defclents Regular Bueno Muy Bueno | Excelents
Critarios cuslitetives - cuanttativo " Y
del Inefrumento [1-15] {10 -13) {14 -15) {17 —-18) {15 —-20]
. 4+ Esta farmulado con lenguaje
Claridad 15
apropiac?
o Esta expresado con conductas
DOhjetividad 18
ohiservades
shdecuada al avance de la ciencia
Artualidad 17
i calidad?
o L Existe una onganizacon logica del
Ornganizacion . 18
instrumento?
A \alora las aspecios an cantidad y
Suficienca 15

calidad?

o Lidecuads pars cumplic oon s
Intencicnalidad i 17
abjetivas?

. . & Basads en &l aspecto bedrico
Consislencia i 17
cientifico del tema de esudos?
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L Enftre las hipdtesis, dimansiones
Caherenca 18
& indicadores?
. LLas estrategiss respanden al
Prapasiia 7
propésita del estudia?
£ Eanara ruevas pawtas para
Carmeenienciy imeastigacian y construccitn de 1=
tesarias?
Sumatarla Parclal a0 85
sumatorla Total 186 [ Slendo &l puntaje maximo posible 200)

“aborackin cuantitetiva | Sumatoria Total o0.005)

0.33 [ Slendo la valoracidn maxima en 1)

Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

Elzgir un lugar estratégico, con la finalidad de permitir a la poblacian contar con wn
equipamiento comercial que ayudara al distrito a descongesticnarse comercialmenta v a la
wez lograr la integracion de la poblacion con las zonas no comerciales.

. Calificacidn Global: Ubicar el cosficients de validez obtenido en el
intervalo respectivo y escriba sobre el espacio el resultado.

Intervalos | Resultados
0,00-04% | Validez Mula

050 -05% | Validez muy baja
0,60 - 069 | Validez baja
0.70-07% | Validezr aceptable
0,80 - 0,89 | Validez buena
0,80 -0.99 | Validez muy buena

Coeficiente de Validez

] [55

Nota: El instrumento podrd ser considerado a pariir de una calificacion

aceptable.

-

Arg. Enrigue Garcia Eusebio

DMI. 431660362
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
VALIDEZ DE INSTRUMENTOS POR JUICIO DE EXPERTOS

. Informacion General:
Nombre y Apellidos del Validador: Jose Luis Gamboa Rospigliosi. Sy

Fecha: 23 de Mayg del 2024. (Via llamada felefonica) . i
Especialidad: Arquitectura —

Nombre del instrumento evaluado: Encussta — -:q__‘_\t__:h
Autor del instrumento: Cordova Monsalve, Jemima Anahy ™,

Teniendo como base los criterios que a continuacion se presenta, requerimos
su opinidn sobre el instrumento de 1a investigacion titulada:

MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICOEN
EL DISTRITO DE TALAVERA, APURIMAC 2024.

El cual debe calificar con una valoracién correspondiente a su opinion
respecto a cada criterio formulado.

Il Aspectos a evaluar (Calificacion cuantitativa).
Indicadores de avaluaclan Deficlents Reguiar Bugno Muy Busno [ Excalants
Critartos cuzlitativos - cuantitativo *4 ¥
dal Insfrumento 1-9 (10 -13] {1415} (17 -18) {15 — 20
. 4+ Esta farmulado con lenguaje
Claridad 17
apropiada?
Esta sxprassdo con condustss
Orjetividad 18
ohservadas
shdecuada al avance de b ciencia
Ariualidad 17
y calidad?
o 4 Exisbe una onganizacion logica dal
Organizacion . 17
instrumenta?
i Walora las aspecios en cantidad y
Suficienca 18
calidad?
Afdecuade para cumplic con ks
Intencionalidad i 15
abjetivas?

. . i Basado en el aspecta tedrios
Consislencia i 15
cientifico del fema de esudios?
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LEntre las hipdtesis, dimensiones

Caherenca 18
& indicadanes?
. L Las estrategizs responden al
Prapdsio 17
propieta del estudia?
Lianars ruevas pautas pars b
Carmeeniencia imestigacian y construccion de 18
tesarias?
Sumatoria Parclal B3 104
Zumatoria Total 187 ($lendo el puntale maximao posibile 200}
‘walorackon cuaniitativa | Sumatoria Total x0.005) 0.84 [5lendo I8 valoracion maxima en 1)

Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

Realizar al estudio; tipos de envolventes gue realcen los criterios formales y funcionen comao
elementos arguitectdnicos en este tipo de disefio dz la propuesta = mencidn.

. Calificacion Global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el
intervalo respectivo v escriba sobre el espacio el resultado.

Intervalos

Resultados

0,00-0,49

Validez Nula

Coeficiente de Validez

0.50-0.59

Validez muy baja

0,60 -0,69

Validez baja

070-0.79

Validez aceptable

0,80-0,29

Validez buena

167 -

0.50-0.99

Validez muy buena

Mota: El instrumento podrd ser considerado a pariir de una calificacion

aceptable.

[ ¢ Jf’
f :f?

=
i

f
[
[l
y

[
.|
x //
T

Arg. Jose Luis Gamboa Rospigliosi

MMagister
DMI: 40983754
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO

FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

VALIDEZ DE INSTRUMENTO S POR JUICIO DE EXPERTOS

Informacion General:

MNombre y Apellidos del Validador: Maria del Filar Campana Durand

Fecha:

Especialidad: Arquitectura

Nombre del instrumento evaluado: Encuesta

23 de Mayg del 2024, (Via llamada felefonica) .

Autor del instrumento: Cordova Monsalve, Jemima Anahy

Teniendo como base los criterios que a continuacion se presenta, requerimos

su opinidn sobre el instrumento de la investigacion titulada:
MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS

PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICOEN

respecto a cada criterio formulado.

EL DISTRITO DE TALAVERA, APURIMAC 2024

El cual debe calificar con una valoracion correspondiente a su opinion

Aspectos a evaluar (Calificacion cuantitativa).

Indicadores de avaluacion Defclents Regular Bueno Muy Busno |  Excelants
Critarlos cualifativos - cuantitativo
dal Inatrumento [1-5) [10-13) 11415} (17 -18) (13- 20
. + Esta farnutado con lenguaje
Claridad 17
aprop@aco?
L Esta exprasado con conductas
Orjetivicdad 15
chiservidas
sAdecuada al avance de b ciencia
Aciualidad 17
y calidad?
o ¢ Exisbe una anganizadon logica dal
Organizacicn . 17
instrumento?
iMalora las aspectos en cantidad y
Suficienca 15
calidad?
hdecuade pars cumplic con los
ntencionalidad 15
abjetives?
Basads en el aspacta bedrica
Consistencia = 13

cientifico del fema de estudos?
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L Enitre las hipdtesis, dimensiones
Caharenda 15
& indicadares?

. LLas estrabegias responden al

Prapasia 17

propéeita dal estudia?
£ Ganera nuevas pautas para b
Coreniancia imvestigacian y construccion de 18
baarias?
Sumatoria Parctal B3 104
Sumatoria Total 187 [ Slenda &l puntale maximao posible 200)

valoracidn cuantitativa | Sumatoria Total x0.005)

0.34 [3lendo la valoracion maxima an 1).

Aporte y/o sugerencias para mejorar el instrumento

tipo de mercados.

Considera, tomar en cuenta el tipo de infraestructurs a plantear de acuerdo =l tipo de usuario
que s& da en esa zona, e5to permitira obtener mayores propuestas y referencias sobre todo

. Calificacion Global: Ubicar el coeficiente de validez obtenido en el
intervalo respectivo v escriba sobre el espacio €l resultado.

Intervalos | Resultados

0,00 - 0,49 | Validez Mula

0,50 - 0.59 | Validez muy baja

0,60 - 0,69 | Validez baja

070-0.79 | Validez aceptable

0,80 - 0,89 | Validez buena

0,80 - 0.99 | Validez muy buena

Coeficiente de Validez

|1s? |-|0.34‘

Nota: El instrumento podrda ser considerado a parlir de una calificacion

aceptable.

=N

Arg. M. Pilar Campana Durand

DMl 70918166
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO
FACULTAD DE INGENIERIA

PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUTECTURA Y URBANISMO ‘”5’*"

o\

FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO N1

HOFA:

NOMBEES Y APELLIDOS:

MOTIVO: Acondicionamients Ambiental

PLANO DE ASQOLEANMIENTO

FLANO DE VIENTOS

g —

COAMENTARIO:

El clima del diztrito da Talavera ez vanado, de zeuerdo 2 la
altitnd: calido y hiimedo en las zonz: bajas; templade v seco
en las altitudes medias; fric v de concentrada sequedad
atmosfericz en laz mowntafiaz como cerros Achanchl,
bulzcancha Ladillz. La temporzda da luvizs se micia en
octabre v concluve en marzo apromimadaments.

r—

COMFNTARIO:

Con respecto a los wientos, la época mas ventosa
correzponds a los maszes frios v viceversa, siendo entra
octubre v marze los meses con mayor viento, noreste con

velocidades de hasta 12 km'h
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO

FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO N° 1

fam
)

FECHA: HOEA:
NOMBEES ¥ APELLIDIOS: MOTIVO: Perfiles
LOCALIZACION LEYENDA
A\ o  PEREEA
5o w PERFIL B
® i
g g _ EDIFICACION
5 @ DE 1 NIVEL
CON
L ADRILLO

EDIFICACION

PEEFIL E

Ll

CARACTERISTICAS:

Al igeal gue ea =l perdl
anterior, esta avenida se da da
MMANEra borizountal, com
prezenciz de zlturas que varizn
entre 1 ¥ 2 niveles realizadas
con matariz] nobla.
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO f ‘

FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO o

FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO N° 1

FECHA: HOFA:
NOMBEES ¥ APELLIDOS: MOTIVO: Vialidad

TIPOS DE VIAS ¥ ARTICULACION VIAL PUNTOS DE DENSIFICACION VEHICULAR.

— I.'4.'|
T, N
.I- = -‘“‘"‘
—
e
1 Vies colectoras  Vig colecionms Wayar
Xigg arverinles LR ARl secundan nx ® densidad
ACCESIBILIDAD
CORTE A-A / AV.FORTUNATO CHIRICHINGD
ESC: 17200
S e A (1) VR R
1z
NOMBEE DE LA VIA:
Arvenida 28 de julio
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UNIVERSIDAD SAN PEDRO

FACULTAD DE INGENIERIA
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO s

FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO N° 1

FECHA.: HORA:
NOMBRES Y APELLIDOS: MOTIVO: Servicios publicos
UBICACION PLANO DE COBERTURA ELECTRICA

\ \

<%,
Roa, AP(/Q‘“ .
c

P

§

il - =
Q‘:"Q‘tfo 4 5?

POSTESDELUZ O
POSTES ELECTRICOS

COMENTARIO:

Con razpecto a loz servicioz basicos, la ciudad se abastece de agua mediante dos formas: a través de pozos
tubulares v fuentes superficiales. Este zarvicio manejado por la EPS Grau. Con respecto a los servicios de
energia eléctrica, la empresa encarzada es ENOSA.
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PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO N° 1

UNIVERSIDAD SAN PEDRO ) &
FACULTAD DE INGENIERIA \" J

FECHA: HORA:

NOMBRES Y APELLIDOS: MOTIVO: Medio Ambients ¥ Topografia

PLANO DE PELIGROS NATURALES

COMENTARIO:

Lz ubicacion del terreno se da casi cerca a la plaza
de armas, pero 3 pesar d= ello, es considerada una
zonz de peligro medio. Tiene una elevacion
aproximada entre los 30 y 35 m.s.n.m. En épocas
de lluvia, sobre todo durantz £l Fenomenc del
Nifio, la topografia se we afsctads por
inundacicnss pero que en SU mayoriza no
sobrepasan los niveles permitidos.

[ ——
KA "

JQON

% 24

e
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REPOSITORIO INSTITUCIONAL DIGITAL

FORMULARIQ DE AUTORIZACION PARA LA PUBLICACION DE DOCUMENTOS DE INVESTIGACION

Informacion del Autor

JEMIMA ANAHY CORDOVA MONSALVE 71833645 anahycordovamonsalve @gmail.com

Apellidos y Nombres DNI Correo Electrénico
Tipo de Documento de Investigacion

Trabajo de Suficiencia Profesional ‘ Trabajo Academico [ Trabajo de Investigacién

Grado Académico o Titulo Profesional '
Bachiller X | Titulo Profesional | Titulo Segunds Especialidad Maestria Doctorado

4. Titulo del Documento de Investigacion

MERCADO DE ABASTOS CONSIDERANDO EL RECICLAJE DE AGUAS
PLUVIALES COMO COMPLEMENTO DEL DISENO ARQUITECTONICO
EN EL DISTRITO DE TALAVERA, APURIMAC 2024.

5. Programa Académico

PROGRAMA DE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

8. Tipo de Acceso al Documento

X | Abierto o Pablico ? finfo-eu-repo/semantics/openAccess] Acceso restringico * info.eu-repo/semantics/restrictegdAccess} (]

{*] En caso de restringido sustentar motivo

A. Originalidad del Archivo Digital

Por el presente dejo constancia gue el archivo digital que entrego a la Universidad, es la version final del trabajo de
investigacion sustentado y aprobado por el Jurado Evaluador uforma parte del proceso que conduce a obtener el grado
académico o titulo profesional

B. Otorgamiento de una licencia CREATIVE COMMONS *

El autor, por medio de este documento, autoriza a |a Universidad, publicar su trabajo de investigacion en formato digital
en el Repositorio Institucional Digitsl, al cual se podra acceder, preservar y difundir de forma libre y gratuita, de manera
integra a todo el documento. ®

Lugar Dis Mes Ao

= N Chimbote 09 04 2025

Huella Digital
e A

Firma

iesionaes Art. 8 ciso 82
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