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ABSTRACT 

 

 

La presente investigación tuvo como propósito describir la relación entre las 

estrategias de marketing y el posicionamiento de marca del centro comercial Plaza 

Vea, Chimbote 2023. Se realizó un estudio de tipo descriptivo correlacional, de 

diseño no experimental de corte transversal. Se utilizó como instrumento el 

cuestionario y como técnica la encuesta, la misma que contiene un total de 39 

preguntas estructurada y aprobada por juicios de expertos además se obtuvo la 

fiabilidad de Alfa de Crombach. La población estuvo conformada por 383 clientes 

del Supermercado Plaza Vea. Se obtuvo como principales resultados, una 

correlación de Taub de Kendal de 0,629, según escala de valores se afirma que es 

positivo moderado, así mismo existe relación significativa entre las estrategias de 

marketing y posicionamiento de la marca del centro comercial Plaza Vea, Chimbote 

2023, tal como indica el análisis estadístico Chi Cuadrado, con un valor de 0.000 < 

(0.05), se rechaza la hipótesis nula y se acepta la hipótesis alternativa. Con 

respecto al análisis de las variables; estrategia de marketing se determinó un nivel 

medio de 55%, y en el posicionamiento se determinó un nivel medio de 53%. 

 

 


