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Resumen

L a presente investigacion tuvo como objetivo general: Determinar |os principales factores que generan la
informalidad en los Comerciantes de la ampliacién del Mercado Buenos Aires del Distrito de Nuevo Chimbote.
Lainvestigacion ha sido desarrollado en base alainformacion obtenida en la ampliacion del Mercado Buenos
Aires de Nuevo Chimbote, dado que en la actualidad lainformalidad es un tema puntual que estd ahoralos
demés gobiernos y nuestro gobierno de turno no provee estrategias favorable para combatir este mal social, ya
que este afecta a més de 11 millones de peruanos aproximadamente en la actualidad, 10 que genera bajos
niveles de recaudacion fiscal, productividad, ineficiencia, desigualdad social y entre otros casos. La presente
tesis serealiz6 investigando diferentes tipos de problemas de otrastesis, libros y otros tipos de informacién que
las paginas web proporcionaba con lafinalidad de conocer 10s principal es factores que generan lainformalidad
en los comerciantes de dicho mercado y otros afines, 1o cual 1a metodologia de investigacion que realice fue
descriptivay de disefio no experimental, porque observaremos el fendmeno tal y como se muestrasin
manipular lavariable principal. Los resultados que se ha obtenido demuestran que si existe falta de educacion,
concienciatributariay de culturatributaria que son los principales factores generan lainformalidad en los
comerciantes del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote, donde la poblacion de esta investigacion son 120
comerciantes de la ampliacion del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote.
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