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ABSTRACT

La presente investigacion titulada Estrategia de marketing para mejorar la captacion
de clientes en Texano’s Discoteck-Cajabamba 2017. Tuvo por objetivo determinar
en qué medida influye la Estrategia de Marketing para Mejorar la Captacion de
Clientes en Texano’s Discoteck - Cajabamba 2017; la investigacion plantea como
problema ;De qué manera influye la Estrategia de Marketing para Mejorar la
Captacion de Clientes en Texano's Discoteck - Cajabamba 20177?, dicho problema
tuvo como hipétesis las estrategias de marketing tienen un impacto positivo en la
Captacion de Clientes en Texano’s Discoteck - Cajabamba 2017. El tipo de
investigacion fue descriptiva y basica de disefio no experimental, de corte
transversal. Para la investigacion la poblacion fue la ciudad de Cajabamba, y la
muestra estuvo constituida por 50 personas entre las edades de 18 hasta 35 afos

de edad. Para la recoleccién de datos se aplicé como técnica la encuesta.



